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INTRODUCCION

Con el devenir del tiempo y su consecuente desarrollo de los sistemas de
intercambio de ienes y servicios, como respuesta al cimulo de necesidades algunas
veces ilimitadas de la humanidad, motivo de profundas preocupaciones por ese incierto
porvenir y desierto presente a dado lugar a buscar alternativas de subsistencia, creando

asi nuevas fonas de intercambio que satisfagan esas necesidades.

Abastecimiento de bienes y servicios que con la industrializacién de la economia
mundial ha llevado al surgimiento de una nueva rama de estudios juridicos con la
finalidad de establecer y garantiza esmvivencia armoénica de los individuos que
permita que la sociedad logre sus objetivos con esfuerzos propios y no por
aprovechamiento de los de un tercero, como seria para el caso el aprovecharse de la

fama comercial de los distintivos comerciales inesrd nombre de otra persona.

Asi entonces que existid la necesidad de normar las reglas de intercambio en el
comercio y la industria que garantice el legitimo ejercicio de la actividad comercial y de
seguridad juridica en las inversiones, permitiendodisposicion en el mercado de

bienes y servicios de forma leal a las pretensiones del consumidor, para lo cual es
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condicion indispensable ofrecer una diferenciacion de los establecimientos comerciales
o industriales, y de productos unos de otros; a travéasdmarcas debidamente inscritas
con la finalidad que el consumidor no sea inducido a error y adquiera los productos con

las marcas de su preferencia.

Siendo asi que en la presente investigacion se hace un estudio del rol que los
distintivos comercialeshan desempefiado con el devenir del tiempo, su necesaria
regulacion y punicion en el derecho penal, destacando entre ellos sus caracteristicas y

funciones elementales en el comercio, la regulacion internacional sobre su proteccion.

Se desarrolla la adeatian de la teoria del delito al ilicito Violacion de
Distintivos Comerciales y se analizan los resultados obtenidos en la investigacion de
campo. Para ofrecer por ultimo las conclusiones y recomendaciones a que se llego luego

de realizada la investigacio
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 SITUACION PROBLEMATICA

La Propiedad Industrial, y en especial, los Distintivos Comerciales en el mundo
globalizante, es un tema de creciente debate; defineéndolmo el conjunto de
derechos que tiene una Persona Natural o Juridica, sobre sus inventos o
descubrimientos de aplicacion a la industria y al comercio, siendo necesario
identificar los productos o servicios mediante distintivos especiales con los que se

diferencia en el trafico del comercio.

Con la Revolucion Industrial en la primera parte del siglo XIX, el desarrollo del
comercio, los cambios en la estructura de la produccion y la distribucién de Bienes y
Servicios en los ultimos siglos hanigigo fijar para cada una de la entidades
industriales o comerciales la necesidad de diferenciar los productos y servicios unos
de otros y establecer regulaciones legales afines en el funcionamiento de cada uno de

ellos en la actividad comercial o induatri

Este debate internacional por décadas; ha influenciado el derecho interno,

partiendo del mismo Derecho Constitucional Salvadorefio, En el que para 1883 se
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establecian Garantias Individuales como la inviolabilidad de la Propiedad Intelectual,

literaria o artistica.

Posteriormente en las Constituciones Politica de 1950 y 1962 se reconocio la
Propiedad Intelectual y Artistica en la forma que determinara el ordenamiento

juridico secundario incluyendo en ella la propiedad industrial.

En la Constitucion de la Republica de 1983, en los Art. 103 Inc. 2°y 110 Inc. 3°
, €s reconocido el derecho a la Propiedad Intelectual y a la Propiedad Industrial.

La Propiedad Industrial ha sido objeto de regulacion en el ordenamiento juridico
secumario, con la ratificacion del CONVENIO CENTROAMERICANO PARA LA
PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, CONVENIO DE LA UNION DE
PARIS, ACUERDOS ADPIC y mas recientemente a través de la LEY DE MARCAS Y
OTROS SIGNOS DISTINTIVOS, publicada en el mes de jul@®002.

La legislacion Penal como ultima ratio ha sido objeto de reforma, en cuanto a
la Propiedad Industrial y mas especificamente en los Distintivos Comerciales.

En el Cddigo Penal vigente desde el 20 de abril de 1998; en su Titulo Nueve
denominado BLITOS RELATIVOS AL ORDEN SOCIECONOMICO; en el Capitulo
Uno referido a los DELITOS RELATIVOS A LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, el cual
esta comprendido de cuatro disposiciones entre ellos la  Violacion de Distintivos

Comerciales en el Art. 229, como un tipo @ede Peligro Abstracto.
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Esta constituido por una accién considerada peligrosa; ya que infringe los
derechos de los titulares de la propiedad industrial, de los consumidores y del Estado
mismo, por ende ofrece una compleja problematica de dificil ajgordebido a que en
el tipo penal pueden existir una diversidad de conductas consideradas prohibidas, a las
gue debera entenderse sus alcances y limitaciones que en ella concurren; para determinar
en concreto lo que el legislador por técnica legislajiviao establecer en la ley penal,
puesto que aun en los paises industrializados no se ha resuelto con claridad la
problematica del delito antes mencionado y mas aun cuando se trata de la configuracion
de un Tipo Penal en Blanco.

La finalidad perseguidagp el legislador es clara, proteger penalmente los
derechos amparados en los Distintivos Comerciales y asi lograr reglas claras del
funcionamiento comercial. El llicito en estudio encuentra serias dificultades en una
sociedad de consumo, influencias cqgréremezclan la economia y la politica; ya que
solo son conocidos por grupos reducidos de especialistas, privandose por su complejidad
y especialidad de un conocimiento general y esencial a los ciudadanos.

Con la proteccién penal de los Distintivos Conees se pretende brindar
seguridad juridica a inversionistas nacionales y extranjeros, ya que sin esa proteccion se
distorsiona el mercado y con ella los efectos ulteriores consistentes en la disminucion de
la ganancia, perjuicio en la fama comercialca@referencia de sus productos, y por
parte de los consumidores adquieren productos de baja calidad, duracion y adquisicion

de productos sin garantia etc.
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El desarrollo tecnoldgico ha simplificado las formas y tendencias de reproducir,
imitar, falsificarcon facilidad los signos distintivos, provocando inseguridad juridica en
los inversionistas, comerciantes e industriales por ello es necesario adecuar el marco
juridico regulatorio ante la inminente firma de un Tratado de Libre Comercio, donde se
exigenreglas claras de competitividad y libre empresa.

Lo anteriormente expresado genera algunos cuestionamientos tales como:

¢, Cuales son las formas comunes de realizacion del delito de violacion de
distintivos comerciales?, ¢, EI ordenamiento juridigend salvadorefio referente a la
proteccion de Distintivos Comerciales esta acorde a las exigencias de la comunidad
internacional?, ¢ Que incidencia tiene la globalizacion econdmica y social en la
Propiedad Industrial, especificamente en la violacion denti&is comerciales?, ¢La
proteccion de Distintivos Comerciales es parte de las exigencias en la negociacion de los
Tratados de Libre Comercio?, ¢ La regulacion penal existente es efectiva para garantizar
la transparencia 'y el normal funcionamiento dido industrial y comercial?, ¢ En
gue medida la norma penal en blanco y leyes administrativas son indispensables para la

determinacion y configuracion del delito de violacién de distintivos comerciales?.
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1.2 ENUNCIADO DEL PROBLEMA

Considerandoque el tratamiento legal del delito de Violacién de Distintivos
Comerciales es novedoso en la Legislacién Penal Salvadorefia es valido cuestionarse: ¢,
En que medida la regulaciébn penal existente sobre la Violacion de Distintivos
Comerciales garantiza daderechos amparados por la Propiedad Industrial y el normal

funcionamiento del Trafico Comercial?.
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1.3.1

1.3.2

1.3 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL

Analizar la divulgacion del Derecho Penal en la proteccion de Distintivos
Comerciales como forande garantizar los derechos amparados por la propiedad

industrial, derechos del consumidor y del orden socioecondmico

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar la efectividad del derecho penal en la proteccién de los Distintivos

Comerciales.

Determinar en queamedida la reproduccion, imitacion, modificacion u otra
utilizacion indebida de los distintivos comerciales amparados en la propiedad
industrial afectan los derechos del consumidor.

Determinar en que medida el creciente desarrollo tecnolégico, comercial o
industrial facilitan el cometimiento del ilicito violacion de distintivos

comerciales.
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1.4 JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION

La proteccién penal de la Propiedad Industrial y en especial los Distintivos
Comerciales en la industria y el comercio en paisesdsdl Salvador con tradicion de
Tutela Penal sobre estos derechos; los Foros Internacionales tienen profunda incidencia
en los debates Internos con el fin de adecuar el marco juridico normativo y asi brindar

seguridad juridica en las regulaciones conadesie industriales.

La regulacion penal constituye una forma de garantizar las ideas empresariales,
industriales o comerciales que en numerosas ocasiones responde a la aplicacion de
descubrimientos cientificos, a la fabricacion de bienes de consump;tamgo la
Violacion de Distintivos Comerciales regulada en el articulo doscientos veintinueve del
Cddigo Penal, es un tipo con ciertas particularidades merecedora del presente estudio
por que se constituye en un delito de caracter socioeconémico estdoctem el

Derecho Penal Econémico con el uso de Normas Penales en Blanco.

Estas singularidades se deben tanto a razones de técnica legislativa como al
hecho que el Derecho Penal Econdmico tiene en cuenta los nuevos fendmenos
socioecondmicos y opta por golones novedosas en cuanto a su contenido; ya que, en
el ambito de su estructura se dan frecuentes modificaciones de sus normas en razon de
los constantes cambios de intereses de la politica econémica, y estan dirigidos a la

proteccion contra el fraudeconémico en el comercio y la industria.
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Estas conductas pueden tener una naturaleza comercial, lo que protege la norma
es la Propiedad Inmaterial, el derecho de los consumidores y el Bien Comun, de lo
contrario se constituyen en ilegalismos comercjalgs como tales serian practicas
usuales del mercado la imitacién, reproduccién, modificacion y utilizacion de marcas,
nombres, y cualquier otro distintivo comercial sin el consentimiento del titular del

derecho de propiedad industrial.

Este delto es deggran complejidad en cuanto a su tipificacion por el
comportamiento dinamico de las economias; pues con la globalizacion econémica y
social solo aquellos paises que tengan la legislacion adecuada a las circunstancias y
exigencias internacionales gozarael beneficio a las inversiones nacionales y
extranjeras; que buscan seguridad juridica en la industria y el comercio en un régimen
de competitividad comercial, como formas de garantizar sus productos en los mercados

locales e internacionales.

Es evidenteel vacio tedrico en relacion a este tema de vital importancia en el
ambito Juridico Penal Salvadorefio puesto que al ser un pais Sub desarrollado no se le da

mayor relevancia al tratamiento efectivo del mismo.

Con lo anterior, es necesario desarrollaa investigacion que responda a las
inquietudes de los Estudiantes de Derecho, Operadores de Justicia, Comerciantes,
Industriales, Consumidores, Consultores Internacionales y a la Sociedad en general un
aporte tedrico y legal que permita comprender y caplias disposiciones penales de

forma eficaz en el delito Viotadn de Distintivos Comerciales.
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1.5 ALCANCESY LIMITACIONES

1.5.1 ALCANCES

Analizar el delito Violacion de Distintivos Comerciales en cuanto a su
clasificacion y estructura en el derecho penal.

Los sujetos de la investigacion seran: Jueces de Sentencia, Fiscales,
Defensores, Policias en materia penal especificamente en el Departamento
de San Miguel.

Revisar algunos expedientes Judiciales en que se haya dado tratamiento a la
violacion de distitivos comerciales pertenecientes a personas naturales o
juridicas, nacionales o internacionales.

Conformar de forma sistematica y técnicoientifico la estructura del tipo
penal, por pertenecer a los delitos socioeconémicos donde la doctrina hoy en
diano es clara.

Clasificar el Tipo penal de acuerdo a los sujetos intervinientes.

Medir la frecuencia con la que se comete el delito Violacién de Distintivos

Comerciales.
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U La temporalidad que alcanza la investigacion es desde Enero del 2001
Diciembre del 208.
U La espacialidad del desarrollo de la investigacion se realizara en el

Departamento de San Miguel.

1.5.2 LIMITACIONES

U La existencia de un reducido nimero de especialistas que brinden informacion
sobre el tema.

U Carencia de fuente bibliografia en el marcoiowal referente a infracciones en
el ambito penal de marcas, nombre o cualquier otro distintivo comercial.

U El tiempo para desarrollar la investigacion y estudiar extensamente un tema de
trascendental importancia es insuficiente.

U Recurso Humano y Econémico
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES

2.1.1 ANTECEDENTE DOCTRINARIO

2.1.1.1 LA PREHISTORIA

El Hombre a través de su evolucion hasta antes de 500 o 400 afios AC. Fue
creando medios que le permitieran sobrievivaliéndose de su creatividad perfecciono
toda clase de objetos. Conducta que fue observada en un principio durante todas sus
etapas de la prehistorilamese Edad de Piedra donde perfeccion6 Rocas; Edad de
Bronce; Metales y la Edad del Hierro en leequtiliz6 como instrumento de caza la
Lanza Primitiva, la Rueda, etc. Son manifestaciones del ingenio del hombre,
contribuciones al progreso humano y surgen como solucion a la necesidad humana de
superar sus limitaciones naturales, de satisfacer su entdeseo de mejorar su

existencia como individuo y como colectividad.

La inteligencia es la respuesta del hombre a los obstaculos que en su devenir

histérico le plantea la naturaleza y su existencia misma
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2.1.1.2 HISTORIA

2.1.1.2.1 EDAD ANTIGUA

Antiguamente 400 o 500 afios A. C con el descubrimiento de la escritura, el papel
de los Signos Distintivos de la fabricacion de productos, no tenia proteccion legal
alguna; y no ejercia ninguna influencia en relacion al objeto que se vendia.

El fabricante se limitaba a vender Unicamente el producto que elaboraba; era un
comercio directo entre el productor y el consumidor, su Unica finalidad era abastecer el
mercado de la localidad. La clientela compraba los productos por sus habilidades, o por
ser elunico productor del bien o servicio en ese lugar, debido al gran aislamiento
existente entre los pueblos a causa de inexistentes vias de acceso, comunicaciones
dificiles o en algunos casos imposibles, transportes lentos con muy altos costos; lo
anterior epercutia en el precio del producto provocando que; solo aquellos productos
con una gran calidad podrian ser trasladados por todos los asentamientos humanos,
ejemplo de ello son las Ceramicas provenientes de China o de Japon y las Estatuas
provenientes d&recia, lo cual se debia a que ésta clase de productos eran considerados
COMo preciosos Yy raros, asi como también enormemente caros. Es entonces que el lugar
de origen constituia un tipo especial de apreciacion del producto.

Por todo lo anterior eaquellos tiempos de la Antigiiedad generalmente se trabajaba

por encargo; es decir, que no existian reservas ni surtidos de parte del fabricante.
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En la época Romana se acostumbraba usar el nombre del fabricante y el lugar donde
se habia elaborado gloducto, como tipo caracteristico del mismo; tal es el caso de los
distintivos empleados por el Fisco Romano descubiertos en vasos queldsrdgtas
de AR.P.A (Res Puxonmosigno dspegal deolhetns fabricajoen

hornos del fisco.

Pero el uso de las marcas como signos especiales de distincidon es muy antigua,
existen ceramicas de antiquisimas fabricas Chinas y Japonesas de porcelana que ya se

encuentran marcados; en Grecia y Roma se marcaban Estatuas y Mercancias.

2.1.1.2.2 EDADMEDIA

Los origenes de la Propiedad Industrial se remontan al surgimiento de la
industria en los tiempos de la edad media que termina a mediados del siglo XV. Con la
caida del Imperio Oriental en 1453 y el Descubrimiento de América en 1492, momentos
en guese intentaba dejar la industria doméstica y manoral bajo el surgimiento de nuevos
estimulos como la expansion del comercio que repercutié sobre la industria creando
abundancias en materia prima, capital, y mercados mas amplios, incrementandose asi, el

nameo de comerciantes y ampliandose las relaciones comerciales.

! Hernandez Aguirre, Juan Francisco Eugenio. Introduccion al Estudio de las Marcas. Pag. 2
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Pasando ya al Régimen Corporativo, era no una opcion sino una obligacién para
el fabricante, el distinguir los productos por él elaborados; y eran de tres clases:

1.-Distintivos ColectivosMas que un distintivo era un sello de autoridad con
caracter de garantia para la persona contratante; como constancia de que dicho
producto habia sido fabricada con sujeciébn a los Reglamentos y Estatutos de la
Corporacion que lo autorizaba.

2.- Distintivos Individuales, los cuales podian ser adoptados por el maestro al
entrar a la corporacion, como por el artesano que elaboraba el producto.

3.- Una tercera clasificacion de distintivos eran impuestos segun el origen y
procedencia de la mercancieuyo requisito tenian que ser puesto obligatoriamente,

segun disposiciones de las corporaciones.

Los signos individuales que consistian en el nombre del fabricante simplemente,
no tenian tanta importancia para el publico, como era el de la corpo@dio
autorizaba y el de la ciudad en donde se habia fabricado. Por tanto en esta época de la
historia, se le daba mas importancia al aspecto publico de los signos, en cuanto a la

seguridad del consumidor que al aspecto privado del fabricante queipretarticulo.

En esta época pueden encontrarse ya dos tipos basicos de marcas como
distintivos. Primero, las Marcas de los Mercaderes: Eran consideradas como signo de

propiedad de los productos que se ponian; y Segundo, las Marcas de Producadén: Cuy
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fin era indicar el origen o la procedencia. Estas eran utilizadas por los gremios para
garantizar la calidad y reglamentar el acceso a determinadas profesiones. Su empleo era
obligatorio y podria incluso estimarse que imponian una responsabilidaddadmroen
el sentido de que podrian utilizarse para saber quien era la persona que habia hecho o
vendido un producto defectuoso.

Es en la Edad Media que la marca asume la verdadera proteccion al poseedor de
las mismas y a los consumidores contra los ergaii® los usurpadores de las marcas,
ya que el Estado comenz6 a proteger a los industriales y comerciante
i ndependientemente de | a nobleza de | os mi
a | os tejedores ATOROELA DE MOTMmM&&aY o, el
impidiendo a otros su uso, ya fuesen Personas Naturales o Juridicas sin autorizacion
previa. o

Los primeros derechos de Propiedad Intelectual, se concedieron como patentes,
los cuales desde el comienzo, fueron asociados con el desarrollo teanoldagc
inventos importantes de finales de la edad media incluyeron procesos que aumentarian la
eficiencia de los artesanos como el equipo para fabricar textiles, los procesos para
tefirlos, los molinos de viento y los disefios para la construccién naneadidaf por los
gobiernos locales como parte de sus politicas econdmicas para estimular el comercio y el
progreso tecnologico. Las patentes fueron, esencialmente, monopolios concebidos para

atraer a artesanos e inventores a sus Estados o localidades.

Echeverria Murria, Alvaro. Analisis Comparativo entre el Derecho Macario Costarricense y la futura legislacién
marcaria centro Americana. Pag. 13
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La transicion de la marca de la edad media a la moderna duro varios siglos y es

el resultado de las transformaciones econémicas.
2.1.1.2.3 EPOCA PRECOLOMBINA.

El Salvador tiene una civilizacion que se remonta a la Epoca Precolombina a
unos1500 afios AC.asi omo lo demuestran las Piezas Arqueoldgicas encontradas en la
zona delTazumal de Chalchuap®eflejando en cada una de ellas un nivel inventivo y
creativo impresionante. Los primeros pobladores fu®okomanesLencasy Chortis
Fueron seguidos por lddlulasy por losPipilesque se establecieron en las Zonas del

Occidente y Central del pais hacia mediados de sigld XI.

El Capitan Espafidbedro de Alvaradanicia una guerra de conquista contra los
Indios Pipilesen la tierra d&Cuzcatlanlo que signift aTietra de Rigquezas o Preséas
después de 17 dias de sangrientas luchas en las cuales murieron muchos Indios, incluso
el principe Atlacatl Cacique de Cuzcatlafn 154Q San Salvadofue trasladada a su
sitio actual, y enSeptiembre de 154& fue entegado el titulo de Ciudad por los
Emperadores Carlos Y Felipe Il de EspafaDurante los afios siguientes, el pais se
desarrollo bajo la dominacién Espafiola, y a fines de la primera década del siglo XIX,

surgié en todas las Colonias Hispanas de América

3 www.elsalvador.org. 1-09-2003
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Siglos antes de que Europa tuviera noticias de un Nuevo Mundo, la civilizacion
Maya iniciaba en él su poderoso desarrollo cultural. Desde el siglo IV de nuestra era, los
Mayas elevaron majestuosos monumentos cuajados de relieves, establecieron un
calendario Bacto, cultivaron las artes y desarrollaron la agricuiturabitantes de lo
gue es ahor&uatemala, Honduras y El Salvadbgbian alcanzado un alto grado de
civilizacion, visto ahora por medio de simbolos utilizados que los hacia diferentes de
otros asmtamientQ como asi lo prueban sus manifestaciones artisticas, su forma de
gobierno, los libros que escribieron durante los primeros afios de la dominacion
espafola, y las creaciones artisticas en ceramicas, las cuales eran talladas de forma
impresionante ynarcadas con indicaciones propias de cada region, trabajaron también

la ceramica Policroma y las piedras duras como El Jade.

Los conquistadores introdujeron al pais muchos avances tecnolégicos y trajeron
consigo enfermedades aun desconocidas en nuéisinas que diezmaron aun mas

nuestros ya sufridos pueblos indigenas.

La prueba méas antigua y mas clara de la presencia del ser humano en la regién de
los Lagos de Nicaragua es, sin duda, Hallas de Acalhualingacerca de la actual
costa del lago de Mmgua Estas huellas fueron impresas sobre barro fresco e
inmediatamente cubierto y preservado por cenizas volcanicas. Este descubrimiento

sefiala un éxodo forzado por alguna erupcién volcanica, hace ya mas de 10.000 afios

4 www.history.com. Ibid.
5 www.sgci.mec.es. 3-09-2003
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Las monedas utilizadas en esta de la humanidad indigena fueron parte de ese
nivel de invencion que poseian, utilizando para ello; Primero el Cacao, luego Pedazos de

Plata, mas tarde monedas de oro y a finales de 1800 los primeros billetes.

Sin embargo, el cacao se siguié usandowunequivalencia de 200 semillas de
Cacao por un Redl.

Luego, durante |l a colonia | as monedas
pequefias piezas de plata de forma irregular que se cortaban con tenaza y que tenian
grabadas las columnas de Hércutesno unadrma distintiva especial.

Los espafioles se mezclaron con la poblacion indigena, lo que dio como resultado
una rica mezcla de culturas y una poblacion mestiza. En Costa Rica, sin embargo, la
poblacion indigena desaparecidé practicamente y en Guatemala uestdue tan

importante y homogénea, se resistid a la mezcla y conservo sus propias tradiciones.

Durante la época colonial, Centroamérica se llamaba Capitania General de
Guatemala o Reino de Guatemala. La regién sufrid continuos ataques por parte de
piratas y filibusteros ingleses, franceses y holand&sd&n el siglo XVIII, los

gobernadores de Guatemala estaban preocupados por los ataques de los Corsarios y el

5 www.elsalvador.com. 5-09-2003
’ Ibid
8 www.sgci.mec.es. 7-09-2003
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avance de los Ingleses que ocuparon la Costa de los Mosquitos. Las rivalidades entre

Espafia e Ingkterra a causa de territorio nicaragiiense duraron casi tres siglos.

2.1.1.3 EDAD MODERNA

Pasados los principios del siglo XIX con el aparecimiento del vapor como
fuerza de trabajo y del ferrocarril, se elevo el crecimiento de las ciudades, lo cual
obligo a mejorar e incrementar los medios de comunicacion. Con la sustitucion de
buena parte de la fuerza laboral de las industrias por maquinas de vapor, los fabricantes
aumentaron y uniformaron su produccion, logrando que sus precios bajaran
considerablmente ya que tomaron conciencia que era preferible obtener pequefas
utilidades en cada producto pero produciendo Yy distribuyendo grandes cantidades. El
fabricante puede crear gran demanda para sus productos que le garantiza la misma por
medio de la prpaganda que le haga, creando asi, dentro del consumidor, un modo de

preferir sus productos acostumbrandolos de esta forma a pedirlos.

La utilizacion de los Signos Distintivos por parte del comerciante e industrial
data desde antes de la Edad Med@an el cual se singularizaba la produccion,
denominada para ese entonces fiSigno Mercat

antecesor de |l os atYtuales signos distintiyv

° Garrique, Joaquin. Curso de derecho Mercantil. Tomo .
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Utilizando la marca como un medio eficaz por los productores o distribuigaras

identificar los productos que fabricaban o vendian segun su origen o procedencia.

2.1.1.4 EDAD CONTEMPORANEA

El desarrollo del comercio, la revolucion industrial, los cambios en la estructura
de la produccion y de la distribucion de bienes y s@sj en los ultimos siglos, han
dado lugar a esa transicion.
Con la Revolucion Industrial se expande la produccion de mercancias mecanizadas, se
incrementa el comercio (no vender una sola clase de articulos sino una cantidad y
variedad de ellos); y serigina la necesidad en el comerciante de distinguir los
productos por él elaborados o distribuidos con una designacion que permitiera

identificarlos de los productos creados por otros comerciantes.

ALas marcas modernas surgieron en real./|
Algunas de las marcas ahora famosas fueron creadas en los ultimos decenios del siglo
XIX, como por ejemplo: Quaker en 1895, Carda en 1886, Kodak en 1888, Mcdonald
en 1901, etc.o

Estas marcas modernas a diferencia de las marcas medievales no son

obligatorias, sino que, en general, queda al arbitrio del vendedor utilizar o no la marca

1% portillo Barrera, Juan Antonio. La Propiedad Industrial. Pag. 14
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y Su registro; las marcas modernas, mas que wesponsabilidad, son parte del
patrimonio del productor con la cuales distinguen sus actividades de otros comerciantes
o0 industriales dando surgimiento as?

COMERCI ALO.
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2.1. 2 ANTECEDENTE LEGAL

2.1.2.1 EUROPA

El fundamento de la proteccion de las invenciones y otras obras intelectuales en
Europa han tenido una gran evolucién desde sus origenes; concebido en una primera
etapa como mecanismo para estimular o recompensar la inteligenciduald El
sistema de los signos especiales a debido adaptarse con el tiempo a los cambios en las

modalidades de generacion tecnoldgica y de proteccion del comercio mundial.

El Sistema Europeo de proteccion a la Propiedad Intelectual, tal y ciste® ex
en la actualidad su origen fue a finales del siglo XIX. A diferencia de otros Convenios
Internacionales que periddicamente se adaptan 0 revisan en su totalidad, las
Convenciones entrelazadas que constituyen el Sistema Internacional de Propiedad
Intelectual ofrecen un Marco Legal de tipo permanente, el sistema es complejo y esta
estructurado en diferentes concesiones y acuerdos suscritos por diversos grupos de
paises, especialmente Europeos.
APara el afo de 1883 once DE®PARASIRARA LAf i r mar
PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, que en la actualidad se conoce

como AUNI ON DE PARI SO qdle entro en vigenc

" portillo barrera, Juan Antonio. Op.cit. pag. 21
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El arreglo de Madrid en 1891 relativo al Registro Internacional de Marcas, tenia
por objeto establecer el regis internacional de las mismas por mediacion de la Oficina
Internacional, de modo que una marca como parte de los Distintivos Comerciales
guedara protegida en todos los paises contratantes por una sola peticion hecha en el
pais de origende lamarcald st i nti vo comercial. ANEste a
en 1900, Haya 1925, Londres 1934, Niza 1957 y Estocolmo en 1967. Mediante este fue
establecida la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), dicho
convenio entro en vigencial e 26 de &%blLa finhlidad de édte9organismo
era fomentar la proteccion de la Propiedad Intelectual e Industrial en todo el mundo y la
cooperacion internacional para estimular el desarrollo, posteriormente la Organizacion
de las Naciones Unida reconocido a éste organismo como el organismo especializado
y encargado de tomar medidas para incentivar la actividad creadora y facilitar la
transmision de tecnologia relativa a propiedad industrial de los paises desarrollados a
los en vias de desallo. Fue con esta institucidon que se logro unir las dos ramas que
comprende la Propiedad Intelectual: la Propiedad Industrial y la Propiedad Literaria,

gue eran consideradas distintas por lo que se encontraban separadas.

La propiedad industrial es d&s pocas ramas que tiene regulacion internacional

gue ademas de antigua es completa pero muy dispersa, la historia de esta regulacion

2 Romani, José Luis. Propiedad Industrial y Derechos de Autor. Regulacion Internacional. Pag. 22
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Europea a lo largo de mas de cien afos, es un avance constante hacia la armonizacion,
simplificacién y unificacion tal de las Legislaciones Europeas y del mundo.
2.1.2.2 AMERICA

Este continente no se ha mantenido al margen de las discusiones sobre uniformar
el estatus legal de la Propiedad Industrial en sus distintas dimensiones como son los
Distintivos Comerciales.

AEnN M®xi co en 1902, se suscribi- el
Dibujos y Modelos Industriales y Marcas de Comercio y Fabrica, siendo ratificado por
Costa Rica, Argentina, Bolivia, Colombia, Chile, Republica Dominicana, Estados
Unidos, Ecuadr, Haiti, México, Paraguay, Perd, Uruguay y los paises Centro
Americinos. o

En él se acordé que los ciudadanos de cada uno de los paises signatarios
gozarian en los otros de las mismas ventajas acordadas a los nacionales, en cuanto a las
Marcas de Comeio o de Fabrica, a los Modelos y Dibujos Industriales y a las Patentes
de Invencién, y en consecuencia, tendran derecho a igual proteccion y a idénticos

recursos contra el ataque a sus derechos.

A E I 23 de agost o en Réan lamayodieade paiseso , S
de América, incluyendo a Estados Unidos y México, una Convenciéon sobre Patentes de

Invencién, Dibujos y Modelos Industriales, Marcas de Fabrica y Comercio, y Propiedad

13 SIECA. Antecedentes y Situacion Actual de las Oficinas de Propiedad Industrial en los Paises Centro Americanos.
Pag. 125.

€
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Literar i a™ {En estatCénsendion, a tas nacionsignatarias acordaron
mediante sus dos oficinas de Union Internacional Americana para la Proteccion de la
Propiedad Industrial e Intelectual, que funcionaria una en la Habana y la otra en Rio de
Janeiro, cuyo objeto seria centralizar el registro desditemarias y artisticas asi como
también patentes y distintivos comerciales, etc., que se registraran en cada una de las
naciones signatarias de acuerdo con los tratados respectivos.

A En Buenos Aires, Argentina @atentesl 910

de Invencion, Dibujos y Modelos Industriales, asi mismo el Convenio sobre Marcas de

Fabricas § Comerciobd

ASantiago de Chile en 1923, se celebr

Marcas de Fabrica, Comercio y Agricultura y Nombres Comercidle

AWashington en 1929, se celebr - |l a Co
Protecci - n Mat'caria y Comercialo
14 bid. Pag. 26.
!> OEA. Tratados y Convenciones Multilaterales Sobre Propiedad Industrial en América
% |bid. Pag. 29.

7 |bid. Pag. 41.

o
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2.1.2.3 CENTRO AMERICA

2.1.2.3.1 CONSTITUCIONES FEDERALES
A CONSTITUCION DE LA REPUBLICA FEDERAL DE C.A. GUATEMALA,

20 DE NOVIEMBRE DE 182

EI art. 2 Aéconser@daci-n de |l a propied

A CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS DE C.A.
MANAGUA 1898
Art.39 No habra monopolio de ninguna clase, ni prohibiciones a titulo de
proteccion a la industria.
Exceptuase la acuiiacion de moneda, y toslggios que por tiempo limitado, se
concedan a | os inventores o perfeccionador
Como puede observase ésta fue la primera constitucion Centro Americana que

reconocio el derecho a la propiedad industrial.

A CONSTITUCION POLITICADE LA REPUBLICA FEDERAL C.A.
TEGUCIGALPA 1921.
Art.41 ANo habra monopolio de ninguna clase. Exceptuandose los privilegios y

concesiones que se otorguen, por tiempo limitado para fomentar la introduccién o
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perfeccionamiento de industrias, la colonizaciélnestablecimiento de instituciones de

cr®dito y | a apertura de v2Z2as de comunicac

2.1.2.3.2 LEYES, TRATADOS Y CONVENCIONES

AEn | a regi-n Centro Americana, el pri me
Propiedad Industrial fue Guateraan el afio de 1771 y el ultimo en legislar, Honduras,
cuya primera | ey mici@memsentada Lnd de los paisdsd® Bstino
contaron con una Legislacion Rudimentaria que regulaba los distintos derechos que
comprende la Propiedad Induskrian Costa Rica la primera legislacion se dio en 1886;
una década antes Guatemala habia obtenido su primera legislacion sobre Propiedad
Industrial; Nicaragua la obtuvo en 1889, siendo los dos ultimos paises en regular dicha
materia, El Salvador y Hondas que emiten su primer ordenamiento legal a principios

del siglo XX, El Salvador en 1901 y Honduras en 1902.

Asi mismo, el conjunto de los Paises Centroamericanos participaréon en 1902 en
el Tratado Sobre Patentes de Invencion, Dibujos y Modelosstiales, y Marcas de
Comercio y de Fabrica celebrado en México; en 1906 en la Convencion sobre Patentes
de Invencién, Dibujos y Modelos Industriales, Marcas de Fabrica y Comercio y

Propiedad Literaria y Artistica, celebrado en Rio de Janeiro, asimnesparticipd en la

18 Portillo Barrera, Juan Antonio. Op.cit. Pag. 24.
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Convencion sobre ésta materia en Buenos Aires en 1910 , la Convencién de 1923
celebrado en Santiago de Chile, en la Convenciéon general Interamericana de Proteccion
Marcaria y Comercial celebrada en 1929 en Washington y otras taasaguea en el

devenir del tiempo y la dinamica econdmica les han venido imponiendo.

El Istmo Centroamericano para 1968, en un intento por hacer uniforme las
legislaciones sobre propiedad industrial y distintivos comerciales, se suscribio por parte
de Cos a Ri ca, Guat emal a, Hondur as, Ni car ag!
CENTRO AMERI CANO PARA LA PROTECCI ON DE PRC
entrando en vigencia el 27 de mayo de 197Segun lo dispuesto por el Art. 237,

i nciso 3 del convenioo.

2.1.2.4 EL SALVADOR

2.1.2.4.1 EVOLUCION CONSTITUCIONAL
En el Salvador la Propiedad Intelectual: Industrial y Literaria no siempre ha sido
regulado de forma expresa; lo relativo a Distintivos Comerciales es entendido dentro de
los derechos consagrados en la Propiedad Inalustr
e CONSTITUCION DEL ESTADO DEL 12 DE JUNIO DE 1826. En el Capitulo

2 Art . 9 solo reconoci - el derecho de

19 Gomez, Miguel Angel. La Cuenca del Caribe un Modelo de Desarrollo por Armar.
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Republica y el Estado protegen con Leyes sabias y justas la lib&tad,
propiedad y la igualdad detodo | os sal vadorefos, esto
uno entreotros.-i Vi vir suj et os a |la constituci
e CONSTITUCION DEL 24 DE JULIO DE 1841 En el titulo 16
DECLARACION DE LOS DERECHOS, DEBERES Y GARANTIAS DEL
PUEBLO Y DE LOS SALVADORENOS EN PARTICULAR. Eal art. 68
incluyo por primera vez de forma expresa los derechos sobre la propiedad como
son: El de adquirir, poseer y disponer de nuestros bienes. El Art. 92 al expresar
Al a propiedad de cualquier calidad que

la propiedad material y la inmaterial ( Propiedad Intelectual )

e CONSTITUCION DE LA REPUBLICA SALVADORENA DEL 19 DE

MARZO DE 1864, En el Titulo 19 nADerechos vy
Constituci-no en el Art . 77 'y ®Wrt. 1
distincion.

e CONSTITUCION POLITICA DE EL SALVADOR DEL 6 DE OCTUBRE DE
18772 En el titulo XI X fADerechos y Debe
A . En el Ar t . 122 Cn. Consagra el rescfr

i nciso AToda misidepen k& band que estalilezcamlas leyes,

guedando en consecuencia prohibida tod

20 Gallardo Ricardo, Las Constituciones de El Salvador, Madrid 1961 Pag. 39
2 |bid. Pag. 64
2 |bid. Pag. 96
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CONSTITUCION DEL 9 DE NOVIEMBRE DE 1872 En el titulo Il

Secci-n Dnica AfDer echos, Deberes y Ga
40cmsagra | a Propiedad Privada y en el
industria es |libre en | a Republicaébod

CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR DEL

16 DE FEBRERO DE 1880 En el titulo Ill. Art. 36 consagra el derecho de
propiedadprmda y en el Art. 39 AToda 1 ndust
CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR DEL
ADEDUCIEMBREDE188%. Titulo tercero fiGarant 2:
29 expresa A L a propiedad es l nviol a
intelec t ual , literaria y art2sticaéo Agqu?
primera vez una clara diferencia entre la propiedad material y la inmaterial,
dejando instituida la proteccion de la propiedad intelectual a partir de ese
momento, particularmeéa puede decirse que fue en esta década que se termino

de plasmar la Tutela Constitucional de la inviolabilidad de los derechos
relacionados con la propiedad intelectual y en el Art. 31Cn. establece que la
Industria es libre.

CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR DEL

17 DE AGOSTO DE 188%6. Titulo |1 ADerechos vy

% |bid. Pag. 110
2 |bid. Pag 143
% |bid. Pag. 173
% |bid. Pag. 203
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dice que: ARToda propiedad es transmis
|l eyeso y el Ar t . 31 iQue la I ndustr.i
constitucidn es que no reconocié en ninguna de sus disposiciones la propiedad
intelectual.

e CONSTITUCION POLITICA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR DEL
20 DE ENERO DE 1939, Titulo V fADerechos y Gar
establece fiLa propiacdhd eed es edn Addr.e c5hbo
ejercicio de la industria vy el comer c|
foment ar el ejercicio de |l os salvador
monopolio de ninguna clase, ni prohibicion a titulo de protecciénlade
industria, pero la ley podra conceder privilegios por tiempo limitado a los
inventores o a los perfeccionadores de inventos y a los paises que establezcan
algunas industrias nuevas en el pa2so.
Los privilegios a que se refiere la parte final, delsn@nterior no podran
concederse por mas de diez afios, ni tendran caracter prohibitivo para las
industrias analogas o similares.

e El 24 de febrero de 1944mas que una nueva Constitucién lo que existio fue
una reforma a la constitucion vigente de 1939. AE. 55 de la constitucion

anterior fue removido y estableci - Cor

" |bid. Pag. 100
8 |bid. Pag. 201
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industria el l i breo vy agrega fnéa favol
|l os centroamericanos por nacimientoo.

e CONSTITUCION DE 194% fi Qu elo fiee una enmienda introducida por la
Honorable Asamblea Nacional Constituyente a la constitucion de 1886. Por
Decreto 251 de fecha 29 de noviembre de 1945, donde al igual que en 1886 no se
reconoce la Propiedad Intelectual.

e CONSTITUCION POLITICA DEL 7 E SEPTIEMBRE DE 1950. TITULO

| X AR®gi men Econ-micoo Art. 137 Inc. 2L
Il ntelectual y Art2stica, por el tiempo
Art . 142 expresa A No podr 8§ c faeoadese ni

particulares, la ley podra otorgar privilegios por tiempo limitado a los inventores

o perfeccionadores de industrias. . 0. E
por la Honorable Asamblea Constituyente, se habia considerado por privilegios,
tanmbién a los introductores de industria, pero al publicarla desaparecié esa
figura, y con ello la patente de introduccion a favor de los nacionales, dando asi
mayor seguridad al monopolio industrial o comercial que actia desde fuera del
territorio nacional que nada tienen que ver con los salvadorefios.

CONSTITUCION POLITICA DE EL SALVADOR DEL 8 DE ENERO DE

1962, TI TULO | X AR®gi men Econ- micobd en

dispuesto en la constitucion de 1950 en lo relativo a la Propiedad Intelectua

 |bid. Pag. 210
% |bid. Pags. 390 - 391
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2.1.2.4.2 LEYES, TRATADOS Y CONVENIOS.

Bajo este devenir constitucional en la legislacion secundaria en 1901 se decreta
la primera ley sobre esta materia mediante la presidencia de Tomas Regalado, luego en
1910 la ley anterior fue sustituida por laylade Marca de Fabrica.

En 1913 se decreta la Ley de Patentes de Invencion en El Salvador, la cual
constaba de 71 articulos que desarrollaban los privilegios enunciados en la Constitucion
vigente.

La ley establecia la necesidad de obtener una patente vdeciin o
perfeccionamiento para adquirir el derecho a la explotacion exclusiva de la industria y el
comercio mediante los distintivos comerciales.

Luego en 1921 se promulga la Ley de Marcas de Fabrica plasmaba los
privilegios para los titulares de prodos que deseaban explotar las mercancias
fabricadas por ellos, constituyendo estas, las primeras leyes referentes a la propiedad
industrial de nuestro pais.

El salvador para 1903 celebro un Tratado Bilateral con Francia sobre Propiedad
Industrial, por medi del cual se establecia que los ciudadanos de cada uno de los paises
contratantes tendrian en el territorio del otro, los mismos derechos que los nacionales, en

lo concerniente a patentes de invencion, distintivos comerciales y otros.

% |bid. Pag. 451



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &%
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

El 8 de mayo de 197la Asamblea Legislativa aprueba los articulos del Cédigo
de Comercio, referente al Nombre Comercial, Patentes de Invencion y de
Perfeccionamiento, Distintivos Comerciales de toda clase y a Licencias de Explotaciéon
y usos de unas y otras. Articulos 57%85 del Cddigo de Comercio, Derogados el 13
de Junio del aflo 2002. con la Ley de Marcas y otros Signos Distintivos.
A mediados de la década de los 80,s con la presidencia de José Napoleén Duarte, el
Convenio Centroamericano de Proteccion de la Propibtthdstrial, a iniciativa de la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, fue sometido ante la Asamblea

Legislativa y su posterior ratificacion, constituyéndose como Ley de la Republica.

2.1.2.4.3 EVOLUCION EN LA LEGISLACION PENAL SALVADORENA

Es dificil para el equipo investigador determinar si hubo o no regulacion penal de
los distintivos comerciales en los codigos penales de 1826, 1859 y 1881. lo que si puede
afirmarse es que en el Cadigo Penal, publicado en el diario oficial con fecha Hyde M
de 1904. Si hubo regulacién sobre la materia. Existi6 un capitulo referido a las
Falsedades, y entre él el Capitulo I. especificaba la Falsificaciéon de Sellos, Marcas y
Firmas; y en la Seccion Tercera. Regulando la falsificacion de Marcas y Sellos de

Particulares. Asi en el articulo 209 del codigo de 084« pr e s a: ALa Fal si

%2 Decreto Legislativo de 23 de Abril de 1904. D.O. del 10 de mayo de 1904
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Sellos, Marcas, Billetes o Contrasefias que usen los establecimientos industriales o de
comercio, o los particulares, serd castigado con las penas de un afio dava&ory
multa de trescientos colones. 0

Esta disposicion prohibe como puede observarse entre otros la falsificaciéon de
marcas y contrasefias que usen los establecimientos Industriales y Comerciales.

As2 mismo el Art. 210 r egnasldadeia mesesideSer 8§
prision menor y multa de veinticinco colones, el que expendiera objetos de comercio,
sustituyendo en ellos la marca o nombre del fabricante verdadero, por la marca o nombre
de otros fabricanteso.

El articulo se refiere a la expedin de objetos de comercio por parte de una
persona, sustituyéndose la marca o nombre original o del fabricante por otra marca o
nombre que no es la del legitimo propietario o fabricante.

Art . 211. Al ncurrir8 tambi ®terioreehqud a pen
hiciere desaparecer de cualquier sello, billete o contrasefia la marca, 0 signo que
indique haber servido o se ha utilizado para el objeto de su expedicion.

El que usare a sabiendas de esta clase de sello o contrasefia, incurrira en la mult
de treinta coloneso.

En este articulo se advierte ademas que ninguna persona podra bajo ningun
pretexto desaparecer cualquier contrasefia entre otros, la marca o signo que indique

haber ya servido o ser utilizado para el objeto de su expedicion.
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Art. 212 . A La falsificaci-n de marcas, fi
tengan herrados, marcados o sefialados sus ganados de cualquier especie y la destruccién
o desfiguracién de dichos fierros, marcas o sefiales, sera castigada con un afo de prision
maya i .

Prohibe ademas la falsificacion de marcas fierros o sefias impuestas al ganado,
(Signo Distintivo Agropecuario).

En este Coddigo Penal de 1904 luego de regular lo concerniente a las
falsificaciones en sus diversas modalidades y sobre distintos ®jetigetos, expone
un apartado de disposiciones comunes a todos los articulos anteriores, expresando en el
Art . 245 A EI gue fabricare o introdujere
utiles o de instrumentos destinados conocidamente sificicion de que se trate en
los capitulos procedentes, sera castigado con las dos terceras partes de las penas
sefaladas a |l os falsificadores en | os resp

Lo que se prohibe es la fabricacion o introduccion que podia hacerse entre otros
de las marcas o cualquier otra clase de utiles o instrumentos destinados a falsificar
marcas o distintivos comerciales.

Art . 246 que expresaba A EI gue tuvier
instrumentos expresados en el articulo anterior y noe diescargo suficiente sobre su
adquisicion y conservacion, sera castigado con las tercera parte de las penas sefaladas a

|l a falsificaci-n para que fueran propioso.
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En este articulo prohibia el solo hecho de tener esos utiles o instrumentos de
manera fraudlenta que pudieran permitir la falsificacion de una marca o Distintivo
Comercial entre otros. Aqui el legislador ya no penaliza la fabricacién o introduccién
como en el articulo anterior, si no la simple posesion ilegitima de esos Utiles o
instrumentos.

En el quinto Codigo Penal acordado por Decreto Legislativo Numero 270 y
Publicado en el DO. Numero 64 Tomo 238 dé 33- 1973 V16. 15 061 7333 Enlo
relativo a la Propiedad Industrial, especificamente los Distintivos Comerciales, fueron
reconocidogle forma expresa y clara asi el Art. 361 Titulado USO INDEBIDO DE
NOMBRE COMERCI AL expresaba: A El gue us
comercial ajeno registrado, ser8 sancionad

Este articulo solo prohibe el uso dedistintivo como es el nombre comercial
sin la debida autorizacion del titular, pero en el Art. 362 Titulado FALSIFICACION O
ALTERACI ON DE DI STI NTI VOS COMERCI ALES O | N
gue falsificare o alterare los nombres o signos distintivos imates registrados, sera
sancionado con prision de uno a tres afos.

El que con conocimiento de la falsificaciéon o alteracion y sin haber formado
parte en ellas hiciere uso de los Nombres, Marcas o Signos falsos, serd sancionado con

prisibnde seismeses dos afYoso.

% Decreto Legislativo Numero 270 y Publicado en el DO. Numero 64 Tomo 238 de 30 de marzo de 1973
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El primer inciso se referia a la conducta de falsificacion o alteraciéon de
distintivos comerciales debidamente registrados y el segundo al uso de esos distintivos a

sabiendas que estan alterados o falseados.
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2.3 BASE TEORICA

2.3.1 ASPECTOS DOCTRINALES DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

2.3.1.1 CONCEPTO
La mayoria de la personas desconocen la importancia de la Propiedad Industrial y
el rol que desempeiia en una empresa, ya que sus elementos o modalidades forman parte

de las llamadas Cosas Mercargjlenencionadas en el art. 5 del Cédigo de Coniércio

Una empresa esta conformada por elementos materiales e inmateriales tales como
los bienes muebles e inmuebles, el aporte laboral de los trabajadores, los signos
distintivos en el comercio y la industrietc. El tratadista Guillermo Cabanellas
menciona entre otros el eme’ Asd sla plopieddda e mp
industrial comprende la invencién de un nuevo aparato o procedimiento, el desarrollo de
un producto, una nueva maquina, la marca laagubl ofrece una empresa sus productos

y servicios, el logotipo y lemas publicitarios, etc.

A nivel doctrinario existen diversidad de conceptos de Propiedad Industrial a

continuacién se presentan algunos de ellos:

34 . . . I .
Art. 5 CC. Son cosas mercantiles: Las empresas de caracter lucrativo, Los distintivos mercantiles y las patentes, Los

titulos valores.

% Guillermo Cabanellas y Alcala- Zamora, Diccionario Enciclopédico de Derecho Usual, tomo Ill, Buenos Aires, Editorial

Heliasta S.R.L, 152 Edicion, Pag. 427.
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Para Jiménez Asenjo, la propiedad indusdrl es fhel derecho que
inventor o descubridor con la creacibn o descubrimiento de cualquier invento
relacionado con la industria y el productor, fabricante o0 comerciante con los que aspira a

distinguir de los similares, los resultadosde st r ¥b aj o0 0

Para Alcubillai citado por Guillermo Cabanellas en su obra Diccionario
Enciclop®dico de Derecho Usual, l a Propi
atribuido a determinadas personas para explotar exclusivamente, durante cierto nimero
de afioslas actividades fabriles objeto de él, y también la facultad de usar
privativamente las marcas, sefiales o titulos que designan la procedencia de los articulos

fabricados y comercialés

La Propiedad I ndustrial fes eldadBser ec ho
reconoce la ley al autor de un invento o descubrimiento que pueda tener una aplicacion
industrial, asi como el derecho que se concede al autor de signos especiales para

distinguir los producto® de un trabajo de

La Propiedad Industi a | Afes aquella que comprende
dibujos industriales, marcas, nombre comercial, indicaciones de procedencia o

denominaciones de origen, as?2 fomo la repr

% Trejo, Serrano, Fuentes y Rodriguez, Manual de Derecho Penal Parte Especial I, tomo Il, San Salvador, Proyecto de
Reforma Judicial, 1993, Pag. 996.

37 Cabanellas y Alcala Zamora, Op Cit. Tomo VI Pag. 473.

% Duran Rib6 L. Et. Al. Diccionario de Derecho Empresarial. Bosch, Casa Editorial, S.A. 12. Edicién. 1998 Pag. 709.

% Massaguer José, Comentarios a la Ley de Competencia Desleal, Ediciones Civitas, S.L Espafia, 1999. Pag. 81.
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Para el grupo investigador la Propiedadustirial es definida como aquel conjunto
de derechos que se le conceden a una persona autor de signos especiales para poder

distinguir sus productos de otros similares.

2.2.1.2 NATURALEZA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Identificar la naturaleza juridica de la piegad industrial no es tarea facil, ya que
ha sido objeto de multiples discusiones. Entre las tesis mas desarrolladas sobre ello se

mencionan;

e La primera sostiene que la propiedad industrial es una especializacion de la
figura civil i 8ur tibufan eeudca Idsofrutosty el mbuso rdel la
invencion tal como lo hace cualquier titular de una cosa material.

e La segunda establece que la propiedad industrial es un nuevo derecho
denominado fAPropiedad Intelectual o.

Entre los que defienden la primerasis que la propiedad industrial debe

entenderse como propiedad en sentido absoluto se encuentra el tratadista francés M. G.
Masse. Explicaba que asi como cualquier persona producia con sus manos un objeto

material, asi podia con la inteligencia producia idea y ser propietario de ella y de sus

resultados.
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Esto justificaba el derecho de los autores e inventores a la propiedad de sus obras,
ejercido tal como si fuese un derecho sobre un objeto material, de manera absoluta. Esta
concepcion se basaba arecgl autor o inventor realizaba un contrato con la sociedad, en
tanto revelaba algo que podia perfectamente guardar secreto y lo difundia para el
beneficio de la comunidad, entonces la sociedad aceptaba la exclusividad del autor en
cuanto a los beneficiopatrimoniales que le produciria su invencion ya que de lo
contrario, su esfuerzo no seria premiado de manera alguna. El autor establecia la
caracteristica de la temporalidad a la propiedad industrial, a excepcion de los

Distintivos Comerciales que necesa ament e deb2an ser” fiuna pr ¢

El Belga Edmond Picard planteo en 1877, la tesis de los derechos intelectuales,
sosteniendo que tanto los derechos de autor como los del inventor eran derechos de
naturaleza distinta a los derechos realg&ngonales ya que los primeros tenian como
objeto las manifestaciones de la inteligencia del hombre, cuyas utilidades representaban
un valor patrimonial, mientras que los derechos reales tienen por objeto las cosas del
mundo material y los derechos perales se caracterizan por las acciones positivas o0

negativas de otra persoras.

También la espafiola Maria José Segura Garcia se adhiere a esta posicion al incluir
a la propiedad industrial dentro de la categoria de los llamados derechos inteléctuales.

Esibs abarcan tanto los derechos subjetivos que los ordenamientos juridicos modernos

“ Zavala Larraguibel Santiago, Tratado sobre la propiedad industrial, 12. Edicion, Editorial Juridica Cono Sur, Santiago
de Chile, 1995 P4gs. 12y 13

! |bid. Pag. 16

2 Segura Garcia Maria José, Derecho Penal y Propiedad Industrial, Editorial Civitas, 12. Edicion, Madrid , 1995 P&g.
145.
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atribuyen a los autores de creaciones espirituales asi como los atribuidos a los
industriales y comerciantes que utilizan signos determinados para designar los resultados
de su actuacién y preservar frente a los competidores los valores espirituales y

econdmicos incorporados a su empresa.

Como solucién a estas dos tesis surge una Teoria Ecléctica con el tratadista
contemporaneo de origen Suizo Joseph Voyarsestiene que seata de un derecho de
propiedad, pero distinto al ejercido sobre una cosa corporal: Hay derechos que en
principio pueden ser considerados absolutos o ilimitados, pero que tienen por objeto las
cosas corporales. Ellos recaen por ejemplo, sobre las inveacias marcas de fabrica
o de comercio, las obras literarias y artisticas. Estos derechos son absolutos en principio
por que lo mismo que los derechos de propiedad son oponibles a toda persona y son
ilimitados por que engloban el conjunto de prerrogatdadas cuales una invencion,
una marca, una obra literaria o artistica puede ser objeto, siendo asi se puede hablar de
propiedad. Y como recae sobre bienes inmateriales se identifica con la propiedad

intelectual. Por tanto se habla de una postura ieigiam

En cuanto a la ubicacion de ésta area dentro de las ramas del derecho, la estrecha
relacion existente con el Derecho Mercantil, el cual se encarga de regular todo lo
relacionado con las empresas y negociaciones comerciales, puede dar lugar a que se
considere esta como el genero y la propiedad industrial como la especie.

Definitivamente el origen de la propiedad industrial deriva de una especializacion en

“3 Zavala Larraguibel, Op. Cit. Pag. 17
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cuant o al estudio particular de Il a instit
elemenbds de una empresa, en concreto de los elementos intangibles tales como los
distintivos comerciales y las invenciones, y es esta especializacion la que empieza a
otorgarle autonomia necesaria para que estructure un ordenamiento juridico propio, asi
podemoshablar de Normas Sustantivas y Adjetivas de Propiedad Industrial, Normas
Penales, Normas Registrales y Administrativas, con ello se puede afirmar la
independencia de la propiedad industrial independientemente de la propiedad que le dio
origen y se ha camertido en una materia de vital importancia para la comunidad

juridica nacional e internacional.

2.2.2 MODALIDADES DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

22231 INVENCIONES

Son las que se otorgan al titular la facultad exclusiva de fabricar, producir, vender

o utilizar lo que es objeto de patente, podemos mencionar las siguientes:

2.2.2.3.1.1 PATENTE DE INVENCION
La sociedad cada dia requiere de nuevos productos que satisfagan todas las
necesidades, existentes o nuevas. Estas necesidades impulsan a que, personas ya sean
Naturales o Juridicas, Universidades, Centros de Investigacion, de Naturaleza Publica o
Estatal Y Privada, se dediquen a la investigaciéon de las mismas y asi lograr soluciones

que ayude al resto de la sociedad a superarlas o al menos a dominarlas.
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La paente de invencion hace referencia al certificado que otorga el estado por el
cual se reconoce el derecho de emplear y utilizar exclusivamente una invencion en la
industria y dar al comercio o poner en venta los objetos fabricados procedentes de esta
invendén, por un tiempo determinado y con sometimiento a las condiciones sefaladas,

y la invencién es el objeto tutelado por la ley.

Jos® Lui s Roman? asegur a acertadament

siempre registral, es un registro, una modalidadsregi al de Pr of.i edad

Las caracteristicas principales stmmnovedad de la invenciones fundamental
lo cual significa que debe ser diferente a otro existente; relspectiva aplicacion
industrial, es decir debe causar un resultado indust® necesario analizar el objeto
creado desde el punto de vista de su funcionabilidad, saber que efecto produce: si es
estético, puede ser que la invencion sea en el campo literario o artistico, pero si la
creaciéon es funcional y utilizable, se sodu@n problemas técnicBs Un ultimo
requisito lo constituyda actividad inventiva, la cual implica que exista cierto merito

inventivo en el area tecnoldgica.

2.2.2.3.1.2 MODELO DE UTILIDAD
Es importante que un pais utilice los avances tecnoldogicos en pro de su

desarrollo econémico y social, ya sea que los importe o que los desarrolle el mismo.

** Roman José Luis, Derecho industrial, patentes y Marcas, Cursos Centro de Estudios Judiciales. La Patente como
objeto de Derecho de Propiedad Industrial, acciones por violacion del derecho de patentes. Madrid, 1991, Pag. 139.
“ Ejemplo la invencion de la calculadora soluciona problemas aritméticos.
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Surgen en Alemania a finales del siglo
de un objeto de uso pr&ctico *gasedecimemoor a f
una hstitucion que tutela inventos consistentes en nuevas formas de objetos que los

mejoran funcionalmente en relacion al uso anterior.

Los modelos de utilidad son toda forma, configuracion o disposicion de
elementos de algun artefacto, herramienta, instntmnenecanismo u otro objeto, o de
alguna parte del mismo que permita un mejor o diferente funcionamiento, utilizacion o
fabricacion del objeto que lo incorpora, o que le proporcione alguna ventaja o efecto
técnico que antes no tenia. Seran registrabembdelos de utilidad que sean nuevos y

susceptibles de aplicacion industrial.

El modelo de utilidad requiere de tres elementos para ser considerado como tal:

forma, objeto de uso practico y mejora funcioHal.

2.2.2.3.1.3 DISENO INDUSTRIAL

Es cualquier forma bidiensional o tridimensional que, incorporado en un
producto utilitario, le da una apariencia especial, y que es apto para servir de tipo o

modelo para su fabricacion.

“® poli Ivan Alfredo, EI Modelo de Utilidad, Editorial Desalma. 12. Edicion, Buenos Aires, 1982. Pag. 4

47 Ejemplo: El peine que tiene la mitad de sus dientes de un tamafio o grosor especifico y la restante mitad de otro,
existe una nueva forma, que es facilmente apreciable y la mejora funcional consistié en que sirvi6 para dos tipos de
peinados.
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El disefio industrial protege una creacion de forma y es el propio acto de creacion

el quejustifica su proteccion, aqui no hay un proceso técnico sino solo estético.

Dentro de los requisitos para la calificacion de una forma como Modelo o Disefio
Industria estan: 1) La novedad, 2) El elemento diferenciador de otros distintivos es el de
la apliabilidad industrial que precisa que la forma sea reproducida o aplicada en la
industria, y 3) Su modelabilidad que implica que la forma sea apta para la obtencion de

multiples ejemplares del mismo.

2.2.2.3.1.4 SECRETO COMERCIAL O INDUSTRIAL

Cuando una persona, teavés de su ingenio, inventa un nuevo producto o
procedimiento, puede decidir entre guardarse el secreto para el mismo y sus allegados o
bien compartirlo con la sociedad y ponerlo al servicio de ella, con su consecuente
concesion exclusiva garantizadarpel Estado para explotar dicha creacién por un

periodo determinado.

Se considera Secreto Industrial o Comercial: Toda informacion de aplicacion
industrial o comercial, incluyendo la ganaderia, la pesca, y las industrial de extraccion,
transformaciory construccion, asi como toda clase de servicios, que guarde una persona

con caracter confidencial, que le signifique obtener o mantener una ventaja competitiva
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0 econdmica frente a terceros, en la realizacion de actividades econdémicas y respecto de
la cud haya adoptado los medios o0 sistemas razonables para preservar su

confidencialidad y el acceso restringido a la misma.

La informacién de un secreto industrial o comercial necesariamente debera estar
referida a la naturaleza, caracteristicas o finaliglatielos productos, a los métodos o

comercializacion de productos o prestacion de servicios.

Esta modalidad es curiosa ya que en lugar de registrarse lo que se hace es
guardarse del conocimiento publico. Esta posicion lo coloca en una situacion similar a
del titular de una patente, tal como lo afirma Gémez Setfadecesita cumplir con dos
caracteristicas minimas a fin de merecer la proteccion juridica otorgada por el
ordenamiento juridico: a) El valor competitivo del secreto, b) El caracter resewdalo d

informacion.

2.2.2.3.2 DISTINTIVOS COMERCIALES

2.2.2.3.2.1 CONCEPTO
Los Distintivos Comerciales son elementos que colaboran con un empresario a

crear la imagen de su empresa, lo cual le permitira actuar en el mercado con las mismas

“8 Fernandez Novoa Carlos. El Enriquecimiento Injustificado en el Derecho Industrial. Editorial Marcial Pons, 12. Edicién
Madrid, 1997, P4g. 99
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posibilidadesde éxito que los demas, formando a su alrededor, una clientela propia y

fiel.

Los Distintivos Comercialesodo es una den
de la propiedad industrial que facilitan la identificacion de un producto o distinguen una
emprs a o0 est a'h Beiocluyen éento deeste grupo: La Marca, Nombre
Comercial, Expresion o Sefial De Publicidad Comercial, Indicaciones de Procedencia,

Denominaciones de Origen, Emblemas.

2.2.2.3.2.2 PRINCIPIOS

Existen tres principios fundametda que rigen los signos distintivos esos son:

a) Originalidad

b) Novedad

c) Especialidad

Un signo distintivo solo puede ser registrable si posee Capacidad Distintiva: éste
término comprende dos componentes: a) La Capacidad Identificatoria Intrinseca del
Signo, que se refiere a la aptitud identificatoria del signo considerado en si mismo,
abstraccién hecha de otro (principio de originalidad) y b) La Capacidad Indentificadora

Extrinseca del Signo, entendida como la idoneidad de un signo para ser registrado por

“® Duran Rib6 L. et al. Op. Cit. Pag. 807
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sucaracter respecto de otros ya existentes (principio de novedad). Asi mismo se requiere
gue los signos distintivos solo confieran derechos en relacién con los bienes o servicios

designados en la solicitud del registro de la marca (principio de espegialidad

2.2.2.3.2.3 CLASES DE SIGNOS DISTINTIVOS

2.2.2.3.2.3.1 LA MARCA

El elemento mas representativo de estos distintivos es la Marca, su funcion
principal y esencial es distinguir lo producido o generado por una persona que goza de
determinada fama oeercial y que motiva a los consumidores a escoger dicho productos
0 Servicios.

Breuer Mor eno, citado por Bertone y C:¢
caracteristico con que el industrial, comerciante o agricultor distingue los productos de
suindusttia. comerci o o eXplotaci-n agr2col ad

La marca es un signo distintivo, manifestado de forma material, destinado a
diferenciar en el mercado productos o servicios de la industria, del comercio y del
trabajo con el propdsito de que los productos o servatibee los que recae gocen de la

ventaja de no confundirse con otros similares.

% Bertone Luis Eduardo y Cabanellas de las Cuevas Guillermo, Derecho de Marcas, Editorial Heliasta, S.R.L., Tomo |,
Buenos Aires, 1989, Pag. 14.



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

La marca como todo signo, palabra o combinacion de palabras o cualquier otro
medio grafico o material, que por sus caracteres especiales es susceptible de distinguir
claramete los productos, mercancia o servicios de una persona natural o juridica de los
productos, mercancias o servicios de la misma especie o clase, pero de diferente titular,
puede consistir en una palabra, expresion o frase de fantasia, cifra, franja,ac@mbin
de colores o bien en una combinacion de cualquiera de estos signos siempre y cuando
implique un caracter novedoso. Por ello es que la marca tiene una enorme importancia
para la sociedad debido a que sin ella, el publico consumidor seria incapezidie d
sobre la conveniencia de adquirir determinados productos o servicios sobre la base de

criterios cualitativos.

La marca cumple con las funciones de: a) Ser Distintiva, Publicitaria, por que
permite al publico diferenciar los productos exteriorraesimilares cuyas cualidades no
son inmediatamente distinguibles; b) Competitiva: Que permite al comerciante o
industrial identificar a través de la marca cuales son las condiciones ofrecidas en su
producto o servicio; c) ldentificativa del origen y catiddel producto; d) funcién

protectora tanto del titular de la marca como del publico consumidor.

A) CARACTERISTICAS DE LAS MARCAS
e INDEPENDENCIA: Se basa que el derecho a la marca existe

independientemente del producto o servicio que ampara, simplemente se
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B)

presenta la solicitud al registro de un determinado producto, lo cual implica que
la calidad o efectividad del producto debe ser de exclusiva responsabilidad del
productor.

FACULTATIVIDAD: Esta encaminada directamente hacia el productor, su
autorizado cmerciante o persona dedicada a prestar un servicio, con relacion a
la potestatividad que poseen de aplicar o no su marca a productos o servicios de
Su empresa.

COMPLEJIDAD: Se basa en la propiedad que posee inherente esta de poder
estar formada por la reibn de varios signos que puedan no tener ninguna
originalidad por si mismos y por el contrario, si tenerla en conjunto.
APARENTATIVIDAD: Debe ser facilmente reconocible sin necesidad de un
examen minucioso.

DELIMITABILIDAD: Se refiere a que se considerammo marca y asi de su
exclusiva propiedad, todo signo distintivo que haya sido debidamente autorizado
por el respectivo registro, después de haberse concluido todo los tramites
necesarios.

REQUISITOS DE VALIDEZ DE LA MARCA

DEBEN SER ESPECIALES: Es decjue debe tener capacidad distintiva, o sea
gue debe individualizar los productos o servicios para los cuales esta destinada

a proteger,
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e DEBEN SER NOVEDOSAS: Se puede dar en dos direcciones; la primera en
relacion a que no haya sido registrada anteriotenpara amparar los mismos
productos, la segunda que la marca que se pretenda registrar no se le haya
generalizado su uso con relacion al producto o servicio que esta destinada a
proteger!
e DEBEN SER ESPECIFICAS: Parte del postulado de que toda marca esta
destinada a ser distintivo del producto o servicio que ampara.
e NO DEBEN CAUSAR PERJUICIO MANIFIESTO
e NO DEBEN SER SUSCPTIBLES DE CONFUSION
e NO DEBEN SER DEL DOMINIO PUBLICO
Entre los Signos Registrables como marca se encuentran las palabras con
contenido coceptual’, las cuales son aquellas que tienen un significado en nuestro
lenguaje, las palabras de fantasia, que son vocablos de creacion libre y por ende
inexistentes en un diccionatfy ademas se pueden usar neologismos que son vocablos
gue no figuran enmnudiccionario, que son inventadas pero construidas de tal modo que
su sentido es mas 0 menos transparéntes nombres de personas y los apellidos
también son registrabfsletras y nimerd8.

La clasificacion mas importante que existe sobre las maezasrbferencia a la

actividad amparada por el distintivo; asi podemos hablar de marcas de fabrica, de

* Ejemplo: Kleenex, Gerber etc.

52 Ejemplos: CAMINO REAL para servicio de hoteleria, LA PRENSA GRAFICA para periédicos
53 Ejemplos: COLGATE para dentifricos, POPS par a sorbetes

* SILVERHAWK, TOMMY HILFIGER

* PIERRE CARDIN para ropa, DIEGO CASSEL ropa interior masculina

 IBM para computadora, TDK cintas magnetofonicas.
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comercio o de servicio. Las dos primeras conciernen exclusivamente a productos. La
marca de fabrica garantiza el origen del producto que lleva, propancio la idea clara

de quien es el productor de dicha mercancia, mientras que la marca de comercio
determina la fama de quien realiza la explotacion; y la de servicio sirve para proteger

toda indole de actividad especializada brindada por las empresas.

2.2.2.3.2.3.2 EL NOMBRE COMERCIAL

La definiciéon del nombre comercial varia de acuerdo al &mbito en que se analice,
debido a la frecuente confusion de esta figura con otras, lo cual ha hecho complicada su
determinacion.

Breuer Moreno sostiene que nomboamercial es el que sirve para identificar al
comerciante como tal, a su negocio, o al conjunto de sus nejocios

Cesar Sepulveda lo define como el que sirve para identificar a un comerciante, a
su negociacion, para distinguir la actividad comercial depensona de la otta.

Es la denominacion o cualquier otro signo distintivo que sirve para identificar un
empresario, sea individual o social, distinguiendo su actividad empresarial de las

actividades idénticas o similares de otros empresarios.

> Moreno Breuer. Tratado de Marcas, 22. Edicién, Editorial Robis, Buenos Aires, 1946. Pag. 47

*8 Septilveda Cesar. El Sistema Mexicano de Propiedad Industrial, 22, Edicion, Editorial Porrua, México D.F. 1981. Pag.
172

% Duran Ribo L. et al. Op. Cit. Pag. 585
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Asi el nomipe comercial puede ser la razén social del comerciante o industrial,
sus nombres propios, o0 cualquier denominaciéon que cumpla con el requisito de
originalidad a fin de crear la necesaria distincion del mismo con los demas.

Lo importante del nombre comertes la funcion de competencia mercantil que
realiza entre el publico consumidor, al identificar a la empresa del comerciante o
industrial o al establecimiento donde se ubica la empresa, esta destinado a distinguir la
empresa de las demas de su tipo sedadeque se dedican a la misma clase de

actividades.

La propiedad del nombre comercial y el derecho al uso exclusivo del mismo se
adquiere por su registro de conformidad a la ley y para la actividad que se dedica la
empresa. Toda persona al seleccionaroshbre comercial con el que identificara a su
empresa, debera tener en cuenta que existen palabras, dibujos y expresiones que no

pueden constituir un nombre comercf4l:

e Los que estén constituidos por nombres o patronimicos de personas distintas de
los titulares de la empresa.

e Los que sean idénticos o semejantes a los ya inscritos en favor de otras personas.

e Los que sean idénticos 0 semejantes a una marca ya inscrita en favor de otras

personas.

60 www.cnr.gob.sv. 01-10-2003
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e Los que consistan en palabras o leyendas o que sean iosn&rda moral, el

orden publico o las buenas costumbres.

El propietario de un nombre comercial tiene derecho a:

« Oponerse a que lo registre otra persona.
e Hacer cesar el uso o imitacion indebida de su nombre comercial.
o Obtener el resarcimiento de losida y perjuicios que se le hubiera ocasionado

por el empleo y uso indebido.

Al registrar su nombre comercial, la empresa tiene derecho al uso exclusivo del
mismo en la actividad a la que se dedica a la empresa, de tal forma que una misma
palabra o expreSh puede registrarse para identificar varias empresas que tengan

diferente actividad.

2.2.2.3.2.3.3 EXPRESION O SENAL DE PUBLICIDAD COMERCIAL

En doctrina se les conoce o identifica como avisos comerciales, lemas, slogan o
bien simplemente como aviso publicitario. Estadalidad tiene estrecha relacion con la
naturaleza de los derechos de autor, debido al caracter de inventiva que implica la
conformacion de una expresion o sefial de publicidad, a fin de lograr que sus elementos
sean sugestivos y capaces de animar aliquibl adquirir los productos o servicio del

establecimiento con el cual se relaciona.
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Se busca llamar la atencion hacia un establecimiento o una mercaderia
determinada a través de una frase corta que ponga de relieve las caracteristicas de
aquellos. Unaxpresion o sefial de publicidad puede formarse sin limites en su sintaxis,
con leyendas o bien acompafadas de figuras, o simplemente el emblema o disefio que
distingue al establecimiento.

El requisito indispensable es que sea original en cuanto a su use yeq
distinto a los ya existentes.

La expresion o sefial de publicidad comercial es toda palabra, leyenda, anuncio,
lema, frase, oracion, combinacion de palabras, disefio, gravado, o cualquier otro medio
similar siempre que sea original y caracteristiase ge emplee con el fin de atraer la
atencion de los consumidores o0 usuarios sobre uno o0 varios productos, servicios,

empresas o establecimiento.

2.2.2.3.2.3.4 INDICACIONES DE PROCEDENCIA

Ciertos paises son conocidos por ser especialistas en la produccion de algunas
mercancias. Asi los paises del Sur Este Asiatico son conocidos por la cantidad y
excelente calidad de productos tecnolégicos que producen, tales como computadoras,

calculadoras, electrodomésticos etc.
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La forma implicita del producto que proviene de rewon o espacio influye en
el consumidor al efectuar la adquisicion de la mercancia razon por la cual se debe
evitar que comerciantes o industriales aprovechen esta fama al atribuirla sobre sus

productos, cuando estos no provienen de dichos lugares.

A fin de evitar estas situaciones surge la indicacion de procedencia definiéndola
como: las expresiones o signos utilizados para indicar que un producto o un servicio

procede de un determinado pais o grupo de paises, de una regién o de una’bcalidad

La indicacion de procedencia es la propiedad industrial que impide expresar que
un producto es de determinado lugar o pais, famoso por la calidad o aceptacion de los

frutos naturales, del trabajo o de la industria.

Esta modalidad recae exclusivamente sqogluctos que son los Unicos que se
pueden etiguetar o de alguna manera plasmar sobre ellos una indicacion de procedencia
por su materialidad fisica. La finalidad de estas indicaciones es evitar que los
productores de mercancias de cierta calidad seveghen de la fama cualitativa de
determinados espacios geograficos especialistas en determinados productos, los cuales

son de reconocida cualidad por cualquier persona.

61 Zavala Larraguibel. Op. Cit. Pag. 309



1

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

Al gunos ejemplos de esta modalidad ¢
AMADE | Réé@no AiPRODUCTO CENTRO AMERI CANO HEC

2.2.2.3.2.3.5 DENOMINACIONES DE ORIGEN

Es una especie de modalidad en la cual se acentla o especifica de manera
especial el nombre geogréfico del pais, region o localidad donde proviene el producto,
se define como: elombre geografico de un pais, de una region, de una localidad, que
sirve para designar un producto originario del mismo, cuyas cualidades o caracteristicas
se deben exclusiva o esencialmente al medio geogréfico, comprendidos los factores
naturales y humars®’

Tanto la indicacion de procedencia como la denominaciéon de origen son
modalidades que contribuyen a evitar que exista una competencia desleal entre los
comerciantes y de igual forma se evita que se produzcan dafios contra el publico
consumidor y los legmos productores de las areas que gozan de la fama ganada a

través de los afos.

2.2.2.3.2.3.6 EMBLEMA
Son distintivos genéricos que no identifican tipos de articulos determinados, sino
gue sirven para ser usados en todos los articulos que produzca o distribeypresa

dada e indican solamente procedencia de dicha empresa.

62 Ejemplos de esta modalidad son los nombres genéricos como Cofiac, Champagne, Lana de Cachemira, Ceda Tahi.
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El Emblema es un signo figurativo simbdlico o alego6rico que identifica y
distingue a una empresa o a un establecimiento.

2.2.5 MARCO CONSTITUCIONAL

En el orden constitucional se regulan los devsctle Propiedad Intelectual y
dentro de ella la Propiedad Industrial como forma de garantizar los Distintivos

Comerciales.

Existen dos articulos en la Constitucion de la Republica en cuyos incisos
descansan los fundamentos constitucionales de la propiedaaterial, es decir

Propiedad Intelectual; estos son los articulos 103 inc. 2 y 110 inc. 3, ambas

di sposiciones ubicadas dentro dl titulo V
E articulo 103 i nc. 2 expresa: i e . $
intelectud y art2stica, por el tiempo y Il as for

Este inciso contempla expresamente el pleno reconocimiento por parte de la
Carta Magna, de la Propiedad Intelectual y Artistica. Como se indico anteriormente la
propiedad intelectual ed g@énero y la industrial la especie entre otras como la literaria,
por lo que debe entenderse que este inciso engloba las distinciones que los industriales y
comerciantes puedan hacer de sus productos, a través de Distintivos Comerciales, como

un derecho @rivilegio con pleno rango constitucional y productos del ingenio humano.

%3 Fundacion de Estudios para la Aplicacién del Derecho. FESPAD. Constitucion Explicada. Sexta Edicion.
Pag. 85y 89.
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Esta disposicion ha de considerarse con la suficiente fuerza normativa para que
sea aplicado directamente cuando un inventor considere que su creacidon esta siendo

amenazado por uefcero.

El producto del ingenio puede ser copiado, falsificado, o bien utilizado sin el
debido consentimiento de su legitimo titular, lo cual debe ser evitado, y esta norma viene
no solo hacer la base de todas las medidas en contra del abuso de lagingiedaal
y los distintivos comerciales, sino también una norma de aplicacion directa en ciertos
casos, sin embargo el mismo articulo condiciona el derecho a la forma, el tiempo
determinado por la ley, que es la encargada de desarrollar esta ganastitacional

para los titulares de la propiedad intelectual.

E articulo 110 de | a constituci-n exp
tiempo limitado a los descubridores e inventores y a los perfeccionadores de procesos
product i vos o0,;incipos anterioreede este@rsiculal la cnstitucion prohibe
las practicas monopolicas que no sean a favor del estado o de los municipios y cuando el
interés social lo haga imprescindible; y ademas establece la garantia de la libertad

empresarial y la pteccion al consumidor.

A criterio del equipo investigador ésta es la regla general de prohibicion de los
monopolios, regla que es exceptuada por el inciso 3 de dicho articulo, al otorgar

privilegios por tiempo limitado a descubridores o inventores y tesiares de procesos
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productivos, regla que los monopoliza por quedar en provecho y control por parte de una
sola persona; pero que por su especialidad y relevancia en el estimulo del ingenio y
creatividad humano para el progreso de la nacion, lo excgpsddo lo limita a diez

aflos de explotacion de ese privilegio, pudiendo ser renovado y asi rompe con la

perpetuidad del monopolio.

2.2.6 TRATADOS INTERNACIONALES

El desarrollo del derecho de los derechos humanos constituye una de las
disciplinas juridicas de as reciente desarrollo, a diferencia del derecho penal que es
eminentemente sancionado, el derecho de los derechos humanos es un derecho protector

de derechos fundamentales, bienes juridicos de mayor importancia.

El art. 144 de la Carta Magna estableceequi Los Tr at ados | nt
(Convenciones, Pactos, Acuerdos, Convenios) celebrados por El Salvador con otro
estado u otros estados, o con organismos internacionales, constituyen leyes de la
Republica al entrar en vigencia, conforme a las disposicidelesismo tratado y de la

Consti® uci - -no

% bid. Pag. 109
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2.2.4.1 DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS

Esta fue adoptada y proclamada por la Asamblea General De Naciones Unidas el
10 de diciembre de 1948, en su pradgombul o,
gue la libertad, la justicia y la paz en el mundo tienen por base el reconocimiento de la
dignidad intrinseca de los derechos iguales e inalienables de todos los miembros de la
familia humanao, l uego en el Ar tpropiedad di c e

individual y colectivamente.
Nadie ser§ privado ar¥Bitrariamente de s

Aqui se reafirma el derecho a la propiedad privada como un derecho fundamental

inherente a la persona humana como atributo de ella misma.

El término propiedad ad empleado es genérico, sin que por ello se desentienda
la propiedad inmaterial amparada en los derechos de propiedad industrial ampliamente

regulado.

% ONUSAL i PDH. Instrumentos Internacionales sobre Derechos Civiles y Politicos. 1. Edicién. Editorial Lea Editores. San
Salvador, El Salvador C. A. Pag. 16
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2.2.4.2 CONVENCION INTERNACIONAL SOBRE LA ELIMINACION DE

TODAS LAS FORMAS DE DISCRIMINACION RACIAL

Esta convencién fue adoptada y ratificada por la asamblea general de las
naciones unidas, el 21 de diciembre de 1965 como un primer instrumento que viene a
reafirmar lo ya establecido en la Declaracion Universal de los Derechos Humanos, pero

ademas a darrollarla.

As? en el Ar t . 5 establ ece A En confor mi
estipuladas en el Art. 2 de la presente convencion, los Estados partes se comprometen a
prohibir y eliminar la discriminacion racial en todas sus formas y a gaastiderecho

de toda persona a la igualdad ante la ley, sin distincion de raza, color y origen nacional o

®t ni co, particul armente en el goce de | os
otros derechos civiles en particular, en el romano V kstab e : el der ect
propietario indudabl emefi° Bel cyal se mespaende €li a c i

mismo analisis anterior referente a la Declaracion Universal de los Derechos Humanos
en el sentido que si bien es cierto no contiene una regulagidesaexde la propiedad
industrial si se encuentra incluida en el precepto general de reconocimiento de la

propiedad privada como asi lo manifiesta pudiendo ser en forma individual o colectiva.

% |bid. Pag. 50
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2.2.4.3 DECLARACION AMERICANA SOBRE DERECHOS Y DEBERES DEL

HOMBRE

En su considerando | especifica ndque | ¢
persona humana y que sus constituciones nacionales reconocen, que las instituciones
juridicas y politicas, rectoras de la vida en sociedad, tienen como fin principal la
proteccion de los derechos esenciales del hombre y la creacién de circunstancias que le

permitan progresar materfial mente y alcanza

Art. XIl11. Referido a | os #fd%diceequhos de
Toda persona tiene el derectie participar en la vida cultural de la comunidad, gozar de
las artes y disfrutar de los beneficios que resulte de los progresos intelectuales y

especialmente de los descubrimientos cientificos.

Tiene asi mismo derecho a la proteccion de los intereseemg/ materiales
gue le corresponden por razon de los inventos, obras literarias, cientificas y artisticas de

gue sea autoro.

Este articulo a diferencia de los anteriores citados, hace una distincibn mas clara

del concepto de propiedad, reconociendoapianto moral como material.

En el caso de los distintivos comerciales como ya se ha dicho en anteriores

aportes es una propiedad de caracter moral, intangible, reconocimiento que

®7 Ibid. Pag. 250
%8 Ibid. Pag. 253
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expresamente ha hecho la Declaracion Americana sobre Derechos y Deberes de

Hombre.

En el Art. XXII1 referido al derecho de
derecho a la propiedad privada correspondiente a las necesidades esenciales de una vida

decorosa, que contribuya a marmrtener la dig

2.2.4.4 CONVENCION AMERICANA DE LOS DERECHOS HUMANOS

En su considerando se ha establecido que los derechos esenciales del hombre no
nacen del hecho de ser nacionales de determinado Estado sino que tienen como
fundamento los atributos de la personamhona, razon por la cual justifican una
proteccion internacional, de naturaleza convencional coadyuvante o complementaria de

la que ofrecen el derecho interno de los estados americanos.

La presente convenci-n en el Arad . 21
pri vVhsima:

1.- Toda persona tiene derecho al uso y goce de sus bienes. La ley puede

subordinar tal uso y goce al interés social.

% Ibid. Pag. 255
™ Ibid. Pag. 267
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Este numeral ha establecido expresamente los derechos que recaen sobre toda
propiedad sea material o inmaterial @es el uso y goce de sus bienes y aunque no lo

diga el derecho mismo de disponer de ellos.

No obstante que no hace uso de distincién a que tipo de propiedad se refiere debe
entenderse que incluye tanto la propiedad material (bienes, cosas, objeto), Bomo a

propiedad inmaterial (distintivos comerciales, obras artisticas, cientificas, literarias).

2.2.4.5 CONVENIO DE PARIS PARA LA PROTECCION DE LA PROPIEDAD

INDUSTRIAL.

Con mas de cien afios de existencia, ésta convencion es la mas importante del
régimen nternacional de la propiedad industrial. Frente a la diversidad de legislaciones
en esa materia constituye una solucién adecuada para proteger internacionalmente los
derechos de los titulares de propiedad industrial, garantizandoles algunos privilegios de
|l os pa2ses miembros de Il a Uni-n fue ratif.i
mil novecientos noventa y tres, Publicado en el DO. No. 5 Tomo 322 de fecha siete de

enero de mil novecientos noventa y cuatroo

PRINCIPIOS ESCENCIALES DEL CONVENIO D E PARIS

a) PRINCIPIO DE ASIMILACION A LOS NACIONALES O DE TRATO

NACIONAL.

™ www.csj.gob.sv. 14 7 06 - 2003
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El unionista tendré abiertos en cada uno de los paises de la unién dos categorias
de derechos: 1) Los derechos reconocidos por las leyes internas a los nacionales, sin
discriminacién ajuna y 2) Los derecho reconocidos especialmente por la Convencion.

El Art.2.1 consagra este principio.

b) DERECHOS MINIMOS A LA PROTECCION DE LA PROPIEDAD
INDUSTRIAL
Ademas del trato nacional, el Convenio de Paris prevee un minimo de derechos
gue los paises iembros han de reconocer a los subditos protegidos por ese Convenio,
este principio es de especial importancia en materia marcaria, donde, a diferencia de lo
gue ocurre, con relacion a las patentes, el Convenio de Paris establece disposiciones
relativameng amplias en cuanto a la proteccion minima de los titulares de derechos

(Art.6 a 10 del Convenio).

¢) PRINCIPIO DE INDEPENDENCIA
Una vez registrada una marca en un pais de la Union, sigue siendo independiente
y no resultara afectada por la suerte que lostreg de la misma marca puedan correr

en los otros paises, incluido el pais de origen. El Art. 6.3 expresa este principio.

dd LA PROTECCI ON DE LA MARCA ATAL CUALDO
El contenido de este principio estriba en que el Unionista que tiene la propiedad

de su marca gularmente registrada en su pais de origen puede obtener la proteccion de

su marca fAtal cual eso0 en |l os otros pa2ses
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e) DERECHO DE PRIORIDAD

Consiste en que el unionista que haya efectuado regularmente el deposito de una
solicitud de patente dewencion, modelo de utilidad, dibujo o modelo industrial o de
marca en alguno de los paises de la Union, disfruta de un derecho, llamado de prioridad,
de doce meses para efectuar el deposito de la patente de invencién y del modelo de
utilidad y de seis mes para efectuar el deposito de la marca, del dibujo o modelo
industrial en alguno de los paises miembros de la misma. El Unionista ejercita este
derecho sin que pueda ser invalidado por los hechos ocurridos en el intervalo de dicho
plazo, especialmente potro deposito o el uso de la marca. El periodo de prioridad
comienza a correr a partir del dia siguiente de la fecha del depdsito de la primera
solicitud. Este derecho esta consignado en el Art.4, seccion A.1ly los plazos el mismo

articulo, seccion C.1.

La naturaleza juridica de la prioridad, no esta bien definida en la literatura. Para
algunos autores como para Casalonga, representa una excepcion a la aplicacion de las
legislaciones internas por razones de Justicia Internacional, en tanto que parg Bsubie
un medio legal de defensa para reivindicar, después de cierto tiempo, una patente en otro
pais. Para Ladas no es un derecho independiente, sino mas bien una ficcion legal. Para

Poulillet, se trata de un puro efecto de fecha.

El derecho de prioridadebe basarse en la primera solicitud, cuya fecha de

deposito serd el punto de partida del plazo de prioridad (Articulo 4 seccion C 4).
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NORMAS DEL CONVENIO DE PARIS

Los textos de esta Unidn, una vez que entran en vigor, son una autentica
legislacion intenacional con rango superior a la que se someten voluntariamente todos

los paises unionistas.

Estos textos como se ha visto en los antecedentes estan sujetos a modificaciones
periddicas en las conferencias de revision, lo que es muy necesario; poreyropague
todo lo relativo a industria y comercio varia constantemente y por otra, porque pese a los
afos transcurridos y a los progresos logrados, aun estamos muy lejos de una autentica y

total regulacion internacional de estos derechos.

CUATRO TIPOS DE DEPOSICIONES DEL CONVENIO DE PARIS

1. En primer lugar encontramos aquellas que pueden considerarse de Derecho
Internacional Publico. Se refieren a los derechos y obligaciones de los estados
miembros y a la integracién y Organos de la Union.

Como ejemplgpodemos mencionar al Art. 6 Ter. 3). y 4), que requiere 0 permite

a los Estados o a las Organizaciones Internacionales comunicar que emblemas
guedan excluidos de los registros como marcas, el Art. 12 que exige a los Estados
miembros establecer un serviaacional de la propiedad industrial e imprimir
ciertas publicaciones; los Art. 13,14 y 15 que establecen los Organos de la Unién;
los Art. 23 y 27 que se refieren a las relaciones entre éste Instrumento y las

diferentes actas que surgieron de las reveson
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2. El segundo grupo de disposiciones son las que permiten o exigen a los Estados
miembros legislar en el campo de la propiedad industrial, en el caso de El
Salvador es la creacion de Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos.

Al efecto podemos mencional articulo 4D) 1, 3, 4, y 5, que requiere o permite a

los estados miembros regular algunos aspectos relativos al derecho de prioridad; el
Art. 4, G, 2), en lo que se refiere a la division de la solicitud de patente, el Art. 5
A, 2) que concede a lasstados miembros legislar contra los abusos que puedan
resultar del ejercicio de los derechos exclusivos que confirman una patente; el
articulo 10 bis 1) que exige a los Estados miembros asegurar proteccion efectiva
contra la competencia desleal; el arkic 10 Ter, que obliga a los estados
miembros a proveer remedios legales para reprimir ciertos actos indebidos que se
refieren a marcas, nombres comerciales y falsas indicaciones de procedencia, el
Art. 11, que se refiere a la concesion de protecciGnpdeal a las invenciones,

etc. Y desde luego, el importe articulo 25, por el cual los paises miembros se
comprometen a tomar las medidas necesarias para asegurar la aplicacion de la
Convencion en su territorio, ya que un pais que se adhiere a la Conveeb#

estar en condiciones, de conformidad con su derecho interno, de dar cumplimiento
a las disposiciones de la Convencion. De lo contrario sus disposiciones serian

inoperantes internamente.
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3. El tercer grupo esta constituido por el Derecho Unionistaleeir, el principio de
igualdad o asimilacion con los nacionales, sin el requisito de la reciprocidad (
Art. 2y 3).

4. El cuarto grupo se refiere a los Derechos y Obligaciones de los Particulares.
Ejemplo de estas disposiciones son: el Art. 1, quatimee la definicion de
propiedad industrial; el 4 que establece el derecho de prioridad; el Quater sobre
las posibilidades de rehuso o anulacion de las patentes; el 5, que se refiere a un
periodo de gracia; el Art. 6 quinquies, sobre la proteccion deasaegistradas en
otros paises; el 6 Septies, sobre la cancelacion de registros indebidos de marcas

hechos por agentes o representantes.

En sintesis, la Convencion establece un Derecho Comun Internacional que tiende

a sustituir la legislacion interna eanos aspectos interesantes.

MEDIDAS EN CONTRA DE INDICACIONES FALSAS DE PROCEDENCIA

El Art. 10 del Convenio de Paris dispone que las medidas, precautorias
contempladas en el Art. 9 del mismo seran aplicables en caso de utilizacion directa o
indirecta de pa indicacion falsa, concerniente a la procedencia del producto o a la
identidad del productor, fabricante o comerciante. También establece el mencionado Art.

10 quienes son las personas autorizadas para proceder de conformidad con el mismo.
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RECURSOS LEGALES

De conformidad con el inciso 1) del articulo 10 ter, los paises de la Union estan
obligados a asegurar a los nacionales de los deméas paises de la Union los recursos
legales apropiados para reprimir eficazmente todos los actos previstos en los &ticulos

10, 10 bis del Convenio de Paris.

2.2.4.6 ACUERDO SOBRE LOS ASPECTOS DE LOS DERECHOS DE
PROPIEDAD INTELECTUAL RELACIONADOS CON EL COMERCIO

(ADPIC) "2

El acuerdo ADPIC firmado por El Salvador en 1996, surge en el seno de la
Organizacion Mundial del Comso (OMC) como respuesta a una necesidad de reducir
las distorsiones del Comercio Internacional y los obstaculos que el comercio enfrenta
hoy en dia, para lo cual se hace necesario someter a nivel internacional una proteccion
eficaz y adecuada de los demes de propiedad intelectual, y asi asegurar que las
medidas y procedimientos sean respetados y que dichos derecho no sean convertidos en
obstaculos al comercio legitimo; es decir, respeto absoluto a los Distintivos Comerciales
y combate real a las prazdis comerciales de competencia desleal; por tanto, se estaria

realzando una lucha directa al comercio ilegitimo.

2 www.omc.com. 157 11 - 2003
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Con los Acuerdos ADPIC se busca desarrollar un marco multilateral de
Principios, Normas y practicas relacionadas con el Comercio Internad®paher coto
a la comercializacion de mercancias falsificadas. Pretendiendo ademas con los acuerdos

ADPIC establecer mejores relaciones entre la OMC y la OMPI.

En el articulo 1, 41 y 61 (ADPIC) los paises firmantes se obligan a crear
legislaciones interrsade proteccion a la propiedad industrial e incluso la obligacién de

dar proteccion penal.

As? el Articulo 41 expresa n1l. | os mi
legislacion nacional se establezcan procedimientos de observancia de los derechos de
propiedadintelectual conforme a lo previsto en la presente parte que permitan la
adopcion de medidas eficaces contra cualquier accion infractora de los derechos de
propiedad intelectual, con inclusion de recursos astiles para prevenir las infracciones y
de recurss que constituyen un medio eficaz de disuasion de nuevas infracciones. Estos
procedimientos se aplicaran de forma que se evite la creacion de obstaculos al comercio

|l egiti mo, y deber8n prever salvaguardias ¢

E Art2cul o 6 1 migmbeos estabeceds arocdiimiensos y
sanciones penales al menos para los casos de falsificacion dolosa de marcas de fabrica o

de comercio o de pirateria lesiva del derecho de Autor a escala Comercial.

Los recursos disponibles comprenderan la pena d&épry/o la imposicion de

sanciones pecuniarias suficientemente disuasorias que sean coherentes con el nivel de
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las sanciones aplicadas por delitos de gravedad correspondiente. Cuando proceda, entre
los recursos disponibles figurara también la confisca@bdecomiso y la destruccion

de las mercancias infractoras y de todos los materiales y accesorios utilizados
predominantemente para la comision del delito. Los miembros podran prever la
aplicaciébn de procedimiento y sanciones penales en otros casodrateiom de
derechos de propiedad intelectual, en particular cuando se cometa con dolo y a escala

comercial . o

En base a lo anterior El Salvador quedo obligado desde 1996 a crear un sistema
juridico de proteccion a los Signos Distintivos, lo que llevo acguela creacion de los
Cddigos Penal y Procesa Penal de 1998 el tema fuera incluido bajo el titulo Orden
Socioecondémico como una legitimacion que el Estado Salvadorefio estaria en contra de

toda practica de comercio ilegitimo.

Para finales de 1996 y 199¢ &rea la Unidad de Proteccion de Propiedad
Intelectual de la Fiscalia General de la Republica como un a unidad especializada en la
persecucion de éstos delitos, cumpliendo con las politicas y acciones de los Acuerdos

ADPIC y la OMC.

Acuerdos no ratificdos por paises como China, Taiwan, Corea del Norte, Cuba

etc.
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Los Acuerdos ADPIC obligan al Estado Salvadorefio a secuestrar, sacar del
comercio y destruir toda mercaderia incautada en flagrante violentacion de derechos

reconocidos en la Propiedad Industa Intelectual.

En la parte 1l Normas Relativas a la Existencia, Alcance y Ejercicio de los
derechos de Propiedad Intelectual; en la Seccion 2° Articulos 15 y siguientes se
desarrolla todo lo concerniente a marcas de fabrica y de comercio, expresapddrgue
constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o combinacion de signos
gue sean capaces de distinguir los bienes y servicios de una empresa de los de otra
empresa tales signos podran registrarse como marcas de fabrica o de comercio, e
particular las palabras, incluidos los nombres de personas, las letras, los nimeros, los
elementos figurativos y las combinaciones de colores. Asi como cualquier combinacion
de estos signos. Cuando éstos no sean intrinsicamente capaces de distinigmiesos
servicios pertinentes, los miembros podran supeditar la posibilidad de registro de los
mismos al caracter distintivo que hayan adquirido mediante su uso. Los miembros
podran exigir como condicion para el registro que los signos sean perceptibles

visualmente.

Los derechos adquiridos tal como lo expresa el Articulo 16 sera el de impedir
gue cualquier tercero sin su consentimiento, utilice en el curso de operaciones
comerciales signos idénticos o similares para bienes 0 servicios que sean iguales a
aguellos para los que se ha registrado la marca, cuando ese uso de lugar a probabilidad

de confusion. En el caso de que se use un signo idéntico para bienes o servicios se
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presumird que existe probabilidad de confusion. Los derechos antes mencionados se
entenderan sin perjuicio de ninguno de los derechos existentes con anterioridad y no

afectaran a la posibilidad de los miembros de reconocer derechos basados en el uso.

En la Seccion Il se desarrolla lo relativo a la Indicaciones Geograficas hoy
conocida como Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de Origen. Asi el Art.
22 expresa: n 1. a | os efectos de | o di
Geografica son las que identifiqguen u producto como originario del territorio de un
miembro o deuna region o localidad de ese territorio, cuando determinada calidad,
reputacion, u otra caracteristica del producto sea imputable fundamentalmente a su

origen geografico.

Art. 23 referido a la proteccion Adicional de las Indicaciones Geograficas de lo
vinos y bebidas espirituosas en el numer 8
medios legales para que las partes interesadas puedan impedir la utilizacion de una
Indicacion Geografica que identifique vinos para producto de ese genero que no sean
originarios del lugar designado por la Indicacion Geogréafica de que se trata, o
identifique bebidas espirituosas para productas de ese genero que no sean originarios del
lugar designado por la Indicacién Geografica en cuestién, incluso cuando se indique el
verdadero origen del producto o se utilice la Indicacion Geografica traducida o

acompafada de expresiones tales como fAcl as

El Art. 67 establece que los paises desarrollados miembros de la OMC prestaran

coopeacidn en la asistencia para la preparacion de leyes y reglamentos sobre proteccion
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y observancia de los derechos de Propiedad Industrial a paises en desarrollo, asi como
para el establecimiento y ampliacion de oficina y entidades nacionales competentes en

estas materias, incluida la formacion de personal.

El Art. 69 dice que los miembros convienen en cooperar entre si con objeto de
eliminar el comercio internacional de mercancias que infrinjan los derechos de
propiedad intelectual. A éste fin, establéee servicios de informacion en su
Administracion, daran notificacion de esos servicios y estaran dispuestos a intercambiar
informacion sobre el comercio de las mercancias infractoras. En particular, promoveran
el intercambio de informacion y la cooperaciéntre las autoridades de Aduanas en lo
gue respecta el comercio de mercancias de marcas de fabrica y de comercio falsificadas

y mercancias piratas que lesionen el derecho de autor.

Este Acuerdo es vigilado y ejecutado por cada uno de los paises fsmdap

el auspicio del Consejo ADPIC.
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2.2.5 LEGISLACION SECUNDARIA

2.2.5.1 CODIGO PENAL

El nuevo Cddigo Penal de El Salvador en El Libro Segundo describe en la
llamada Parte Especial los distintos hechos punibles. En su sistemética recoge la
prelacion de los bienes juridicos establecidos en la Constitucion de Ila Republica de
1983 y fue creado por Decreto Legislativo No. 1030 de fecha 26 de abril de 1997
publicado en el Diario Oficial No. 105 Tomo 335 de fecha 10 de junio de/°1®xte
tiene como finalidad primordial orientar nuestra normativa penal dentro de una
concepcion garantista, de alta efectividad para evitar la violencia social y delincuencial

gue vive nuestro pais.

El delito en estudio fue introducido en el TITULO IX DELITOS REUVOS
AL ORDEN SOIOECONOMICO, CAPITULO | DE LOS DELITOS RELATIVOS A
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Art. 229- VIOLACION DE DISTINTIVOS COMERCIALES: El que con fines
industriales o comerciales, y sin el consentimiento del titular, reprodujere, imitare,
modificare o de cualquier modo utilizare marca, nombre comercial, expresion, sefal de

propaganda o cualquier otro distintivo comercial, infringiendo los derechos amparados

3 www.jurisprudencia.com. 237 05 -03
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por la propiedad industrial registrada conforme a la Ley, sera sancionado con prision de
uno a tres afos.

En la misma sancidon incurrirA quien, a sabiendas poseyere para su
comercializacion o pusiere en el comercio, productos o servicios con distintivos
comerciales que, conforme al inciso anterior, constituyere una infraccion de los derechos

exdusivos del titular de los mismos.

De la redaccion anterior se puede especificar que el llicito en estudio fue
redactado de forma diferente que en el anterior codigo ubicandolo en los delitos
relativos al orden socioecondmico la necesidad de renoeadenh juridicepenal surge
de los profundos cambios politicos, sociales, econémicos y culturales que afectan a la
sociedad. Estos cambios conllevan una revalorizacion de los valores y nuevos peligros
para los bienes juridicos establecidos por la Congiitu@l mismo tiempo crecen los
desafios de una delincuencia que no corresponde mas con la imagen transmitida por las
legislaciones tradicionales, caracterizada, en su mayoria, por conflictos entre individuos.
Los nuevos ataques a la convivencia pacifiedod ciudadanos afectan a un sinfin de
personas independientemente de su individualidad. Este desarrollo requiere respuestas
eficaces, basadas firmemente en una legislacion adecuada a las necesidades de hoy y de
mafnana

Sin embargo, la creciente interraan politica y econdmica con otros paises de

la region y del mundo, asi como el desarrollo acelerado en las Ciencias empiricas y
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normativas competentes obligan a apoyarse también en las experiencias de la politica
criminal internacional.

Parte de la efacia de un nuevo Codigo Penal es una técnica legislativa
moderna. Por eso, el cddigo se ve obligado a introducir algunos cambios de la
nomenclatura tradicional. Sin embargo, las nuevas férmulas tienen que ser y son
suficientemente abstractas para poder @spuesta inmediata a los cambios de las

situaciones y conductas delictivas.

2.2.5.2LEY DE MARCAS Y OTROS SIGNOS DISTINTIVOS ™

Los antecedentes de la Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos estan en el
Convenio Centroamericano Para la Proteccioniad@ropiedad Industrial que era el
tratado que estaba vigente para todos los paises de Centro América (Guatemala,
Nicaragua, Costa Rica y El Salvador) el cual su legislacion era muy buena, y bastante
completa, pero existian algunos vacios que tenian nggjerarse en legislaciones
posteriores. Y asi en 1999 Centroamérica renuncia al Convenio Centroamericano con el
fin de aprobar leyes nacionales de cada pais y de incorporarlas al poder correspondiente.
El Convenio Centroamericano no era una ley que dbarga solo registro para los
cinco paises de Centroamérica, ya que era necesario hacer un registro por pais, era un

registro territorial, éste contaba con una legislacion uniforme habian periodos de
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prioridad en caso de presentar una solicitud en unydaigueria presentar en otro pais

de Centroamérica tenia una prioridad de seis meses fecha de acuerdo con el Convenio
de Paris que es un tratado de Propiedad Industrial que también tiene los estandares
minimos de proteccion.

Otro antecedente importangemotivo por el cual los paises Centroamericanos
renunciaron el Convenio Centroamericano es el acuerdo sobre los Aspectos De
Derechos De Propiedad Intelectual (ADPIC). Este se encuentra vigente desde el afio
2000 este acuerdo es un anexo, es el anexdell&cuerdo de Marrakeche el cual creo
la Organizacion Mundial del Comercio por ende el salvador tenia la obligacion de hacer
cumplir estos estandares, este acuerdo ADPIC iba a incorporarlo en una nueva ley.

La ley de Marcas y Otros Signos Distintivestro en Vigencia el trece de junio

de dos mil dos.

A OBJETO
Las disposiciones de la Ley tiene por objeto regular todo lo concerniente a la
preservacion, mantenimiento, registro, proteccion, modificacién y licencias a marcas,
nombre comercial, sefiales pigblicidad comercial, emblemas, indicaciones geograficas
y denominaciones de origen, asi como la represion contra la competencia desleal ( Art. 1

LMSD).

A DISTINTIVOS COMERCIALES PROTEGIDOS
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La marca que es aquel signo, combinacion de signos visualmenteppigdes
los cuales por sus caracteres especiales, sirva para distinguir claramente los productos o
servicios de una persona que puede ser natural o juridica, a los bienes y servicios de otra
persona que sean similares o de la misma naturaleza y queepesai® a la misma

clase.

Ejemplos como la palabra Chocorisas que es una marca de productos
alimenticios de galletas. 3M que es una marca de productos plasticos y meédicos, ESSO
gue es una marca muy conocida y asi podemos tener diferentes tipos de marcas que
pueden ser dos colores, tres colores combinados, puede ser una palabra un numero que
tenga letras especiales, caracteristicas especiales, puede ser una caricatura, también las
marcas de disney. Inclusive ahora existen y con la nueva ley esta reguiaddnyiten
marcas tridimensionales que pueden ser formas de botella o las formas de cosas siempre
y cuando sean distintivos y tengan un caracter especial , novedoso que no sea funcional
al objeto lo hace diferente a otros de otras terceras personas. dgeppegsentar una
marca con los requisitos de existir no solo una imagen frontal sino la parte inferior y
superior siempre y cuando llene los requisitos de novedad, sea distintivo, especial y
diferente a otra marca y que una persona pueda reconocerksquea empresa o

fabricante en especial. ( arts:20 LMSD ).

La figura delSigno Notorio, es el signo distintivo conocido por el sector idoneo

del publico, o en los circulos empresariales afines al mismo, como pertenecientes aun
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tercero, que ha adquinddicha calidad por su uso en el pais 0 como consecuencia de la

promocion del mismo;

Por Ejemplo un signo notorio es aquel que es conocido por un sector
determinado ya sea el femenino, los nifios, o la regién de un pais y que ha sido de
acuerdo a la pmocion y publicidad que se le ha dado al mismo. CLARIGIENI
producto farmacéutico, no es una marca que ha sido reconocida por varias personas pero
probablemente es conocida por el sector alérgico personas que tiene alergias y que le son
recetadas, DAYGUES que es una marca para zapatos y accesorios para mujeres que
podria ser que no lo conozca el sector masculino pero si el femenino de alto nivel

econdmico.

La ley da las facultades de que cualquier tercero que sea duefio de esas marcas
notorias pueda opense contra otra persona que pueda inscribirlo independientemente
gue ese tercero haya presentado la solicitud antes que €l siempre y cuando tiene que
comprobar la publicidad, que ha existido el conocimiento, que pueda haber una
confusion en el publicoreyendo que ese tercero tiene alguna relacion con la marca de

su producto.

La Marca Famosa adiferencia de las marcas notorias son todas aquellas que
son conocidas por todo el publico consumidor ya se dentro del pais o fuera de el

independientemente dedctor al que pertenezcan o a la region.
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Ejemplo Coca Cola que es conocido en el mundo y por ende tiene el derecho de
ser protegida y que un registrador declare sin lugar cualquier marca que sea similar o
idéntica.

La marca famosa inclusive sobrepasa uproteccion de un producto que no
sean de una naturaleza similar l6gicamente si alguien quiere registrar un jugo de naranja
marca coca cola lo van a declarar sin lugar , pero también si alguien quiere registrar una
camiseta coca cola o quiere poner sarvicio de publicidad coca cola también el
registrador tiene la obligacion de declararlo sin lugar, pues por ser una marca famosa
aun siendo productos de distinta naturaleza puede causar una confusion en el publico o
puede generar un aprovechamientoadaima de esa marca departe de este tercero que

lo quiera utilizar o registrar.

Las Expresiones o0 Sefiales de Publicidad Comercial objetivo de éstas es
llamar la atencién del publico consumidor hacia un producto o hacia un servicio en
especifico. La ey lo define como toda palabra, leyenda, frase, lema, grabado, oracion o
simbolo o medio similar siempre que sea original y caracteristico, que se emplee con el
fin de atraer la atencion de los consumidores o usuarios sobre uno o varios productos o

senicios, de empresas o establecimiento. (Arts 52LMSD)

Ejemplo. Sefial de publicidad muy conocida de la Curacao, Super Selectos tiene
su sefal de publicidad muy conocida que es NADIE TE CONOCE TAN BIEN, que es

una sefial muy nueva, SIEMPRE COCA COLA etc.



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR )
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

El Nombre Comercial que es aquel signo denominativo o mixto con el cual se

identifica y distingue una empresa o un establecimiento. ( AF656MSD)

Una empresa puede tener una razon social con la cual este inscrita en el Registro
de Comercio. Poejemplo La Mariposas SA. de CV. ese puede ser también su nombre
comercial si de esa manera se da a conocer comercialmente al publico consumidor,
también puede ser que esa sea su razén social pero ante el publico consumidor utiliza
otro nombre que podriser Restaurante Los Cebollines; no necesariamente el nombre

comercial coincide con la razon social de la empresa.

Un nombre comercial puede ser solo una palabra, dos palabras, estar
combinados con graficos con simbolos siempre y cuando sea noveddsenpteia

otro tercero que la tenga en uso con anterioridad.

Una parte novedosa de los Nombres Comerciales es que el derecho sobre el
mismo se adquiere por su uso en el comercio ( Art. 57 LMSD), no por su registro; por
gue muchas veces pueden haber esgmajue desde hace muchos afios utilizan el
Nombre Comercial el publico consumidor ya los conoce de esa manera; pero aun no
ha obtenido su proteccidn en un registro y asi la la ley lo protege contra terceras
personas que maliciosamente quieran aprarsehde ese nombre y atraer la atencion de

ese publico.

Ejemplos. Nombre comercial denominativo Restaurante La Pampa Argentina;

Siman el cual tiene una combinacion con un grafico.
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Siempre hace alusion al registro de nombre comercial pero solo tieneeicarac
declarativo, es recomendable hacer un registro del Nombre Comercial
independientemente que su proteccion sea por el uso ya que en caso de una accion

judicial con un certificado es mas facil probar la titularidad sobre el mismo.

El Emblema definido ®mo un signo figurativo simbdlico o alegérico que

identifica o distingue una empresa o a sus establecimientos . ( Art. 63 LMSD)

La proteccion y el registro de los emblemas se rigen por las disposiciones del
Nombre Comercial a diferencia que es un signio @ue nosotros llamamos el logotipo

de la empresa.

Es decir no es la palabra denominativa sino que es un dibujo, un signo alegorico
a la empresa asi tenemos el emblema de General Electric que puede usar como nombre
comercial la palabra General Electrierp el emblema es el signo , y asi en el mercado,
centros comerciales muchas empresas tienen signos distintivos ademas de su nombre

comercial.

Indicaciones Geograficases todo nombre geografico, designacion, imagen o
signo que designa o evocan pais, wegan, localidad o un lugar determinado ( Arts.

647 66 LMSD ).

Las Denominaciones De Origerestas son aquellas indicaciones constituidas
por la denominacion de un pais, region o lugar determinado, usada para designar un

producto originario de eseafs, regién, cuyas cualidades o caracteristicas se deben
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exclusiva o esencialmente al medio geografico en el cual se produce.( Art7467

LMSD ).

Ejemplos el Tequila para una bebida alcohdlica de una region de México y el
Champagne para una bebida espote o espirituosa de Francia, una persona no puede
elaborar una bebida alcohdlica y ponerle esa etiqueta aunque haya sido elaborado de la
misma manera por que esos signos distintivos son exclusivos para la gente de la region

a la cual se le ha permitidabricar ese producto.
A TRAMITE REGISTRAL

El art. 10 de la ley de marcas da los requisitos que deben incluirse en la solicitud

del registro:

- Persona a quien se dirige que es el director de propiedad intelectual del registro

de comercio.

- Generales deldicitante que desea ser el titular de la marca, nombre direccion,

domicilio, profesion asi como lo de su apoderado segun el caso,

- identificar cual es la marca que se solicita que puede ser denominativa o grafico
en la solicitud debe incluirse la marcaegse desea registrar y ademas quince
reproducciones de la misma. Cuando es un disefio y no lleva palabras es
necesario darle una identificacion abreviada de la marca por ejemplo La Ardilla
esta tiene una pelota y un sombrero y se va a identificar comdodde la

ardilla esa es una manera de identificacidon abreviada,
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- Traduccion de la marca por ejemplo si yo quiero registrar un Kinder Garden que
se llame Happy Kids y es un termino que esta en otro idioma existe la
obligacion de traducirlo y poner Nifié®lices por que este requisito es para que
el registrador tenga la facilidad y la capacidad de verificar si esa marca esta
incluidas dentro de una de las prohibiciones del registro por ser genérica, de uso

comun etc.

- La lista de los productos o servicigae desea amparar con su marca, hombre

comercial, emblema o sefial de publicidad comercial.

- Es necesario manifestar en que clase de productos o servicios la ley menciona el
arreglo de Niza que es un convenio de 1957 en donde se ha divido o se ha

clasificado los productos o servicios.

- La reserva y esta puede ser positiva 0 negativa. LA RESERVA NEGATIVA
viene el caso que se quiere registrar como marca la etiqueta de un producto por
ejemplo una salsa de tomate se presenta su etiqueta la salsa de toioata roji
esa marca lleva elementos que no pueden ser registrados (hecho en el salvador,
los ingredientes), por que no se tiene exclusividad sobre ellos entonces usted en
su reserva dice no me reservo el derecho exclusivo de y los menciona.
RESERVA POSITIVA mdria ser que se presente una marca que sea
denominativa solo la palabra entonces dice que se reserva el derecho de usar un
tipo de letra diferente, normalmente se registra una marca pero puede ser que

por objeto de mercadeo se le deseen hacer mejoaasarta le cambie algun
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tamafio, este afio lo usa con letra cursiva, el siguiente afo le incorpora un color
rojo hoy lo quiere usar con un mufeco, mafiana lo quiere usar con otro entonces
con esta reservas pues se faculta usarlo con un tipo de letrantdifere

independiente de que no sea el mismo registro.
A PROHIBICIONES DEL REGISTRO

No todas las marcas son admitidas por el registro existen prohibiciones que pueden ser

relativas o absolutas.

Las Prohibiciones Relativas estan en el art. 8 Marcas Inatasigibr Razones
Intrinsecas, Por ejemplo: a) No se puede registrar la forma usual o corriente del producto
a que se aplica, es decir la persona no tiene la facultad de registrar la marca de una
Hamburguesa y simplemente poner una hamburguesa comunentodiferente es que
a la hamburguesa se le ponga patitas 0 sombrero y una corbata o sea no puede ser la
forma usual o corriente; b) Un color aisladamente considerado, no puede simplemente
quiero registrar el color rojo para amparar zapatos, es pemnisloer combinaciones
de colores pero no un solo color, c) una simple letra 0 numero al menos que tenga
un grafico o algun estilo especial de distintivo que sean marcas cursivas que tenga
colores o simbolos, d) la designacion comun del produservicio, la marca sillas
para huevos, no puedo registrar la palabra liquida para gaseosas, palabra comodo para

camas .



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

Luego en el art. 9 que estan las Marcas Inadmisibles por Derechos de Terceros
ahi esta el ejemplo de las marcas notorias y famlasasjarcas en tramites o registradas
a favor de terceros; aqui pueden haber dos elementos esta que alguien haya presentado
una marca similar o idéntica a su marca con anterioridad a usted siempre y cuando sea
dentro de la misma clasificacion del arede Niza o que ya tenga registrado una marca

antes de usted.
A OPOCISION A MARCAS DE DIFERENTES CLASES

En este caso, pero que sean productos relacionados de la misma naturaleza por ejemplo
gue alguien tenga registrado una marca para servicios de compuyas® quiera
registrar la marca para computadoras no estan dentro de la misma clasificacion, una esta
en la clase de servicios y la otra en la clase de productos sin embargo como son bienes y
servicios relacionados se tiene la facultad de oponerse ygoupse causar una

confusion en el publico consumidor. ( Art. 16. b LMSD)

La Coexistencia Marcaria muchas veces habian problemas de que se queria
registrar una marca venia el registrador y decia se declara sin lugar por existir una marca
similar con antedridad a la suya y que pertenece a la misma clase. Se le comunicaba a
la persona y asi se sabia 0 conocia quien era el duefio de esa marca anterior, sabia si el
le podia dar permiso para que registrara la suya, ( Art. 14 inc. 4° LMSD) la ley dice que
poda permitirse la coexistencia de las marcas semejantes cuando exista un acuerdo por
escrito entre las parte interesada, salvo que tal coexistencia causare confusion en el

publico, este articulo lo que dice es que no todas las coexistencias son admitiglas po
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registrador, algunas coexistencias que pueda causar confusion en el publico que podria
causar algun dafio en el publico consumidor no son admitidas . por ejemplo en el

supuesto de unas marcas outobien y outobenen no son marcas idénticas y resulta que
outobien se pone de acuerdo con el duefio de outobenen para poder registrar su marca

para poder amparar productos farmacéuticos.
A OPOSICION CONTRA UN TRAMITE REGISTRAL

Una vez que el registrador ha verificado de que la marca cumple con los requisito de
forma y fondo se hace el estudio de ver si no hay marcas similares o idénticas y no cae
en una de las prohibiciones, emite un edicto que es publicado en el Diario Oficial y en
un Diario De Mayor Circulacion Nacional , el plazo de oposicion contra un traeite
contar desde la fecha que se publico en el diario oficial mas dos meses, dentro del
termino de dos meses cualquier persona que se sienta que tiene un mejor derecho, que la
maraca es similar o idéntica y que lo puede perjudicar tiene el derechordesepo
contra ese registro, cuenta con sesenta dias para oponerse, también puede oponerse en
productos de diferente clase pero que sean de la misma naturaleza, presenta su
oposicion, comprueba su personeria, sin embargo en ese momento no cuenta con las
pruebas respectivas , basta con que se comprometa a presentarlas dentro de un plazo de
sesenta dias, y una vez presentada la prueba respectiva o idonea tales como
certificacion del registro etc. Este tiene un plazo de treinta dias para resolver. ( art. 16

LMSD)

A PLAZO DE RENOVACION DEL REGISTRO
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El plazo de renovacion del registro de las marcas es de 10 afios contados a partir de
la emision del certificado de titulo correspondiente estos diez afios son renovados por
periodos similares siempre y cuando se raakl tramite y el pago de renovacion
correspondiente, dentro del afio anterior a la fecha de vencimiento del registro y en caso
de no poder hacerlo se le da un Plazo de Gracia de seis meses. Siempre y cuando se
pague una multa del treinta por ciento derés y los subsiguientes meses el 100 por

ciento a la tarifa ( Arts. 222 LMSD)

Si por algun motivo o por algun acuerdo con otra tercera persona no desea tener la
misma cantidad o los mismos productos o servicio amparados por la marca puede
limitarlos en el periodo de renovacion lo que no puede hacer es ampliarlo si asi lo desea
tiene que presentar una nueva solicitud con esos nuevos productos 0 servicios y no se
publican en el Diario Oficial, una vez admitida el registrador hace la marginacion
correpondiente y otorga la renovacion, sin embargo hay una excepcion que esta en el
art. 112 y es que si debe de publicarse las marcas registradas de conformidad con la ley
de marcas antigua para el caso de que alguien quiera oponerse a ese registron Oposici
gue no es administrativa como en el tramite normal si no que es una accion judicial ya
es un proceso judicial. Una vez que estas marcas registradas de acuerdo a la ley anterior
han sido renovadas de acuerdo a la nueva ley entonces las subsiguievasaeas

gue hagan necesitaran la publicacién.

A TRAMITE DE TRASPASO
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Los requisitos del tramite de traspaso de marcas estan en el art. 32 y no es necesario
hacer la publicacién en el Diario Oficial de las transferencias ya que se pueden traspasar
solicitudes del registro a diferencia puede tenar la marca en tramite y puede hacer el

traspaso inmediatamente a una tercera persona.

También se puede transferir la marca respecto a uno dos tres o todos los
productos, es decir si no quiere transferir la maesa fpdos los productos que tiene
puede hacer una admision vy solo transferirlos para los que acuerde con el adquirente.

(Arts. 3% 32 LMSD).

El procedimiento para el registro de cambio de nombre y domicilio que es
cuando el titular de una marca cambia nombre, su razéon social debe notificar al
registro que es la entidad que da publicidad a la informacion objetiva registral de la
marca. No hay que publicar simplemente hay que acreditarlo con el documento

respectivo en el que conste el cambio de nomlatemicilio. ( Art. 37 LMSD).
A EL ABANDONO DE LOS TRAMITES

Si no impulsa los tramites dentro de un termino definido el registro le va tener por
abandonada esa marca y tendra que presentar una nueva solicitud ( art. 80 la solicitud
del registro se tendror abandonada y caducaran de pleno derecho si no se insta su

curso dentro de seis meses contados desde la ultima notificacion .

A ALCANCE DEL DERECHO DE PROPIEDAD
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La propiedad de Signo Distintivo solo se adquiere con su registro no por su uso la Unica
excepcion es el nombre comercial que si la ley le otorga un derecho a partir de su

primer uso en el comercio,
A ACCIONES POR INFRACCION DE DERECHO

El art. 39 contempla la nulidad del registro y se puede pedir en los casos que la
marca o el Signo Distintivdhaya incumplido con las prohibiciones del art. 8 y 9. Hay un
periodo de prescripcion para que usted pida la nulidad del registro de las marcas solo en
el caso de las prohibiciones del art. 9 es decir de los derechos contra terceros. La nulidad
no prescribeen los casos de las prohibiciones del art. 8 que es las prohibiciones de ser
genérica de uso comun, es decir si han pasado 10 afios y alguien registro la bandera de
El Salvador para amparar jeans su plazo de nulidad no prescribe cualquier persona
interesao puede venir y pedir la nulidad de ese registro, y cuando haya actuado de mala

fe.
A ACCIONES Y SANCIONES POR INFRACCION DE DERECHO

En el Art. 90 se regulan las medidas que pueden ser ordenadas en caso de infraccion
las cuales pueden ser diferentes comogpemplo la suspension de importacion de un
producto que lleve una marca infractora, también puede solicitar el retiro del producto
del mercado, puede pedir el decomiso, puede pedir la tapa de producto, puede pedir
indemnizacién por dafios y perjuiciosegle ha causado esa infraccibn marcaria y se

calculara la indemnizacién por dafos y perjuicios (Art. 91LMSD).
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Puede hacer uso de medidas precautorias (Art. 92 LMSD) que son aquellas
medidas que pueden hacerse previo a una accion judicial, simultdneameniaac
accion judicial o posterior a ella, que medidas que se utilizan generalmente para no
perder la prueba o para asegurar que no se este cometiendo un delito por ejemplo tiene
conocimiento que una persona esta infringiendo los derechos registrad@srdaroa ,
para que esta persona no se de cuenta que va iniciar un juicio contra el puede pedir una
medida precautoria previa por ejemplo que le decomisen el producto y ese producto se
utilice como prueba para la accién judicial, cuenta con 15 diasppasantar la

demanda, sino lo hace las medidas precautorias se tienen sin lugar y se dejan sin efecto.

Las medidas pueden ser la cesacion de la infraccion, el secuestro de los
productos objeto de la infraccion, suspender la importacion o exportacidosde
productos, es decir un juez manda una orden a la aduana para que no deje entrar esos
productos que estan infringiendo los derechos o que no salgan del pais y asi mismo se
puede pedir la restitucion de una fianza u otra garantia para pagarle mensui&Eme

indemnizacion de dafios y perjuicios que le ha causado.

Otro tipo de accién que se puede iniciar contra un infractor el cual es la
suspension a la importacion o la exportacion no necesariamente tiene que estar atado a
una medida precautoria puede smgra accion independiente que puede realizar a
diferencia de la medida precautoria en este se tiene un plazo de diez dias para presentar

la demanda ante los tribunales correspondientes. (Art. 97 LMSD)
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2.2.5.3 LEY DE PROTECCION AL CONSUMIDOR

El Salvadr un pais por excelencia de consumidores, y no por eso un Estado
proteccionista de estos, se encuentra inmerso en una serie de transformaciones que no
necesariamente se han traducido en beneficio para la colectividad; y al referirnos a cual
a sido la preeccion que en el marco juridico comercial éste a brindado a aquellos, la
respuesta es superficial, pese a que éste al igual que los propietarios de los distintivos
comerciales ostentan una gama de derechos establecidos, incluso en la constitucion
aungue no de forma expresa como silo esta los derechos de la propiedad intelectual,
pero si se encuentran inmerso en los principios basicos que toda persona posee dentro
de la Republica, siendo precisamente el derecho a la libertad de podezlgleqilucto
gue desea, sin que por medios fraudulentos le sea viciado su consentimiento de

eleccion.

En los casos de distintivos comerciales es el respeto a la capacidad de distincion
gue debe tener el consumidor de uno y otro producto y asi elegie enas le parezca
y mas garantia le ofrezca, diferenciandolos de otros que se les asemejan exteriormente.
¢ Qué debe proteger la ley? Para el consumidor, ese respeto significa la garantia sobre

la proveniencia u origen del producto que se adguier

Asi que con el objeto de proteger mas eficazmente al consumidor de fraudes o

abusos en el comercio y fomentar la libre competencia y brindar a los consumidores los
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derechos necesarios para que ejerzan su legitima defensa ante los actos que se pueda
suscitar en contra de estos , por las imperfecciones del mercado y el actuar de la
delincuencia econ6mica es que se decreto en marzo de 1996 la LEY DE

PROTECCION AL CONSUMIDOR que en su Art. 1: expresa:

~

estableciendo normas que | os proteja del

Art . 2. det er mi na gui enes son | os
comerciantes, industriales, prestadores de servicios, empresas dpguadtn estatal,
organismos descentralizados y los organismos del Estado en cuanto desarrollen

actividades de produccion, distribucion o comercializacion de bienes o prestacion de

ALa presente | ey ardar el meeréspde Ios conbumigldres, s a

servicios p¥%blicos o privados a consumidor

El Art. 5 en el literal g prohibe la importacién de todo tipo de productos cuya
comercializacion se encuentre prohibida en su pais de origen establecido como una

forma de proteccion al consumidor local.

En el Art. 6, en el literal f, establece la prohibicion de la publicataghiiosa
al expresar todo tipo de informacién o comunicacion de caracter comercial en que se

utilice texto , dialogo, sonido, imagenes o descripciones que directa o indirectamente,

S www.jurisprudencia.gob.sv. 01- 07- 2003
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incluso por omisién, pueda inducir a engafa, errores o confusionesiaio o

consumidor.

La ley prohibe por una parte el uso de informacion falsa con el objeto de atraer
al comprador, pero a la ves garantiza la preferencia del consumidor sin viciar su

consentimiento.

E Art . 17 establ ecea idelas ploductgs o efviciasi d a d
ofrecidos se prohibe la inclusion de cualquier dato falso, que pueda inducir a engafio
con relacion al origen, calidad, cantidad, contenido, precio, garantia, uso o efectos de

| 0os mi smoso

Ejemplo de ello seria venden producto se dice es japonés cuando en realidad

es de Taiwan o China.

De ahi que entonces en El Salvador los distintivos comerciales desempefian una
funcion importante en la preferencia o no del consumidor a ciertos productos que por sus
marcas algurs veces ampliamente conocidas le garantizan larga durabilidad,
existiendo asi mismo una especie de comunicacion entre el titular de los derechos de la

propiedad industrial (duefio de la marca o distintivo comercial) y el consumidor.

A quien a travésal distintivo comercial le garantiza su durabilidad y calidad,
asi por ejemplo, puede entenderse el caso en que una persona joven desee adquirir un
equipo de sonido, se dirige al centro comercial y compra entre todos los estereos que

haya el de la maa Sony, pues para el esa es una marca reconocida que le garantiza
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su durabilidad y calidad, no obstante puede suceder el caso que todos los demas
equipos de sonido que ahi se encontraban pudieran haber tenido las mismas
caracteristicas que etjuipo comprado marca Sony; lo que establecio la diferencia para
el consumidor fue precisamente la marca que funciona como un distintivo comercial,

cuya frase Sony lo distingue inmediatamente de otras tantas ahi existentes.

2.2.6 INSTITUCIONES ENCARGADAS DE LA PROTECCION DE LOS

SIGNOS DISTINTIVOS

2.2.6.1 ORGANIZACION MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

(OMPI)

La OMPI fue establecida en 1970 y en 1974 paso a ser organismo especializado
de la ONU. Su finalidad es preservar y aumentar el re$aeia la propiedad intelectual
en todo el mundo y fomentar el desarrollo industrial y cultural, estimulando la actividad
creadora y la transferencia de tecnold§iaa Organizacion divulga informacién y
mantiene registros internacionales y otras formasabgeracion administrativa entre
sus 175 Estados Miembros, ademas de asegurar la cooperacion administrativa entre las

diferentes uniones establecidas para proteger los derechos de propiedad intelectual.

"®www.ompi.com. 20 -10 - 2003
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Las principales uniones con tal fin son:

e La Unién Inernacional para la Proteccion de la Propiedad Industrial (Unién de
Paris)
e La Unién Internacional para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas

(Unién de Berna)

La propiedad intelectual abarca dos campos:

» La propiedad industrial: relacionada damentos y otras patentes sobre inventos,
marcas registradas, disefios y nombres por mencionar algunos
e Los derechos de autor de obras literarias, musicales y artisticas, peliculas,

actuaciones, interpretaciones y fonogramas

La OMPI administra 15 tratadasternacionales sobre propiedad industrial y 6

relacionados con derechos de autor

La Organizacion cuenta con tres 6rganos rectores que establecen cada dos afios el

programa y el presupuesto de la Organizacion:

e Asamblea General esta integrada por los Estadmiembros de la OMPI que a
su vez son miembros de la Unidn de Paris o la Unién de Berna. Estos miembros

se reunen cada dos afos
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« Conferencia también esté integrada por todos los Estados miembros y se reine
cada dos afios
e« Comité de coordinacion estd intgrado por 72 miembros que se reunen

anualmente

La OMPI cuenta con 765 funcionarios y su presupuesto paraZ@Ofue de 48

millones de délares.

Los inversionistas pueden contar con El Salvador para proteger sus derechos de
propiedad intelectual. EI paés miembro de la Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI), el Tratado de Paris para la Proteccion de Propiedad Industrial, y el
Tratado Berna para la Proteccion de Trabajos Artisticos y Literarios (relativos a la
propiedad intelectual), yedlos dos nuevos Tratados de la OMPI, WCT y WPPT ( en
cuanto a la proteccion de interpretaciones artisticas e informéaticsfentro Nacional
de Registros es el responsable de registrar las patentes, marcas, l6gos comerciales, y

derechos de autor.

" www.jurisprudencia.gob.sv. 217 10 2003
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2.2.6.2 CENTRO NACIONAL DE REGISTROS

MISION
Administrar, regular y proveer informacién oficial registral, inmobiliaria, mercantil
y de propiedad intelectual en materias geografica, cartografica y catastral contribuyendo

a la seguridad juridica.

VISION

Corporacion especializada, de prestigio, moderna, con calidad certificada
autosostenible. Este realiza los procedimientos registrales a travé&eglstro de
Comercio® que tiene como fin primordialrBporcionar informacién especializada en
las areas mercantil y de propiedad intelectual, asi como la prestacion de servicios
registrales en dichas areas, garantizando la seguridad juridica, mediante la aplicacion de
la legislacion nacional e internacional, con servicios de calidad en forma aportun

eficiente confiable.

El Registro de Comercio es una oficina administrativa en la que se inscriben
matriculas de comercio, patentes de invencion, marcas de fabrica y de comercio y demas

distintivos comerciales, nombres comerciales, derechos realesnsoai® derechos de

"8Actualmente el Registro de Comercio forma parte del Centro Nacional de Registros, creado por Decreto Ejecutivo
No0.62 del 5 de diciembre de 1994; como resultado del proceso de modernizacién del Estado, que impulsa el Gobierno
de El Salvador. www.cnr.gob.sv21-10-2003
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autor y los actos y contratos mercantiles, balances generales, asi como documentos

sujetos por la ley a esta formalidad.

Por lo tanto la administracion y Registro de la propiedad industrial y en
especifico los Distintivos Comercialestara a cargo de la Direccion de la Propiedad
Intelectual que es una dependencia del &NRArt. 104 Ley de Marcas y otros Signos
Distintivos) El registro de los Signos Distintivos le llevara en libros o por cualquier
medio electronico conocido o poorocerse. Esta es la Institucion responsable de
proteger los derechos de Propiedad Intelectual, a través del Registro de Patentes, Marcas
y otros signos distintivos, el Registro de Actos y Contratos de Derechos de Autor y
Derechos Conexos, y el Depdsito @bras Artisticas y Literarias , aplicando la
Legislacion Nacional e Internacional, proporcionando informacion especializada y
optimizando la calidad de los servicios que prestamos; asi como la Promocion difusion y
desmitificacion del sistema de Propiedatklectual, a fin de estimular la creatividad el
desarrollo del comercio y la industria y de las pequefas y medianas empresas del pais.

Entre los servicios que brinda se encuentran:

o Informacion tecnolégica
o Asesorias gratuitas en materia de Propiedadebttel

o Propiedad Intelectual para las PYMES

" www.cnr.gob.sv. 21 i 10 - 2003
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o Servicios de inteligencia competitiva, entre otros

2.2.8 ENFOQUE CRIMINOLOGICO

El estudio de los distintivos comerciales en la legislacion penal, amerita un
cuidadoso abordaje dedicado a incluir dentro deursuerso los mas variados
aspectos que concierne a la parte legal, pero también a la criminologia por
encontrarse ante un tipo de delincuenci a
ECONOMI CAO gue es una e X pr BELINCUENQIAA e al uc
DE CUELLO BLANCOO, cuyo origen como campo
resiente (1948§ circunscrita a las infracciones lesivas de orden econémico cometida

pro personas en su generalidad de alto nivel socioeconémico.

Tradicionalmete el fenomeno criminal solo ha sido basado dentro de ciertas
caracteristicas del autor del hecho como son: las fisicas o psicolégicas de aquellas
personas de recursos econOmicos mas bajos o marginales, pero es claro decir que el
fendmeno cminal no es patrimonio de los pobres y marginados, sino que, el mismo se
produce en todos los niveles de la sociedad independientemente de las condiciones
econdémicas del autor. Eltipo de criminalidad econdmica se encuentra vinculada a
los negocis, grupos de poder econdmico y por lo tanto a la organizacion del delito o

por lo menos a su planeacién y ejecucion en el filo de la legdlegadidad.

8 \www.lineasjurisprudenciales.com. 01-07-2003
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La delincuencia econémica y con ella las imperfecciones del sistema cierran
por completo el acceso a los medios aprobados para alcanzar las metas que la
sociedad determina como fines, manteniendo asi vigentes los vicios o estigma del
sistema capitalista que el que nace pobre debe morir pobre, lo que provoca que sea
en los estratos rsadébiles de la sociedad donde se ejerce la presiéon mas fuerte asi la
conducta delincuencial, los fines que determina la supraestructura de la sociedad ejerce
presion sobre los individuos proponiéndose estos fines y metas a alcanzar; cuando en
real i dad l a misma sociedad no es capas de
a |l os medi oso pero al salir a | a b¥sqg

y se es imposible alcanzar esas expectativas, pues el sistema se cierra.

La delincuencia econémica ostenta la posicion de hombres de negocio, unido a

la tendencia contraria al castigo rodean a los mismos de una cubierta de impunidad.

En nuestra sociedad solo es delincuente aquel que es definido como tal, siendo
asi estigmiazado, perdiéndosele la confianza y todo crédito, lo contrario sucede cuando
nos referimos a la delincuencia econdémica pues estos ni son estigmatizados, ni se les

pierde el crédito de ser personas honestas y muy educadas, y confiables.

Los operadores dslistema penal de acuerdo a reglas previamente determinadas
de como funciona el sistema de justicia contribuye a la formacion de ese grupo
privilegiado que goza de impunidad so pretexto de proteger la actividad econdémica de
evidente dafosidad social, entes el autor de la delincuencia econGmica es

considerado antes muy inteligente y dindmico, que criminal o indigno de confianza. Asi
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gue la delincuencia econémica prepara su escenario en cada una de las dimensiones en
gue pueda verse involucrado valiéndpsea ello del poder que ostenta en el momento
legislativo, este privilegia soluciones no represivas o en todo caso si se trata del derecho
penal, rodea la operatividad concreta de la represion de requisitos, de forma, de prueba,
de orden dogmético, en geak imposible de satisfacer en el momento de las
actuaciones judiciales , operadores del sistema penal, la inmunidad de esto grupos actua
mediante la esterilizacidon de esos mecanismos materiales y procesales o por miedo o
admiracion de los encargados décap la ley en relacion a los empresarios de prestigio,
observando asi entonces una homogeneidad de clases entre legisladores, funcionario,

jueces, comerciantes y empresarios.

El otro factor de inmunidad que para efectos de la presente investigacion cabe
destacar es la naturaleza difusa o colectiva de los bienes juridicos protegidos, en los
distintivos comerciales para las victimas por ser en masa. Ejemplo no existencia de
productos baratos en el mercado, distintos articulos de mala calidad dejando en
evidencia el dominio de unos hombres por otros; determinando que ilicito deben ser

perseguidos, pero ademas que tipo de sujetos deben ser objeto de persecucion penal.

En algunos textos de criminologia se llega a la conclusion que es el sistema
capitalista el ge da origen a la criminalidad; las oligarquias del mundo solo han podido
ser tales siendo criminales por excelencia, no obstante en todos los centros carcelarios

del mundo actual la poblacion carcelaria es de poblacidn proletaria y marginal.
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2.2.8 ENFOQUE ECONOMICO

La Constitucion de la Republica regula el Orden Econémico entre los Arts. 101y
120 en donde se hace responder éste a principios de Justicia Social garantizando incluso
la libertad econémica en lo que no se oponga al interés social. Deuehilag
Constitucion instaure la busqueda y promocién por parte del Estado del desarrollo
econdémico y social mediante el fomento de la productividad, la racional utilizacion de
los recursos, la iniciativa privada y aunque no lo diga expresamente gayametigda la
competencia econdémica de la cual forma parte los denominados derechos sobre bienes
inmateriales.

La intervencion del derecho penal, considerado como ultimo recurso del derecho
es cada vez mas frecuente ante conductas atentatorias y de geaidoogconomico, lo
gue plantea, si los actuales tipos de nuestro ordenamiento juridico penal, son suficientes
ante una cada vez mayor complejidad del trafico mercantil, una competencial comercial
mas constante, asi como la existencia de grandes empogsasnplia e internacional
actividad comercial, lo que hace necesario la actualizacion de los tipos delictivos
existentes, estableciendo un cuadro de sanciones y penas severas; tanto en las privativas
de libertad como en las sanciones econdémicas comptarnasn

Todo ello, unido a una especializacién en jueces y fiscales y de adaptacion de

medidas procesales a otras legislaciones del sistema.
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En este sentido zaffaroni caracteriza este avance creciente del derecho penal
como un fenémeno de fiscalizacion gnainistrativizaciéon del mismo, tratandose, en su
opinibn de un avance de Estado de policia sobre el estado de derecho, lo cual se ve
reflejado en una proliferacién de dispositivos penales.

El actual desarrollo de la vida social ha generado nuevos rigsgaslos
diversos bienes juridicos, los cuales merecen una respuesta penal que el derecho clasico
no pudo brindarles. En este sentido, el desarrollo de la actividad economica, expresada
principalmente en la actividad comercial e industrial, se constitaye,muchas
ocasiones, en fuentes de riesgo penal para los distintos objetos de tutela.

Tal como se ha sefalado no se trata de legitimar toda tendencia incriminatoria
gue avance irreflexible y desproporcionalmente sobre la actividad econdémica.

El Derecho Peal Econdémico puede ser definido como: El conjunto de normas
juridico - penales que protegen el patrimonio, orden econdmico y la normal distribucion
de bienes y servicios a consumidores.

El compromiso actualmente alcanzado a nivel constitucional, tratadmges
entre la iniciativa publica y la privada, la defensa de valores patrimoniales, individuales
y de otros valores de caracter publico, colectivo o difuso permite concebir el orden
econdémico desde dos perspectivas distintas dando lugar a dos eaumegpe! derecho
penal econémico: Derecho Penal Econémico en SENTIDO ESTRICTO: Es el conjunto

de normas juridico penales que protegen el orden econdémico entendido como regulaciéon
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juridica del intervensionismo estatal en la Econ8hmi&n consecuencia el lite
econdémico es la infraccion juridico penal que lesiona o pone en peligro el orden
econdmico como una regulacién juridica del intervencionismo estatal en la economia
de un pais.

Desde una perspectiva AMPLIA se define el derecho penal econémico tomo e
conjunto de normas juridico penales que protegen el orden econdmico entendido como
regulacion juridica de la produccién, distribucién y consumo de bienes y séfvidios
esta concepcion el orden econémico se presente como un objeto de proteccion de
segindo grado detras de intereses patrimoniales individuales. Asi delito econémico en
sentido amplio es aquella infraccion que, lesionando o poniendo en peligro un bien
juridico patrimonial individual, afecta en segundo término la regulacion juridica de la
produccion, distribucion y consumo de bienes y servicios. En este grupo se incluyen los
delitos de Violacion de Distintivos Comerciales.

El legislador ha ubicado los delitos contra la Propiedad Industrial dentro de los
delitos que afectan al Orden Socioe@mico del pais, esto nos invita a determinar si
dicha clasificacion ha sido realizada correctamente con respecto al verdadero Bien
Juridico protegido por el Ordenamiento Juridico salvadorefio. Para ello es necesario que
se analice | a erprcesit mhcada®rd&st 8osurge der

penal econémico.

8 patricia Faraldo Cabana. Los delitos societarios. Aspectos Dogmatico y Jurisprudenciales.
Edita tirant Lo Blanch. Valencia 2000. pag. 30

% |bid. Pag. 31
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Este derecho se ha relacionado con la nocion de los delitos contra la economia
que busca la tutela de los intereses patrimoniales individuales, pero también se dirige en
contra de los imtrés supraindividuales, sociales o colectivos de la vida econémica.

Al ubicar los delitos contra la propiedad industrial dentro de los que afectan al
orden socioeconémico, se puede deducir que nuestro legislador considero que: los
comportamientos que at@an contra la propiedad industrial lesionan la norma de
intervencion del estado en la vida econOmica, que concede este monopolio y el interés
individual que de ella emana. Esto se debe a que se ha considerado en la doctrina que el
orden socioecondémico nw objeto de proteccion puede verse en dos sentidos: Estricto:
puede entenderse como la participacion estatal en la economia; En sentido Amplio,
como el conjunto de normas protectoras de la produccion, distribuciéon y consumo de
bienes y servicios.

En esteultimo sentido, sostiene Vives Antdn y otro que puede entenderse que
también seria alterado el orden socioeconomico cuando una infraccion contra un bien
patrimonial individual lesione o pone en peligro ademas o0 en segundo termino, la

produccion, distribcion o consumo de bienes y servicios.

2.2.10 BIEN JURIDICO Y FIN DE LA NORMA

El sector de la realidad donde debe operar el ilicito penal que sanciona las

infracciones contra la propiedad industrial y en ella las cometidas contra los distintivos



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

comerciales esl sistema de la economia; el cual estd enmarcado dentro del estado de
derecho.

Ademas el derecho penal no solo debe responder a los ataques de bienes juridicos
particulares, sino también a los que atenten contra el orden socioecondémico,
establecido pr el Estado para garantizar una digna calidad de vida a sus habitantes, es
aqui donde surge una disyuntiva muy predominante a nivel doctrinal, cayendo no pocas
veces en errores de interpretacion de la materia.

Esta disyuntiva abarca dos conceptos quedsaolos a confundirse entre si: Bien
Juridico Y Fin de la Norma (Ratio Legiss).

Autores como Vives Antdén y otros han distinguido entre el bien juridico
protegido por la norma y la finalidad objetiva perseguida por la misma. Ellos afirman
gue en ocasiones ggotege un determinado bien juridico en aras de la obtencion de
ciertos resultados mas o menos conectados con él. Se afirma que las razones
motivadoras de la incriminacidon, no necesariamente coinciden con los bienes juridicos
protegidos.

Esto permite eXcarse por que el legislador ubicé el delito de Violacion de
Distintivos Comerciales (propiedad industrial) dentro de los denominados delitos
socioecondmicos, en lugar de ubicarlos dentro de los delitos contra el patrimonio tal
como se establecié enaddigo penal de 1974.

A nivel mundial muchos estados han ido transformando sus estructuras juridicas,

incluyendo sus ambientes socioeconémicos en donde de un modelo liberal se pasa a un
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modelo social; asi, los distintivos comerciales que forma parte gig®s econémico
comercial de una sociedad deja de tomarse en cuenta como un interés de los
comerciantes o industriales y pasa a ser considerado como de interés de los
consumidores y de interés publico del Estado.

Hechas las anteriores aclaraciones paderaplicar la distincién entre bien
juridico y fin de la norma a la infraccion de signos distintivos, ya se menciono sobre la
funcion tutelar del Estado sobre el orden socioecondmico de manera que permita el
desarrollo que los individuos que la conformamnue ambiente de libertad econdmica,
pero subyugada al interés social, es decir, que el interés general implica una finalidad
mas alta que el interés individual.

Asi podemos distinguir dos niveles de proteccion atendiendo a la mediatez o
inmediatez del lpjeto pretendido por el Estado. El primero es la finalidad ultima de la
proteccion; en este caso, es la tutela del interés general que engendra la proteccion a la
propiedad industrial, pues con la concesion que implica un derecho de esta naturaleza
(distintivos comerciales) se persigue asegurar la libore competencia y beneficiar al
mercado en su totalidad. Si un titular de un distintivo comercial se ve afectado en sus
derechos subjetivos, medianamente se esta atentando contra la colectividad ya que no
existeun sistema de garantias que respalde la calidad del producto y para el titular un
sistema de seguridad juridica. El segundo implica una proteccibn mas especifica y
directa la cual se traduce en la proteccion del interés particular del titular del dégecho

exclusiva individualmente considerado.
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El estado salvadorefio reconoce a la persona humana como el origen y el fin de
su activida8® es decir que reconoce al individuo como su razén de ser y en ese sentido
lo protege de cualquier violacion a sus dersckeenciales dentro de los cuales se
encuentra el derecho a la propiedad, y sea de bienes materiales o inmateriales. Por tanto
se puede afirmar que la proteccién del interés general que para el caso es la proteccion
del orden socioecondmico se conviertelerinalidad de la norma. Ahora bien no se
puede pretender creer que solo las normas que tutelan la propiedad industrial son
exclusivas a fin de obtener la proteccion del orden socieconomico predeterminado en la
constitucion de la Republica.

Existen muchootros objetos tutelados por el derecho que también sirven para
mantener un equilibrio en el orden deseado tales como las que sancionan la
competencia desleal, los derechos de autor, la publicidad engafiosa en contra de los
consumidores.

Como se puede apmiar existen diversos objetos que coadyuvan a la proteccion
del orden econdmico, ya que cada uno de ellos logra una proteccion inmediata o
concreta con respecto a los individuos; para el caso la Violacion de Distintivos
Comerciales hace referencia a déec que recaen sobre los bienes inmateriales que
permiten su explotacién de forma exclusiva o monopolica, lo cual implica, ademas del
derecho moral sobre la creacion un derecho de caracter econdmico individual que forma

parte del patrimonio de una persomaural o juridico, y que se convierte en el bien

8 Art. 1 Cn
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juridico que se intenta salvaguardar, y no como lo establece Busto Ramirez que el bien
jur2dico protegido en este delito sea 0 e
un determinado orden econOmiatel estado, que resulta fundamental para la
satisfacci-n de las necesi d¥ddes de todos |

La titularidad del objeto forma permanece en manos de los particulares, si bien
determinadas limitaciones que se imponen en el mismo conwgliderecho son frutos
de su inmediata repercusion en los intereses generales y de su supeditacion a los
mismos.

Lo que si es claro es que ambos niveles de proteccion se complementan; con la
proteccion del interés individual (Bien juridico), se logra m¢ea la finalidad mas
general que es el orden socioeconomico (fin de la norma), y asegurando este ultimo, se
consigue mantener la seguridad juridica suficiente para seguir incentivando e innovando
el sector comercial e industrial del pais.

Tal y como soséine la doctrina mayoritaria Dinarte y Otros el bien juridico
protegido debe identificarse con el derecho de uso o explotacion exclusiva de ese objeto
(distintivos comerciales) amparado con un titulo de propiedad industrial, previamente

inscrito en el regiso respectivo.

8 Comentarios del Cédigo Penal de 1995, coordinado por Tomas S. Vives Antén, Volumen Il. Editorial Tirant Lo Blanch.
12 . Edicion, Valencia, 1996. Pag. 1110
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2.2.10 NECESIDAD DE PROTECCION PENAL

Al momento de elaborar una ley penal, el legislador debe tomar en cuenta que la
misma se convierte en la ultima herramienta estatal para lograr el control social que el
Derecho busca en la socied&sto se conoce en doctrina como el Principio de Minima
Intervencién, que sujeta la aplicacion de la intervencién coercitiva que caracteriza al
Derecho Penal, unicamente cuando se lesiona o pone en peligro bienes juridicos
importantes, dejando a las otrasnas del Derecho como el civil y administrativa que
controlen los comportamientos mas leves que transgredan el orden juridico. De este
principio se desprenden dos consecuencias importantes para el Derecho Penal:

a) Su caracter Subsidiario, que establgoe sblo se debe intervenir donde el

ordenamiento no puede ser protegido por otras ramas del Derecho, y

b) El caracter Fragmentario, que obliga a que la proyeccion penal no se refiera a

todos los ataques que pueda sufrir el bien juridico susceptildeesitado de

proteccion si no a los mas graves e intolerables

Asi es preciso determinar si los signos distintivos necesitan ser protegidos
penalmente en nuestra realidad social, ya que cualquier explotacion con fines
industriales o comerciales y sin lakbida autorizacion de los titulares de los objetos
protegidos por la propiedad industrial, constituye un ilicito que puede ser Unicamente

trascendente en el campo civil o bien constituir un verdadero delito.
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A fin de establecer que debe ser tutelado cpitjue debe ser penalmente
protegido en necesario determinar lo siguiente: El orden civil es de caracter reparador,
busca compensar o resarcir a la victima de las consecuencias del ilicito; mientras que el
orden penal de caracter sancionador, posee utoefistiasorio de tipo general respecto
a la totalidad de los individuos y a la vez busca impedir que se repita el ilicito por parte
del sujeto activo y que cese en su actuacion y no vuelva a cometer una actuacion
fraudulenta.

Debido a la importancia quevisten los signos distintivos para su titular, asi
como la debida proteccion al ambito empresarial, como un verdadero mecanismo
protector para los consumidores contra los posibles engafios en lo referente a la
procedencia de los productos y serviciodegislador ha tomado en cuenta esas lesiones
a la propiedad industrial y en especial a los signos distintivos para penalizarlas y de esta
manera se utiliza la accion penal para neutralizar las técnicas que atentan contra la
competencia sana, leal y justee das empresas evitando que se produzca un
enriguecimiento de naturaleza ilimita e injusta, por parte de quienes no se lo merecen,
logrando de esta forma que el orden socioeconémico no sea desestabilizado por
conductas fraudulentas que solo busquen etjeecimiento ilicito; y dentro del respeto

al principio de Proporcionalidad de bienes juridicos es necesaria su proteccion.
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2.2.11 NORMA PENAL EN BLANCO

Una de las caracteristicas mas representativas de los delitos econdmicos es la
utilizacién de una tnica legislativa para describir los tipos que plantea un cimulo de
cuestiones comunes de notable trascendencia desde un punto de vista juridico como
desde la perspectiva dogmética.

En el ambito del derecho penal esta técnica ha sido asociada tradicitteadine
fendmeno de las denominadas Leyes Penales en Blanco, es decir todos aquellos casos
en que la ley penal se remite a otra norma extrapenal que posee asimismo el rango de
ley.

Se argumenta que el empleo de la ley penal en blanco encuentra su fundament
en la existencia de una intima vinculaciéon de la misma con la normativa penal que le
sirve de base, la clausula penal, generalmente como la estructura de la ley, contiene la
relacion de penas refiriendo cada una de ella a una conducta prohibida en otros
preceptos de la ley que opera como descripcion tipica, es decir normas abiertas total o
parcialmente que remiten para ser completas y complementadas a normas de rango

inferior a la ley que las contiene.
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2.2.12 ESTRUCTURA DEL ILICITO VIOLACION DE DISTIN TIVOS

COMERCIALES

2.2.12.1 ASPECTO OBJETIVO

Al hablar de la parte objetiva del tipo penal no significa que solo se contempla
los objetos del mundo exterior sino que, ademas se tienen en cuenta otros elementos
gue por encontrarse situado fuera de faragpsiquica del autor pueden comportar una
valoracion mas alla de lo descriptivo, siendo asi que éste comprende elementos

descriptivos y normativos.

2.2.12.1.1 ELEMENTOS DESCRIPTIVOS

Estos son objetos del mundo exterior que el autor puede contregés de los

sentidos sin hacer una especial valoracion.

2.2.12.1.1.1 SUJETO ACTIVO
Es la persona o agente que realiza la conducta tipificada en la ley, es decir que
puede ser cualquier persona, ya que existen algunas conductas tipicas que neepueden

realizadas por cualquiera sino por los que reunan ciertas calidades especiales.
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En el Delito en estudio no distingue ni califica a un grupo determinado de
personas para cometerlo por lo que el sujeto activo puede ser cualquier persona,
inclusive I titulares cuando estos han concedido los derechos de explotacion y los
licenciatarios de un distintivo, cuando la conducta sobrepase las facultades acordadas en
la licencia.

Resulta importante estudiar la comision del delito cuando es realizado deintro
mundo empresarial, dando lugar a la aplicacion del Art. 38 CP, en donde se penaliza la
actuacion como directivo o administrador de una Persona Juridica por actuaciones
ilicitas de la persona social.

Celso Delmato considera que la Persona Juridicaomeete delito ya que
unicamente el hombre puede realizar crimenes, de la misma manera que solo a el se le
puede imponer pen&s Sostiene su posicién en que una persona juridica no puede
actuar dolosa o0 culposamente ya que le faltan los elementos psioslalgl ser
humano imprescindibles para delinquir, sin embargo a fin de evitar que los hombres
burlen su responsabilidad penal a través de la actividad delictiva de las personas
juridicas por carecer de capacidad activa es necesario recaer dicha rebgadcsani
las Personas Naturales que deciden actuar en nombre de las mismas.

Una Persona Juridica puede ser la responsable, pero no culpable de la comision
de un delito aunque la accion delictiva sea cometida por individuos, esto sucede cuando

las trasgesiones son practicadas en su nombre. Para que la persona juridica sea

& Celso Delmato. Delitos de Concurrencia Desleal. Editorial Desalma Buenos Aires, 1976. Pag. 96
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responsable es necesario que se haya determinado actuar ilicitamente por parte de los
gue dirigen o administran la sociedad, es decir los titulares del poder de decisién deberan

respader por los actos atribuidos a la Persona Juridica.

2.2.12.1.1.2 SUJETO PASIVO

Es el titular del bien juridico protegido en cada caso concreto y que puede
resultar no perjudicado con la conducta del sujeto activo.

La condicion del sujeto pasivo en lsgpuestos de infraccion de la violacion de
distintivos comerciales corresponde en principio a la persona fisica o juridica que sea
titular registral de los derechos amparados por la propiedad industrial, causahabiente o
cesionario.

Solo puede ejercer lac@on contra las conductas que afectan a un signo
distintivo aquellas personas que lo tengan inscrito en el Centro Nacional de Registros en
la Seccidon de Propiedad Intelectual, o que posea el derecho o licencia de explotacion.

La propiedad de un signo digivo se obtiene mediante el registro y el derecho

al uso exclusivo es consecuencia de la inscripcion a favor del titular.

2.2.12.1.1.3 ACCION
Los hechos punibles solo pueden ser cometidos por accién u omision Art. 19 CP.
Accion: Es todo comportamienttumano externo, dominado por la voluntad

dirigido a la consecucion de una finalidad.
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La accion viene regida por un verbo rector que es una concrecion de una
conducta prohibida, que constituye la conducta tipica del tipo penal.

Dentro de los comportamierg que el legislador considero contrarios a la legal
explotacion exclusiva de un distintivo comercial se encuentra la reproduccion, imitacion,
modificacion o utilizacién de cualquier modo de un signo distintivo. También considero
ilicitas la posesion pareomercializar y la introduccion en el comercio de productos o

servicios que los incorporan.

i REPRODUCI R: fireal i za% esosindnimmo de efasificar,n a
significando la creacion de un distintivo comercial idéntico al original, que se
impone depetiendo de la modalidad sobre determinados productos
comercializados o servicios prestados, sobre todo si estos productos o servicios
son idénticos; pero ésta debe realizarse con fines de obtener una ganancia
econdmica, ya que la simple reproduccion salorebjeto aun siendo idéntico, si
es con fines privados, la conducta no sera tipica. Debe entenderse que la
identificacion entre la marca original y la reproducida es de caracter total.

i | Ml TAR: fiEjecutar una c os’aEsacoadca gsp | o
también una reproduccién pero no total sino parcial del distintivo comercial. La

intensidad de la imitacion puede medirse segun criterios cuantitativos o

8 cabanellas y Alcala-Zamora. Diccionario Enciclopédico de Derecho Usual, Tomo II, Pag. 210
8 Diccionario de la Real Academia Espafiola citado por Pedro Portellano Diez. La imitacién en el Derecho
de la Competencia Desleal. Editorial Civitas, Madrid, 1995 Péag. 29.

o
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cualitativos tales como: el grado de aproximacién o similitud entre la imitacion y
lo imitado; o la frecuencia con que se produce la imitacién.

Cabanellas conceptualiza la imitacion de una marca como la creacion y uso
publico de un signo por demas parecido a otro existente acreditado por lo
general, y con el que se trata de confundir y engai@s eonsumidores o0 a la
clienteld®. La imitacién de un nombre comercial se limita a la utilizacién de uno
parecido a otro previamente existente; por lo tanto Imitar es la creacion de un
distintivo comercial que por su parecido con el legitimo pueda indacir
confusion con éste.

u MODI FI CAR: Al 1T mitar, restringir, sefal a
di stingan & nyaes el daso especifieo pademos entenderla como
transformar, variar o alterar los signos distintivos originales para dar la
apaiencia de propias sobre los productos y servicios ajenos que se distinguen.
Siendo asi que la alteracion afecta al distintivo original de tal manera que quien
realiza esta conducta, ya no busca aprovechar de la fama acreditada al distintivo,
pero si lograsacar provecho de la calidad del producto o servicio amparado por
el mismo, perjudicando de esta manera al titular del derecho exclusivo de
explotar el distintivo sobre sus productos o servicios.

U UTILIZAR EL DISTINTIVO DE CUALQUIER MODO: Implica una refeencia

genérica que busca abarcar cualquier uso indebido del distintivo comercial ajeno.

8 Cabanellas y Alcala Zamora, Op. Cit. Pag. 340
% |bid. Tomo V Pag. 439
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Para ello es necesario remitirse a la ley especial Ley de Marcas y Otros Signos
Distintivos que en el Art. 26 estipula las modalidades (ilicitas de utilizar un signo
distintivo como son: Reproducir, aplicar, adherir o fijar de cualquier manera un
signo distintivo, Suprimir o modificar la marca con fines industriales, usar en el
comercio un signo idéntico o similar al original.
U POSEER PARA SU COMERCIALIZACION O PONERNEEL COMERCIO:

Se castiga aqui a quién sin haber tomado parte en la reproduccion, modificacion
0 imitacion de la marca comercialice o posea con ese fin productos o servicios
gue impliqguen una violacion de los derechos de exclusividad de su titular

legitimo sobre los mismos.

2.2.12.1.1.4 RESULTADO
Todo comportamiento humano se manifiesta en el mundo exterior generando
efectos de tipo fisico e incluso psiquico.
Para el delito en estudio es un ilicito de Mera Actividad en los cuales no interesa
la produccion de un resultado en el mundo exterior; sino que basta la Lesion o puesta

en peligro al Bien Juridico Protegido por la Norma para que se consume el delito.

2.2.12.1.1.5 OBJETO
Es la persona o cosa material o inmaterial sobre la cual recae dan aledi

agente, es decir aquello sobre lo cual se concreta la transgresion del bien juridico
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tutelado y hacia el cual se dirige el comportamiento del agente. El objeto puede ser Real
o Personal.

El llicito violacibn de Distintivos Comerciales son bienes ateniales
susceptibles de apropiacién y consecuente explotacion, para lo cual necesita que sean

plasmados sobre objetos materiales y lo constituyen los diversos signos distintivos, asi:

A Marca

A Nombre comercial

A Expresion o Sefial de Publicidad Comercial

AY al decir | a expresi-n ACual qui er

entiende por lo que dispone la ley a: Denominaciones de Origen,
Indicaciones de Procedencia, Emblemas y otro signo que tenga las

mismas funciones distintivas e identificativas

2.2.121.1.6 BIEN JURIDICO PROTEGIDO
Son aquellos presupuestos que la persona necesita para su autorrealizacion y el
desarrollo de su personalidad de la vida social.
El delito de Violacién de Distintivos Comerciales lo que se protege de forma
directa es El drecho de uso exclusivo sobre signos utilizados en el comercio y la

industria que ayudan a distinguir y a proporcionar una idea del origen de los productos

% Supra. Pags. 69 - 80
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gue utilizan; estos signos son los llamados Distintivos Comerciales, los cuales permiten
gue el empesario de a conocer personalmente a su establecimiento, y los productos o
servicios que proporciona en el mercado.

No obstante, también de manera mediata o indirecta el orden socioeconémico, y
el mercado de consumidores se ven protegidos en contra @ergortamientos que

afecten las reglas del mercado.

2.2.12.1.1.7 MEDIOS
Son aquellos que sirven para llegar a cometer el delito, es decir los instrumentos
para lo comision del hecho punible. Estos pueden ser Determinados e Indeterminados.
En el llicto Violacion de Distintivos Comerciales son Indeterminados por que no
especifica el medio que sera utilizado para cometer el delito.
2.2.12.1.1.8 FORMA

En el tipo penal se especifican las formas en que se consuma el delito siendo las

siguientes:

>~

Imitacion

>~

Reproduccién

>~

Modificacion

>\

Utilizacion del signo distintivo

>\

Poseer para su comercializaciéon o poner en el conércio

91 Supra. Pags. 146 - 148
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2.2.12.1.1.9 LUGAR Y TIEMPO
En algunos tipos penales se exige la realizacion de la conducta prohibida en
determinado lugares, para elso no especifica el lugar donde se realizara el hecho

punible por lo tanto puede ser en cualquier lugar y tiempo.

2.2.12.1.2 ELEMENTOS NORMATIVOS

Son los conceptos juridicos o aquellos en los que subyace un juicio de valor para
poder ser interpretados, ya sgaidicos, culturales o sociales. En el Art. 229 Pn son de
indole juridico los siguientes:

A Fines industriales o comerciales: es aquella voluntad del sujeto activo de colocar
en el comercio valores, bienes o productos con el fin de recibir lucro a davés

la venta que se haga a consumidores, con la vocacion de perturbar las actividades

del comercio.

A Sin el consentimiento del titular: Hace referencia a la autorizacion que brinda el
titular de un derecho para que otra persona use o0 explote dicho delenim,

puede ser de manera formal: con una licencia o el consentimiento del mismo; o

Informal: con permisos escritos o verbales.

A Reprodujere

A Imitare
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J>\

Modificare

Utilizare®®

J>\

J>\

Distintivo Comercial

>\

Propiedad Industriat

>\

Registrados: esto del registro tiene gaecon el reconocimiento que la ley hace
del derecho adquirido, el cual tiene estrecha relacion con el momento de
nacimiento del derecho exclusivo. Existe un triple sistema para ello: a)El
principio de prioridad de uso, que hace coincidir el momentoat2gmiento del
derecho con el de la utilizacion real del signo; b) el principio de inscripcion
registral, que resalta el momento de la inscripcion en el registro de la marca; c)
El principio mixto, que establece una combinacion de los dos anteriores. En

nuestro pais se ha optado por el sistema de Inscripcion Registral.

2.2.12.2 ASPECTO SUBJETIVO

Es la fase interna del tipo, en la cual se estudian los diversos elementos presentes

en la conciencia del autor cuando realiza el hecho punible.

2.2.12.2.3 DOLO

2 Supra. Pags. 146 - 148
% Supra. Pag. 58
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La conducta eslolosa cuando el agente conoce el hecho punible y quiere su
realizacion, es decir que es el saber y el querer la realizacion del tipo.

El dolo esta compuesto de dos elementos: uno intelectual y otro volitivo.
A ELEMENTO INTELECTUAL O COGNOSCITIVS* Paraactuar dolosamente,

el sujeto de la accién debe saber qué es lo que hace y conocer los elementos que

caracterizan su accién como tipica, se requiere de un conocimiento efectivo.
A ELEMENTO VOLITIVO®: Ademéas del conocimiento objetivo del tipo, es

necesario gel el sujeto quiera realizarlo.

Para saber cuando el autor ha querido realizar el tipo en su aspecto objetivo es
necesario distinguir las diversas maneras como se manifiesta la voluntad realizadora del
fin, lo cual ha originado una division del dolo ered#ntes clases:

a) Dolo Directo: El autor quiere realizar la Accion Tipica (Delito de
Mera Actividad). El cual aparece en dos modalidades: 1) De Primer
Grado, intencionado o inmediato: Es cuando la realizacion del tipo ha
sido perseguida de manera directa [povoluntad del agente. 2) De
Segundo Grado, Indirecto o Intencionado: Se presenta cuando el actor,

para la realizacion del fin propuesto, asume los efectos concomitantes

derivados de la puesta en marcha de la attion

o Velasquez Velasquez, Fernando. Derecho Penal. Parte General. Editorial Temis S.A. Bogota Colombia. 1994. P4g.
350y 351

% |bid. Pag. 352

* bid.
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b) Dolo Eventual: El sujeto se represa el resultado como de probable
produccion y aunque no quiere producirlo, sigue actuando y
admitiendo su eventual realizacidnAsi se establece que hay Dolo
Eventual cuando el agente ha aprobado interiormente la posible
realizacion del tipo (teoria debnsentimiento), con lo cual se pone
énfasis en el componente volitivo; cuando el autor se ha representado
la eventual realizacion del tipo como posible (teoria de la
probabilidad), hace referencia al elemento cognoscitivo del dolo. Una
tercera postura egue el dolo eventual se forma tanto cuando el autor
se ha representado la realizacion del tipo, como cuando se ha
conformado con ella (teoria mixta).

Las conductas tipicas delictivas contra los distintivos comerciales deben ser
realizadas intenohadamente, el sujeto no solo debe estar consciente que acttia con dolo
sino que debe desearlo asi, por ello se sostiene que existen los dos elementos; el
cognitivo y el volitivo.

En este delito implica tener conocimiento de los elementos objetivogpdel t
tales como que los comportamientos son realizados sin el consentimiento del titular, la
conciencia de que el objeto es ajeno y registrado, y con el fin de obtener un provecho

econdémico a costa de los bienes inmateriales perteneciente a otra persona.

" Mufioz Conde, Francisco. Derecho Penal. Parte General. 22. Edicion. Editorial Lo Blanch. Valencia 1996. Péag. 287
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Solo puede darse por dolo directo; ya que; el autor del delito dirige su voluntad a
realizar cualquiera de las conductas que violan un derecho registrado conforme a la ley.

2.2.12.2.4 ELEMENTOS ESPECIALES DEL DOLO

Es necesario determinar que este delito exige lawmncia de elementos
especiales del dolo; el pri mero de el l os
industriales o comercialeso, esto es que
referente a la utilizacion del mismo en el trafidel comercio, careciendo asi de
importancia los actos realizados fuera de ese contexto como lo serian los actos privados

0 sin animo de lucro.

2) La ausencia del consentimiento del titular del signo distintivo como requisito

de relevancia penal de suli@acion por un tercero

3) La Previa Inscripcion registral conforme a la ley, dado que esta es la que da
origen al derecho sobre el signo distintivo, debido a la dimension socioecon6mica de la

creacion industrial, la necesidad de dotar de seguridaécmgtimercado.

h

Fall

4) La expresi-n fAa sabiendaso cont empl

exigencia implica que cometera delito quien, conociendo que los productos o servicios

gue intenta comercializar, incorporan o son aplicadas marcas queawsré&sponden,
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es decir que no provienen de su verdadero titular, acepta las consecuencia y realiza la
introduccioén del producto o mercancia en la dindmica del mercado.
El ilicito violacién de distintivos comerciales solo puede ser realizado de forma

dolosa, por lo que se excluye la comision imprudente.

2.2.13 CLASIFICACION DEL DELITO VIOLACION DE DISTINTIVOS

COMERCIALES

Después de haber realizado un estudio exhaustivo de la teoria general del delito

en todos sus elementos se ha clasificado el tipo pefaktguiente forma:

2.2.13.2En cuanto a la forma de realizacion del acto
La Violacion de Distintivos Comerciales es un Delito de Accion, definido por la

teoria finalista como: la accion humana como ejercicio de la actividad final.

Entendiendo que esa finalilae basa en la capacidad de prevision del hombre
de las consecuencias posibles de su obrar pudiendo, proyectar fines diversos y dirigir su

actividad conforme a un plan para la consecucion de los mismos.
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Asi que el Art. 19 Pn. Establece que los hechosbfespueden ser realizados
por accién, se refiere a una accion libre y conciente, es decir que debe ser realizada con
conocimiento, voluntad y en pleno uso de sus facultades; razén por la cual el ilicito
antes mencionado es un delito de accidon por exisé accion libre y voluntaria por

parte del sujeto activo, para la realizacién del mismo.

2.2.13.2 Con relacion a la gravedad del delito

El ilicito de Violacion de Distintivos Comerciales es un delito Menos Grave, ya
gue segun el Art. 18 Pn. Atenddo primordialmente al nivel de gravedad alcanzado
por el ataque del bien juridico, los delitos pueden ser graves y menos graves: graves los
sancionados con pena de prision cuyo limite maximo exceda de tres afios y multa cuyo
limite maximo exceda de dosctes dias multa, haciendo una interpretacion en contrario
los delitos menos graves son los sancionados con pena de prision cuyo limite maximo no
exceda de tres afios y multa cuyo limite maximo no exceda de doscientos dias multa, y

en el delito de Distintivo€omerciales la sancidon es de uno a tres afios de prision.

2.2.13.6En cuanto a la forma de responsabilidad
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El tipo penal es Doloso, porque en el hecho se manifiesta el conocimiento y

voluntad por parte del sujeto activo de comprender lo ilicito de su acci@iizareel

tipo penal.

Este conocer y querer | o constituye | a
O comercialeso expresados en el Il nc. 1U de
Inc. 2°.

2.2.13.7Atendiendo al Bien Juridico Protegido
La violadon de distintivos comerciales, es un delito Pluriofensivo, porque

lesiona al mismo tiempo varios bienes juridicos.

Siendo en su primer orden de proteccion el patrimonio o la propiedad inmaterial
de los ciudadanos o extranjero, la estabilidad socioedoadsn por ultimo el

consumidor.

2.2.13.&tendiendo a las cualidades del sujeto activo
El ilicito de violacion de distintivos comerciales es un Tipo Comun porque al

sujeto no se le exige ninguna condicion especial para ejecutar la conducta descrita
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pudiendo seraalizada por cualquier persona, como lo expresa el Art.229 Pn. Con las

Y

expresiones: AEI Queébod y AQui ené. . O

2.2.13.6 En atencion al numero de sujetos activos y participes en el cometimiento
del delito
El delito en estudio es Monosubjetivo o Uniperdpmorque basta con la
participacion de un solo sujeto para realizar las conductas descritas en el tipo penal.
En el Art. 229 Pn. Se regul a: AElI que
consentimiento del titularé. o

Il nc. 2U. fAéQuien a sabiendaséo

2.2.13.7 Atendiendo a la Estructura del tipo
Es un ilicito Compuesto Mixto por que describe una pluralidad de conductas y

basta con realizar cualquiera de las modalidades para que se configure el tipo.

En el Art., 229 Pn. Inc. 1°. Se configurandagiientes conductas:
U Reproducir
u Imitar

U Modificar
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i o de cualquier modo utiliz&

En el Inc.2°.

A poseer para comercializar o poner en el comercio

2.2.13.8 Segun el contenido del tipo penal

Es un Tipo Abierto porque en el supuesto de hecho se deteromnaecision
las diversas modalidades tipicas, pero para la configuracion del tipo se remite a una
Nor ma Extrapenal al decir Aeinfringiendo
i ndustrial registrada confor me aea)Gtrosl ey 0.
Signos Distintivos donde se especifican los requisitos para el registro de cada signo

distintivo.

2.2.13.9 De resultado o de Mera Actividad

El ilicito Violacion de Distintivos Comerciales es de Mera Actividad, porque no
requiere la producciéon Heesultado en el mundo exterior que sea separable espacio
temporalmente, es decir la mera accién del autor consuma el delito, ya que basta para la
consumacion de la violacion de los signos distintivos haber realizado una de las

conductas prohibidas deges en el tipo penal.

% Supra. Pags. 146 - 148
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Es decir que no exige la produccion de un perjuicio econémico, siendo

indiferente que los fines industriales sean o no alcanzados por el sujeto pasivo.

2.2.13.10 Es de peligro abstracto o Concreto

Son aquellos en que se castiga conducta tipicamente peligrosa como tal, sin
gue en el caso concreto tenga que haberse producido un resultado de puesta en peligro.

En el caso del Art. 229 Pn. El peligro abstracto lo constituye la incriminacion en
el campo previo a la lesion del biguridico protegido, como son las conductas de
Areproducir, i mitar, modi ficar o, cada una
juridico, y no se ha producido un resultado de puesta en peligro, pero si un resultado
probable de peligro concreto allaoarlos en el trafico del comercio y de la industria,
brindando asi seguridad juridica; definida esta como el estado juridicamente garantizado

gue esta previamente cuidado de modo suficiente.

2.2.13.11Es un Delito de Consumacion Anticipada

La consumacion ncequiere la efectiva produccion de perjuicio econémico para

el sujeto pasivo, es decir que se produce con absoluta independencia de cualquier
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resultado posterior, pues basta con realizar cualquiera de las acciones contenidas en el
tipo penal, para que delito se considere consumado.

Por ende no es necesario realizar todas las acciones en conjunto, si no que con
solo realizar una de ellas y que el signo distintivo se encuentre debidamente registrado

se consuma el delito.

2.2.13.12 Es un Delito de un gmActo o de Varios Actos

Los delitos de un solo acto requieren una sola accion en el hecho. En el caso del
Art. 229 Pn. Establece al menos seis tipos de acciones, diferentes entre si pero lesivas
del bien jur2dico tut el anbdificar, etdiZara seer 0o n : Ar
poner en el comerci oo. Son conductas sepal
en peligro, para que se considere realizado los elementos objetivos del tipo; esto es lo

gue precisamente lo convierte en un delito dealm acto.

2.2.13.13 Formulacion del tipo penal
El delito Violacion de Distintivos Comerciales es un Tipo Autdnomo, por que
contiene elementos nuevos y se le afladen caracteristicas y peculiaridades que lo

distinguen del tipo basico.
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El Art. 229Pn estblece conductas tipicas diferentes, Asi mismo los objetos que
ampara difieren del tipo basico estos son: marca, nombre comercial, expresion o sefal de

propaganda o cualquier otro distintivo.

2.2.14 AUTORIAY PARTICIPACION EN EL DELITO DE VIOLACION DE
DISTIN TIVOS COMERCIALES
2.2.14.1 AUTORIA®
Es la realizacion voluntaria de parte del sujeto activo de realizar el tipo prohibido
por la ley penal, autor de un delito sera aquel sujeto que tenga el dominio del hecho,

aguel que pueda decidir los aspectos esawxdd la ejecucion del hecho.

2.2.14.1.1 AUTOR DIRECTO

Es el sujeto que domina la accilh realizando personalmente el
comportamiento descrito en el tipo penal, es decir realiza por si mismo todos los
elementos del tipo.

En la violacion de distintivosomerciales el Autor Directo, es el sujeto activo
gue realiza la accion prohibida, ya sea la imitacién, reproduccion, modificacion,

utilizacion o puesta en el comercio del signo distintivo.

* Art. 33 Cp. Son autores directos los que por si 0 conjuntamente con otro u otros cometen el delito.
10gerrano Piedecasas, José Ramon. Lecciones de Derecho Penal. Parte General. 22. Edicion. Editorial Praxis. S.A.
1999. Pag.290



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR -
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

Ejemplo:
Pedro se dispone a poner en el comaunitote de mercaderia a sabiendas que el

Distintivo Comercial no es el original, sino una imitacion.

2.2.14.1.2 AUTOR MEDIATG™
El autor no realiza directa y personalmente el hecho, sino que se sirve de otra
persona, quien actia como instrumento y qeeren definitiva la que lo realiza. La

autoria mediata se basa en el dominio de la voltifitad

Ejemplo:

Pedro sabe que Juan es incapaz de reconocer que la mercancia es falsa, y por
tanto siendo su mejor amigo le da instrucciones para que estguentnercaderia cada
ocho dias a Lupe quien se encuentra en su local de venta de ropa en el Parque Barrios
de San Miguel, en este caso Pedro a sabiendas que la mercancia es falsificada utiliza a

Juan como instrumento para que comercialice la mercaderia.

2.2.14.1.3 COAUTOR

Es la persona que realiza conjuntamente un delito con varias personas que le

colaboran de forma consciente y voluntdria

101 Art. 34 CP. So autores mediatos los gue cometen el delito por medio de otro del que se sirven como instrumento.

102 hid,
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Ejemplo:

Juan, Pedro, tomas, Cristobal y Jaime, deciden con el fin comercial falsificar
marcas de las Transnac@es mas famosas; los cinco realizan actos ejecutivos de la
violacién de distintivos comerciales, todos han participado en la realizacion de la

falsificacion.

2.2.14.2 PARTICIPES
Es participe aquel que contribuye a la realizacion del hecho de otro,iregudec
carecen del dominio del hecho, se realiza una colaboracion a la trasgresion de la norma

penal.

2.2.14.11.INSTIGADOR

Es la accion de determinar a otro dolosamente y en forma directa la comision de
un delitd® se caracteriza porque el inductor hacer sungio®a persona la idea de
cometer un delito pero quien decide y domina la realizacion del mismo es el inducido.
(Art. 35 CP).

Ejemplo:

Juan induce a Pedro a cometer el ilicito violacion de distintivos comerciales
poniendo en el comercio productos coarcas falsificadas produciendo un engafio en

los consumidores.

198 pyede darse la coactoria directa en la gue todos los autores realizan todos los actos ejecutivos y la parcial en la que

se produce un reparto de tareas. Mufioz Conde, Francisco. Op. Cit. Pag. 454.
194 yelasquez Velasquez, Fernando. Op. Cit. Pag. 549
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2.2.14.11. Z0MPLICE
Es aquel que brinda cooperacion dolosa al autor para la realizacion de la
conducta disvaliosa, que pueda ser necesaria 0 no net8sseiglin su contribucién sea

fundamental en la réaacion del hecho. (Art. 36 CP)

Ejemplo: Pedro viaja cada ocho dias con su patrén Juan a la ciudad de Usulutan,
en un furgén. Pedro sabe que su patréon algunas veces distribuye grandes cantidades de
mercaderia de la marca Kelvin Klein y que segun sundateesa marca solo es una
imitacion, pero aun sabiéndolo no lo denuncia y lo ayuda a que éste realice el comercio

de la mercaderia constantemente.

2.2.15 ERROR DE TIPO

En términos generales el Error es la ignorancia o falsa apreciacion de la realidad

o de um situacidon en concreto.

1% En estos casos debe haber una vinculacion entre el hecho principal y la accién del complice de tal manera que el

aporte de este suponga una contribucion objetiva a aquel y puede ser de caracter necesario cuando sin ella el hecho
no se hubiere realizado, o de naturaleza no necesaria cuando sin contar con tal contribucién el suceso se hubiera
realizado de todas formas. Ibid. Pag. 552
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El Error de tipo es el que se da sobre el hecho constitutivo de la infraccién penal,
significa discordancia entre la conciencia del agente y la realidad, esto supone que el
autor se represente de manera equivocada lo existente.

Hay Error de Tipo Acuando no existe <co
objetivd®% del tipoo

Este puede ser: VENCIBLE O INVENCIBLE. El Primero es aquel error que se
hubiese podido evitar aplicando la diligencia debida; y El Segundo es aquel que aun
teniena el debido cuidado el resultado siempre s&ta.

El error puede recaer sobre distintos elementos tipicos asi tenemos:

1.- Error sobre el Objeto de la accih
2.- Error sobre el Nexo Caus&l
3.- Error en el Golpe o Aberratio Icttt8

4.- Dolus Generali¢!!

1% velasquez Velasquez, Fernando. Op. Cit. Pag. 357

197 Art. 28 CP. Inc. 1°. El error invencible sobre el hecho constitutivo de la infraccion penal excluye la responsabilidad
penal. Si el error fuere vencible, atendidas las circunstancias del hecho y las personales del autor, la infraccién sera
sancionada en su caso como culposa.
108 Es gl gue se presenta cuando la conducta desplegada por el agente se ejecuta sobre un objeto de la accién diferente
del que queria dafiar siendo necesario precisar si el objeto representado tiene equivalencia con el afectado o no. Y
puede ser que sea Relevante o Irrelevante el objeto sobre el que recae la accion. Ejemplo: Roberto se apodera del
automovil de Carlos que creia que era propiedad de Julio debido a que las caracteristicas de los vehiculos eran iguales
y los confundié en la oscuridad.
1% E| autor no solo debe prever la accion y el resultado sino en rasgos esenciales el nexo causal. Puede ser una
DESVIACION ESENCIAL: produce una desviacién que no se le puede imputar objetivamente Ejemplo: En la terraza de
una casa Juan le hace una broma a Carlos este se enoja y se lanza sobre Juan en ese momento Juan se quita y
Carlos cae en la cera. Juan no matar a Carlos sino golpearlo por tanto no se le puede imputar por que no tenia la
intencion de matarlo. y NO ESENCIAL: El autor no prevee un nexo causal pero surge otro que también es imputable.
Ejemplo: A enemigo de B y busca la forma de como matarlo y le da sustancia toxica en un refresco y muere intoxicado
€ro no por arsénico sino por cianuro.
1% pyede versar sobre objetos iguales o sobre objetos desiguales Ejemplo: B tiene intencién de quitarle la vidaa C y
resulta que cuando B dispara a C se le caen las llaves y el disparo le pega D.
11 E| autor cree haber consumado el delito, cuando en realidad se produce por un hecho posterior. Ejemplo: Juan con el
deseo de matar a Pedro lo estrangula y éste se desmaya, Juan creyendo que Pedro estd muerto lo tira por una
barranca, pedro muere a consecuencia de un golpe que se da en la cabeza al caer.



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR &
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

Para el caso del llicito Violacion de Distintivos Comerciales puede darse el error
de tipo vencible en el siguiente ejemplo: Pedro comercializa un lote de mercadera
creyendo que su proveedor ( Juan ) lo obtiene de forma licita, no obstante Juan ha hecho
una imitacién de la marca Pierre Cardin y se la ha distribuido a Pedro para que venda las

camisas y pantalones.

2.2.16 ANTIJURIDICIDAD

El termino antijuridicidad expresa la contradiccion entre la accion realizada y las
exigencias del Ordenamiento Juridico. diferencia de lo que sucede con otras
categorias de la teoria del delito, la antijuridicidad no es un concepto especifico del
Derecho Penal si no un concepto unitario, valido para todo el ordenamiento juridico,
aungue tenga consecuencias distintas ea dagiplina del mismo.

Para la Teoria del Delito la antijuridicidad presenta un doble contenido:

Antijuridicidad Formal: Es aquella conducta humana en evidente contrariedad al
Derecho, a la Norma Estatal; que implica la no observancia de la prohibiadn
mandato ya contenido en una norma prescrita.

Con la funcion Motivadora de la Norma Penal se espera que al crear leyes la
sociedad se motive y se abstenga de realizar aquellas acciones prohibidas o las realice
cuando asi se le exija. . El Derecho Peeadirige a individuos capaces de motivarse en

sus comportamientos por las prohibiciones y mandatos de la norma.
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Antijuridicidad Material: concebida como la accion socialmente dafiosa.

Esta consiste en toda aquella vulneracion que mediante la condlizedeeae
haga a un bien juridico determinado y previamente protegido por la Norma Penal; y
solo previa la comprobacion de la concurrencia de estas dos circunstancias da lugar a la
Antijuridicidad que junto a la tipicidad forman el Injusto Penal.

El ilicito Violacion de Distintivos Comerciales, es un delito abstracto, basta con
solo la puesta en peligro del Bien Juridico Protegido. El legislador quiso hacer un
adelantamiento de las barreras protectoras de Bienes Juridicos el cual es una técnica
legislativa valida y aceptada por los ordenamientos juridicos.

La funci-n protectora de | a Norma Penal
actuar en contra de aquellas conductas muy graves y de lesion o puesta en peligro a
Bienes Juridicos de mayor importanciarétter fragmentario del Derecho Penal, pero
adem§8§s consecuencia |-gica d®1l Principio d

En el Delito Violacion de Distintivos Comerciales, la Antijuridicidad Formal
concurre en el momento en que el sujeto activo a sabiendas Histén@a de un
imperativo prohibitivo de ley, es incapaz de motivarse y realiza con el Fin Industrial o
Comercial y sin el consentimiento del titular cualquiera de las conductas ahi prohibidas,
contradiciendo asi la Norma. Art. 229 Pn.

La Antijuridicidad Material se observa en el preciso momento de puesta en

peligro o lesion del bien juridico protegido siendo estos los derechos exclusivos del

2 Mufioz Conde, Francisco, Op. Cit. Pag. 58
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titular del signo distintivo (marca, nombre comercial, expresion o sefial de publicidad
comercial etc.)
El aspecto egativo de la antijuridicidad son las causas de justificacion que a

continuacion se estudian.

2.2.16.1 ANALISIS DE LAS CAUSAS DE JUSTIFICACION

El Ordenamiento juridico no solo se compone de prohibiciones o de mandatos
imperativos, sino también de pegtos permisivos que autorizan a realizar un hecho en
determinadas condiciones en principio prohibidas.

Las causas de justificacion tienen consigo tanto elementos objetivos como
subjetivos, de ahi entonces que la justificacion de una accion solo seawwiren
esos dos elementos.

Elementos objetivos. Son todos aquellos presupuestos que la ley establece para
lograr determinar la necesaria concurrencia para una causa de justificacion.

Son elementos subjetivos. Saber que se esta actuando bajo una causa de
justificacion.

En la Legislacion Penal Salvadorefia las causas de Justificacion se encuentra
regulada en el articulo veintisiete son las siguientes:

Art. 27 No es responsable Penalmente:
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No.1) Quien actué u omita en cumplimiento de un deber legal reice legitimo
de un derecho o de una actividad licita;

Se dan tres conductas: 1°) En estricto cumplimiento de un deber legal: para que
éste exista y por tanto el acto estar justificado es necesario que concurran en él los
elementos objetivos ( queista un deber juridico por parte del agente, que el deber sea
estricto, que haya necesidad de ejecutar la conducta tipica) y subjetivos ( que se actué
con la finalidad de cumplir ese deber y no otro fin divétéo)

En el tipo penal en estudio luego delema@o ambos elementos se concluye que
no se dan las exigencias objetivas, ni aun con la posibilidad de la figura del agente
encubierto por lo que no concurre esta causal.

2°) En ejercicio legitimo de un derecho: para ello debe cumplirse con elementos
objetivos (la existencia de un derecho de indole subjetivo, al autor debe ser el titular de
ese derecho subjetivo, el acto debe ser legitimo, que la realizacion de la conducta tipica
sea necesaria, que ese actuar no implique un ataque grave contra la dignidad
persona humana). Subjetivo (que el actor solo participe con la finalidad de ejercer ese
derecho)*.

En el ilicito en mencion los derechos que se confieren al titular siempre se
encuentran en la ley por lo que no hay derechos subjetivos descamamaces esta

segunda conducta como una causa de justificacion.

13 yelasquez Velasquez, Fernando, Op. Cit. Pag. 405

14 |pid.
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3°) En ejercicio de una actividad licita: los elementos objetivos son: (existencia
de la actividad, que la actividad sea licita, que esa actividad no tenga por objeto un
atentado contra la digdad de la persona humana) Subjetivos: Que el agente debe obrar
con la finalidad de ejercer la profesion.

En la violacion de distintivos comerciales no concurre ninguno de estos
elementos pues no es conocida como una profesion sino como una praejeecibéo
del comercio y los derechos solo se adquieren si son previamente inscritos.

No.2) La Defensa Necesara para que esta concurra al igual que en las
conductas anteriores debe cumplir con elementos de caracter objetivo y subjetivos solo
si conarren cada uno de ellos puede invocarse la legitima defensa en un caso en
concreto.

En el ilicito en estudio no podria invocarse esta causa de justificacion pues se
trata de una propiedad especial de caracter inmaterial y de particular cometimiento en el
cual debe asistir en el agente infractor un fin industrial o comercial circunstancia que
excluye cualquier forma subijetiva de repeler el ataque, que para evitarlo siendo un delito
continuado bastara el uso de otros medios como podra ser interposicidudeialante

autoridad competente.

1% Elementos Objetivos: Que exista una agresion contra un derecho propio o ajeno, que dicha agresion sea actual o

inminente, que sea injusta, que sea real, que no medie alguna situacién de provocacién por parte de quien la invoca,
gue solo sea ejercida de forma necesaria, que se ejerza de forma proporcional es decir solo lo necesario para repeler el
ataque sufrido o por sufrir. Elementos Subjetivo: el animo de defensa. Ibid. Pag. 430 sgtes.
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No.3) El Estado de Necesidad Justificalitee excluye del presente estudio
por razones similares a las ya apuntadas. El dafio o mal causado perfectamente puede ser
evitable por otro procedimiento menos perjudicial qoesea el de sacrificar un bien

juridico, pudiendo ser la respectiva denuncia ante autoridad policial o fiscal.

2.2.17 CULPABILIDAD

La doctrina tradicional ha definido | a
culpablemente quien comete un acto antjed, tipificado en la ley penal como delito,
pudiendo actuar de un modo Wistinto, es de
En tal sentido se incluye en la Culpabilidad un Elemento Normatomo es el
Aireproche que se hace al a uat forma qdeeactuéd e | i t «
pudiendo actuar ™ des décio aca culgablsnienten ¢l gue pudo
proceder de otra manera.

Al conjunto de todas estas facultades minimas requeridas para considerar a un

sujeto culpable por haber hecho algo tipico y antijooi se le llama Culpabilidad.

1% Estado de Necesidad Disculpante el bien juridico protegido es de igual valor que el bien juridico sacrificado; y

Justificante el bien juridico protegido es de mayor valor que el bien juridico sacrificado.
7" Mufioz Conde, Francisco. Op. Cit. Pag. 366.
18 |bid. Pag. 367
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La funcién principal de la Culpabilidad sea acoger aquellos elementos referidos al autor
del delito que, sin pertenecer al tipo, ni a la Antijuridicidad, son también necesarios para

la imposicion de una Pena.

2.2.1.7.1 ELBMENTOS DE LA CULPABILIDAD

a) La Imputabilidad o Capacidad de Culpabilidad: Se refiere a la madurez
psiquica y a la capacidad del sujeto para motivarse, es decir, el autor de la infraccion
penal del hecho tipico y antijuridico, tener las facultades msigjy fisicas minimas

requeridas para poderse motivar en sus actos por los mandatos normativos.

Frente a la capacidad de culpabilidad esta la Inimputabilidad como causa de
exclusion de la responsabilidad penal Art. 27 No. 4 Pn. Estas causas son: aadidmajen
Mental; b) Grave Perturbacion de la Conciencia; c¢) Desarrollo Psiquico Retardado o
Incompleto.

En la medida en que concurra alguna de estas incapacidades hay exclusion de la
responsabilidad penal, en el delito Violacién de Distintivos Comercialesxiste la
posibilidad de una posible alegacién en la instancia jurisdiccional, ya que un inimputable
si bien existe la posibilidad de la realizacion de los aspectos materiales del delito en un

momento determinado, no podra proponerse el fin Comertmalustrial y menos darse
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cuenta que actia sin el consentimiento del titular, y a sabiendas que estan inscritos
constituyendo estos elementos especiales para la realizacion del tipo.

b) EI Conocimiento de la Antijuridicidad del hecho Cometido: La normalpena
solo puede motivar al individuo en la medida que éste pueda conocer. El contenido de
sus prohibiciones. Si el sujeto no saber que su hacer esta prohibido, no tiene ninguna
razon para abstenerse de su realizacion, la norma no le motiva y su infradzién esi
tipica y antijuridica, no puede atribuirsele la culpabilidad. Si el sujeto desconoce la

antijuridicidad de su hacer actua en error de prohibicion.

Error de Prohibicion

Este se da cuando el sujeto pese a conocer completamente la situaciorsim supue
de hecho del injusto no sabe que su actuacion no esta permitida; es decir que se da no
solo cuando el autor cree que actua licitamente, sino también cuando ni siquiera se
plantea la licitud o ilicitud de su hecho. Por lo tanto recae sobre la potencial
comprension de la antijuridicidad de la conducta.

El error de prohibicion puede ser: VENCIBLE O EVITABLE, cuando se le
puede exigir al autor que lo supere, atendiendo a las circunstancias concretas en las
cuales actia; INVENCIBLE O INEVITABLE, cuandel agente obrando con la

diligencia debida no hubiese podido comprender la antijuridicidad de su thjusto

119 Art. 28 Inc. 2°. CP. El error invencible sobre la ilicitud del hechotitatiso de la infraccién penal de una causa de exclusion de

la responsabilidad penal, exime de esta. Si el error fuere vencible, se atenuara la pena en los términos expuesté8 dal € rt.
Velasquez Veldsquez, Fernando. Op. Cit. Pag. 484
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Dependiendo de la vencibilidad o invencibilidad del error este puede ser: a)
DIRECTO O ABSTRACTG?® Es el que se presenta cuando el autor no comoce
cuanto tal la norma prohibitiva referida directamente al hecho y toma por licita la accion,
recae sobre la propia existencia de la prohibicion y el autor desconoce la existencia de
una norma que prohibe su hacer. Se pueden dar tres situaciones:

1.- El autor no conoce la norma prohibitiva.

En el ilicito violacion de distintivos comerciales puede darse de la siguiente
forma: Maria reside en la Taiwan y en ese pais en su industria se dedica a imitar marcas
para luego distribuirlas a Centroameérica, Méxicotrps paises, viaja a El Salvador y
decide establecer su industria y dedicarse a lo mismo, sin saber que en este pais esa
practica constituye un delito, desconoce totalmente que la imitacion de las marcas es un
ilicito. Incurre en error por que ella sabia que en el Salvador era prohibido por tanto

hay un desconocimiento de la norma.

2.- El autor conoce la norma prohibitiva pero la considera no vigente.

Pedro tiene registrada la marca de ropa Peluchin y la distribuye durante cinco
afios por que le esn negocio rentable, luego sale del pais y deja de distribuirla en el
mercado, pasan otros cinco afos y viene al pais a renovarla por que ya ha caducado los
diez afios que es el plazo par renovar una marca, Roberto que sabia que el negocio era

rentable, lego de pasar ese tiempo sabe que imitar una marca es delito y decide

120 |hid. Pags.484 y 485
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registrarla por que piensa que Pedro ya perdi6 todos sus derechos debido a que salio del
pais desconociendo totalmente que esta vigente el Art. 21 de la Ley de Marcas y Otros
Signos Disintivos'?! , por tanto el sabe que existe la norma pero considera que ya no

esta vigente.

3.- El autor interpreta equivocadamente la norma y la reputa no aplicable, en este caso
no puede plantearse un delito de violacion de distintivos comerciales poaliddaul

industrial que requiere.

b) INDIRECTO O CONCRET&? Es el que recae sobre la existencia o los
limites de una causa de justificacion, el autor sabe que su hacer esta prohibido, pero cree
gue en el caso concreto se da una causa de justificacidm peenite, que actua dentro
de los limites de la misma o que se dan sus presupuestos objetivo. Puede ser de tres
clases: Que el agente se equivoque acerca de la existencia de una justificante, El agente
yerre sobre los limites de una justificante, erabire la concurrencia de circunstancias
gue de darse justificarian el hecho, es decir que el agente supone la presencia de los
requisitos objetivos de una causa de justificacién legalmente reconocida cuando en
realidad no sucede asi.

En el caso en estud@ error de prohibicién indirecto no se puede dar debido a

gue en el delito no existen Causas de Justificacion.

121 Art. 21 El registro de una marca tendra vigencia de diez afios a partir de la fecha de su inscripcién. Podra renovarse

indefinidamente su registro, por periodos sucesivos de diez afios, contados desde la fecha del dltimo vencimiento.
122 yelasquez Velasquez, Fernando. Op. Cit. Pag. 486 Y 487
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c) La Exigibilidad de un Comportamiento Distinto: Normalmente el derecho
exige la realizacion de comportamientos dificiles, pero no impos#ilegmbargo no
puede exigir comportamientos heroicos, toda norma juridica tiene un ambito de
exigencia, fuera del cual no puede exigirse responsabilidad alguna.

Es el autor concreto y en un caso en especifico quien tiene que comportarse de un
modo u otroCuando la obediencia de la norma pone al sujeto fuera de los limites de la
exigibilidad faltara ese elemento y con el la culpabilidad.

Por tanto frente a esta vertiente objetiva estan las causas que la excluyen y es La
No Exigibilidad de Otra Conducta Ar27 No. 5 Pn.

Pueden darse tres elementos: 1) El Estado de Necesidad Disculpante: en el que

| os bienes en colisi-n son de igual val

0

constrife a otro a hac'r3)ElMiedotsupable:por o mi t i |

cuanto el miedo es un estado psiquico que puede llevar incluso a la paralizacion total de
gue lo sufre, sin embargo en este caso el miedo al que se hace referencia es aquel que
aun afectando psiquicamente al que lo sufre, le deja una opcidra jposibilidad de
actuacion, es decir es superior a la exigencia media de soportar males y peligros.

De los tres elementos solo puede darse en el caso que una persona pueda actuar
coaccionada. Ejemplo: A dice a B que posea en sus bodegas cinco furgd@adas
mercancias falsas, que necesita comercializar en El Salvador que de lo contrario el se

expone a la muerte u otro ataque a sus bienes; B una vez intimidado o coaccionado

12 |hid. Pag. 492.
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accede a el deposito de esa mercaderia falsa en sus bodega ,a sabiendas gque es fals
gue es para fines Comerciales; o por el contrario A le pide a B que mediante sus cadenas
de tiendas le Comercialice la Mercaderia Imitada, ya que de lo contrario B puede sufrir
un ataque en sus bienes o derechos, por lo que B accede a comerciatiecadaria.

La coaccion es a criterio del equipo investigador la Unica causa de no
exigibilidad de otra conducta que pueda darse en el inciso 2°. En el delito de Violacion

de Distintivos Comerciales, Art. 229 Pn.

2.2.18 CONCURSO DE DELITOS
Un delito pueé ser cometido por varias personas, también sucede a veces que
una o varias personas cometen con una o varias acciones dos o0 mas delitos que son

valorados conjuntamente en un mismo proceso.

2.2.18.1 CONCURSO IDEAL

Se da cuando hay dos o mas infracciothelgctivas ocasionadas por una sola
accion del sujeté®

Requisitos: Se requiere que sea una unidad de accidon pues la conducta del

agente debe estar dirigida a la obtenciéon de uno o varios resultados, Que exista una

124 Art. 40 CP. Hay Concurso ideal de delitos cuando con una solo accién u omisién se cometen dos o mas delitos o cuando un hecho

delictuoso sea medio necesario para cometer otro, panmgercaso no se excluiran entre si. Serrano Piedecasas, José Ramoén. Op.
Cit. Pag. 304
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doble o multiple desvaloracién de laylpenal. Identidad del sujeto activo, Unidad o
pluralidad de sujetos pasiVé3
Ejemplo. Pueda darse con la Estafa y la Falsedad Documental 283 Sgtes.CP. La

competencia desleal 238 CP .

1521 CONCURSO REAL

ES aquel en el cual el sujeto realiza varias aesigqunibles de las que se derivan
otras infraccione&®

Requisitos: Debe existir una pluralidad de acciones independientes entre si, Unidad
de Sujeto Activo, Sujeto Pasivo puede ser tnico o plural, EI agente debe ser objeto de
juzgamiento en un mismo procegenat®’.

Si puede darse un concurso real de la siguiente forma:

Nicolas siendo una persona que se dedica a negocios ilicitos comercializa con
productos falsificados procedente de Guatemala, pero ademas en la carretera que
conduce de San Salvador a Samg&l Hurta un vehiculo para trasladar la mercaderia y
evitar ser descubierto. Comete dos delitos el de violacion de distintivos comerciales y

hurto agravado.

125

e Veldsquez Velasquez, Fernan@p. Cit. PAg.583

Art. 41CP.Hay concurso real cuando con dos o mas acciones u omisiones independientes entre si, se cometerddii®® mas
qzue no hayan sido sancionados anteriormente por sentencia ejecutoriada. Serrano Piedecasas, José Ramoén. Pag. 302
27 velasquez Velasquezg, Fernando. Op. Cit. Pags. 576y 577



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
ALA PROPI EDAD

Il NDUSTRI AL

EN LACIOR BH DASTINM\ADS SOMERCIAMIE®Art. 229 CP.0

1

2.2.19 COMPARACION DEL ILICITO VIOLACION DE DISTINTIVOS

COMERCIALES CON OTROS TIPOS PENALES

Delitos

Estrwctura Violacién de| Infidelidad Comercial| Revelacion g
Privilegios de| Art. 230 CP. Divulgacion de
Invencion. Secreto Industrial Art
Art. 228 CP 231 CP

Conducta Tipica Fabricar, importar| Apoderarse d¢ Revelar
poseer, ofrecer documentos, aporte| Divulgar
introducir en el informéatico u otrog Utilizar en provechg
comercio objetog objetos. propio la invencion

ampandos por ung
patente o modelo d
utilidad, utilizar un
procedimiento (o
disefio industria
protegido por un
registro, ofrecer
introducir en el
comercio o utilizar e
producto directament
obtenido por e
procedimiento
registrado.

objeto de la solicitug
de patente o0 €
secreto.

Sujeto Activo

Cualquier persona

Cualquier persona

La persona que teng
conocimiento  licito
del secreto por ¢
ejercicio de
actividades publicag
tenga obligacion legg
0 contractual  de
guardar reserva.

Sujeto Pasivo Titular del derecho yq Titular  del  bien| Titular  del bien
sea de la patent¢ juridico protegido V| juridico protegido V
modelo de utilidad] es por tanto lajes por tanto Ig
procedimiento d empresa individual ¢ empresa individual (
disefio industria| colectiva. colectiva.
registrado

Bien Juridico Titular de derechq Capacidad Capacidad
exclusivo de compditiva de la| competitiva de I

propiedad industrial

empresa en €

empresa en €
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competencia, € mercado. mercado.
mercado y log
consumidores.

Objeto Material Patente, modelo d Secreto de la emprey Secreto, industrial
utilidad, evaluable comercial y que tega
procedimiento y| econémicamente. relevancia econémicg

disefio industrial

Medios Indeterminados Indeterminados Indeterminados
Lugar Cualquier Cualquier Empresa | Cualquier Empresa
Elemento subjetivo | Dolo Dolo Dolo

Elementos especiald¢ Fin  industrial o] Intencién de descubr

del dolo

comercial, previg
inscripcion registral

o revelar secreto de |
empresa

Clasificacion

Estructura Basico Auténomo Auténomo
Contenido Mera Actividad Resultado Resultado

Sujeto Activo Monosubjetivo Monosubjetivo Calificado

Bien Juridico Pluriofensivo Monoofensivo Monoofensivo

Pena 1i 3 afios de prision | 6 meses a 2 afios P. | 6 meses a 2 afios P,

es en provecho propi
se aumenta a ur

tercera parte de
maximo, Si eg
funcionario o]

empleado publico d
6 meses a 2 afos (
prision.
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Estrudura

DELITOS

Violacién de derechos de autor
derechos conexos Art. 226 P.

Competencia Desleal
Art. 238P.

Conducta Tipica

Reproducir, plagiar, distribuir
comunicar  publicamente,
también en el Inc. 2° se castif
una conducta omisiva centray
en el ircumplimiento del
depésito en el Registro ¢
comercio de los objeto
materiales.

La propalacion de hechos falsos ¢
divulgacion o puesta en circulacié

Sujeto Activo

Cualquier persona

Tiene que intervenir en el merca
sea como empresario o al servi
del mismo, pero en todo caso
situacion de competir con otros.

Sujeto Pasivo

Titular de los derechos ¢
propiedad intelectual (persoi
juridica, cotitularidad, cesiones]

Toda la comunidad, tiene espeg
relevancia la proteccibn a Iq
competidores desujeto activo o de
otra persona.

Bien Juridico

Propiedad Intelectual

Competencia, el
consumidores.

mercado y |

Objeto Material

Obra literaria, artistica, cientific
o0 técnica, o su transformacio

interpretacibn o ejecucio
artistica.
Medios Indeterminados Indeterminados
Elemento subjetivo | Dolo Dolo
Elementos especiale Intentar lograr para si o para ot
del dolo una ventaja indebida.
Clasificacién
Estructura Basico Autébnomo
Contenido Mera Actvidad Resultado
Sujeto Activo Monosubjetivo Monosubjetivo
Bien Juridico Monoofensivo Monoofensivo
Pena 1-3 afios de prision 6 meses a 2 afos de Prision.
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2.2.20 EL ILICITO VIOLACION DE DISTINTIVOS COMERCIALES EN EL

DERECHO COMPARADO 2829

El delito en estudio no tienaa regulacién unanime en las legislaciones penales
de los diferentes paises; sin embargo resulta oportuno hacer un analisis del tipo penal en
algunos Cédigos Penales en los cuales se puede reflejar las semejanzas y diferencias en
comparacion con el tipo pal salvadorefio y posteriormente se enfocaran las ventajas y
desventajas que presentan los mismos.

Para ello se han tomado en cuenta diez legislaciones, debido a que cada uno de
ellas hace una estructura similar del ilicito, presentado diferencias patanfantales
en la tipificacion del tipo.

Se estudiara las legislaciones de: Guatemala, Honduras, Panama, Espafa,

Venezuela, Colombia, Peru, Bolivia, Cuba y México.

2.2.20.1 GUATEMALA
Titulo VI De los Delitos contra el Patrimonio

Violacidon A Los Derehos Marcarios

128 Es |a ciencia cuyo objeto es el estudio de las semejanzas y diferencias entre los ordenamientos juridicos de dos o

més paises. Cabanellas de las Cuevas, Guillermo. Diccionario de Ciencias Politicas y Juridicas. 2° edicién actualizada.
Editorial Heliasta SRL. Pag. 317
129 \/er cuadro comparativo en Anexo i
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ARTICULO 275 BIS. Ser& sancionado con prision de cuatro a seis afios y multa de
cincuenta mil a cien mil quetzales, quien realizare cualquiera de los actos siguientes:
a) Usar en el comercio una marca registrada, o una copia servil o dmifeeaidulenta
de ella, en relacién a productos o servicios iguales o similares a los que la marca se
aplique.
b) Usar en el comercio un nombre comercial o un emblema protegidos.
c) Usar en el comercio, en relacion con un producto o un servicio, urtadida
geografica falsa o susceptible de engafar al publico sobre la procedencia de ese producto
0 servicio, o sobre la identidad del producto, fabricante o comerciante del producto o
servicio.
d) Ofrecer en venta o poner en circulacion productos a lessgquaplica una marca
registrada, después de haber alterado, sustituido o suprimido ésta, parcial o totalmente.
e) Continuar usando una marca no registrada parecida en grado de confusion a otra
registrada, después de que se haya emitido resolucion oddemhncese total o
parcialmente.
f) Ofrecer en venta o poner en circulacion los productos o prestar los servicios con las
marcas a que se refiere el literal anterior.

SEMEJANZAS:

- Elilicito puede ser cometido por cualquier persona y en cualquier lugar.

- Sera sujeto pasivo el titular del signo distintivo o el licenciatario



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR = 7‘5
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

- Requiere la presencia de Dolo directo y el elemento especial de Previa

Inscripcién Registral.
- Es untipo autbnomo, Abierto y Monosubjetivo.
DIFERENCIAS:
- El delito es titulado Violacién s derechos Marcarios
- La consecuencia juridica es de cuatro a seis afios

- No regula la expresion o sefial de publicidad comercial

VENTAJAS:

- En EI Salvador el delito esta referido al delito violacion de distintivos
comerciales en términos genéricos cada dacellos regulados en la Ley de

Marcas y Otros Signos Distintivos.
- En el Cbdigo Penal salvadorefio se establece de forma expresa requisitos

especiales (fines industriales y comerciales, y sin el consentimiento del titular).

DESVENTAJAS:

- No hay expresionesal es como Ao de cual quier mod

distintivo comercial 0.
2.2.20.2 HONDURAS?®

De Los Delitos Contra El Patrimonio

%0 www.cejamericas.org.legislacion. 17-09-2003



http://www.cejamericas.org.legislacion/

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR -
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

Titulo VII
Delitos Contra La Propiedad
Capitulo VIII
Delitos Contra Propiedades Especiales
Articulo 249. en la mismagna del articulo 248 anteridt incurrira quien fabrique o
ponga en venta articulos que por su hombre, marca, envoltura, presentacion o apariencia
puedan ser confundidos con productos similares patentados o registrados a nombre de
otro.
Articulo 251. Con la penas previstas en el articulo 248, precedente, seran sancionados
quiénes:
1) Falsifiquen, imiten o usen fraudulentamente cualquiera de las figuras o bienes
juridicos protegidos por la ley de la propiedad industrial ;
2) Con conocimiento de que dichas figumbienes juridicos son falsificados, los
negocien de cualquier forma; y
3) A sabiendas comercializan las mercancias, articulos o productos amparados con
las indicadas figuras o bienes juridicos falsificados, imitados o usados

fraudulentamente.

SIMILITUDES:

131 ARTICULO 248. Quien viole los derechos de los autores de obras literarias, cientificas o artisticas y los demas

protegidos por la Ley de Derechos de Autor y Derechos Conexos, sera sancionado con reclusion tres (3) a seis (6)
afios, méas una multa de cincuenta mil (L.50,000.00) a cien mil Lempiras (L.100,000.00).
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- Las modalidades de accion algunas de ellas son la de fabricar y poner en el
comercio.

- Que exista previa inscripcion registral

- El sujeto activo puede ser cualquier persona y el sujeto pasivo el titular del
registro o licenciatario.

- Tanto la forma como medios de cometer el hecho son indeterminados.

- Esuntipo Abierto.

DIFERENCIAS:
- Es un delito contra el Patrimonio
- Laregulacion se hace en dos articulos
- La consecuencia juridica es de tres a seis afos.
- Agrega |l os distintivms apariemwa latour a,

- Requiere que varios sujetos cometan el hecho, es Plurisubjetivo.

VENTAJAS:
- En el Codigo Penal Salvadorefio la violacion de distintivos comerciales esta
comprendida en un solo articulo.
En El Salvador se protege todos los distintivos estaldean los Acuerdos ADPIC y

el Convenio de la Unidn de Paris.
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DESVENTAJAS:

- No existen

2.2.20.3 PANAMA

Titulo Xl

Delitos Contra La Economia Nacional

Capitulo 1V

Delitos Contra Los Derechos Ajenos

ARTICULO 384. El que ponga en venta o haga circulaloesmrmercados nacionales o
extranjeros, productos agricolas o industriales con nombres, marcas o signos distintivos
falsificados o alterados, sera sancionado con prision de 1 a 2 afios y de 100 a-200 dias
multa.

ARTICULO 385. El que use marca legitima ajesgn producto o articulo que no sea de

su propia fabricacion, sera sancionado con prision de 6 meses a 1 afio o de 20 a 100 dias

multa.

SIMILITUDES:
- Sujeto Activo puede cualquier persona
- Los medios son indeterminados

- El sujeto pasivo es el titular de laarna o el licenciatario
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DIFERENCIAS:
- El acapite del delito es la Economia Nacional y el titulo se refiere a los derechos
ajenos.
- Es untipo cerrado
- Laregulacion del tipo lo hace en dos articulos
- La consecuencia juridica es de uno a dos afios y de seis anes afo.
- El delito puede ser cometido tanto en mercados nacionales como extranjeros.

- Incluye los productos agricolas.

VENTAJAS:
- En el Codigo Penal Salvadorefio se regula en un solo articulo

- Establece la obligatoria remision a una ley especial.

DESVENTAJAS:
- Enel Cadigo Penal de El Salvador no se menciona el cometimiento del delito en
mercado extranjero.

- No incluye los productos Agricolas de forma expresa.

2.2.20.4 ESPANA®?

Titulo XlII

132 www.jhbayo.com. 13-08-2003
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Delitos Contra El Patrimonio Y Contra El Orden Socioecon6mico

Captulo XI

De Los Delitos Relativos A La Propiedad Intelectual E Industrial, Al Mercado Y A Los
Consumidores

Seccion 22

De Los Delitos Relativos A La Propiedad Industrial

Articulo 274

1. Seréa castigado con las penas de seis meses a dos afios de prisitandersels a
veinticuatro meses el que, con fines industriales o comerciales, sin consentimiento del
titular de un derecho de propiedad industrial registrado conforme a la legislacién de
marcas, y con conocimiento del registro, reproduzca, imite, modifiqgde cualquier
otro modo utilice un signo distintivo idéntico o confundible con aquél, para distinguir
los mismos o similares productos, servicios, actividades o establecimientos para los
gue el derecho de propiedad industrial se encuentra registrado.

2. Las mismas penas se impondran al que, a sabiendas posea para su comercializacion, o
ponga en el comercio, productos o servicios con signos distintivos que, de acuerdo
con el apartado 1 de este articulo, suponen una infraccion de los derechos exclusivos

dd titular de los mismos, aun cuando se trate de productos importados del extranjero.
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Articulo 275

Las mismas penas previstas en el articulo anterior se impondran a quien
intencionadamente y sin estar autorizado para ello, utilice en el trafico econémico un

denominacién de origen o una indicacion geogréfica representativa de una calidad
determinada legalmente protegidas para distinguir los productos amparados por ellas,

con conocimiento de esta proteccion.

Articulo 276

1. Se impondra la pena de prision desdh cuatro afios, multa de ocho a veinticuatro
meses, e inhabilitacion especial para el ejercicio de la profesion relacionada con el
delito cometido, por un periodo de dos a cinco afos, cuando los delitos tipificados en
los anteriores articulos revistarpesial gravedad, atendiendo al valor de los objetos
producidos ilicitamente o a la especial importancia de los perjuicios ocasionados.

2. En dicho supuesto, el Juez podra decretar el cierre temporal o definitivo de la
industria o establecimiento del conddn. El cierre temporal no podra exceder de
cinco afos.

SIMILITUDES:

- La estructura del tipo no difiere en cuanto a la legislacion penal salvadorefia
- Las conductas infractoras son las mismas

DIFERENCIAS:

- Esta regulado en dos articulos basicos y una derivagi@ consiste en una

agravacion.
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Las denominaciones de origen y las indicaciones de procedencia las especifica en
un articulo diferente
La consecuencia juridica es de seis meses a dos afios de prision

Contiene una agravaciéon especial en el articulo suiesigude dos a cuatro afos

VENTAJAS:

En el salvador no hay ninguna ventaja con mucha reserva si se puede considerar

gue es un tipo autbnomo una sola consecuencia de uno a tres afos.

DESVENTAJAS:

El Codigo Penal Espaiiol regula de forma ordenada las ctadtipicas y hace
diferencia en cuanto al objeto en diferentes articulos para imponer la sancion.

En el Cdodigo Penal Salvadorefio no especifica de forma ordenada las conductas
tipicas.

En el objeto de la accidon deja abierta las posibilidades de renitia anorma
penal en blanco al decir Acual qui er
cuales, pero si estan en la ley de marcas y otros signos distintivos.

Los distintivos objetos de proteccion penal son taxativos en El Salvador utilizan

la expresion wos distintivos comerciales.
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2.2.20.5 VENEZUELA®
TITULO VI
DE LOS DELITOS CONTRA LA FE PUBLICA

CAPITULO V

DE LOS FRAUDES COMETIDOS EN EL COMERCIO, LAS INDUSTRIAS Y

ALMONEDAS

Articulo 338: Todo el que hubiere falsificado o alterado los nombres, asavcsignos
distintivos de las obras del ingenio o de los productos de una industria cualquiera; y, asi
mismo, todo el que haya hecho uso de los nombres, marcas o signos legalmente
registrados asi falsificados o alterados, aunque la falsedad sea prevdaienttercero,

sera castigado con prision de uno a doce meses.

La misma pena sera aplicable al que hubiere contrahecho o alterado los dibujos o
modelos industriales y al que haya hecho uso de los mismos asi contrahechos o

alterados, aunque la falsedseh obra de un tercero.

La autoridad judicial podra disponer que la condena se publique en un diario que ella

indique, a costa del reo.

Articulo 339: El que con objeto de comerciar haya introducido en el pais y puesto en

venta o de cualquier otra maaeen circulacion, obras del ingenio o productos de

133 \yww.comunidadvlex.com. 4--08-2003.
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cualquiera industria con nombres, marcas o signos distintivos falsificados o alterados, o
con nombres, marcas o signos distintivos capaces de inducir en error al comprador
respecto de su origen o calidadJa propiedad de las obras, nombres, marcas o signos
ha sido legalmente registrada en Venezuela, sera castigado con prisiébn de uno a doce

meses.

SIMILITUDES:
- Requiere la presencia de elementos especiales del dolo
- Sujeto Activo puede ser cualquier parao
- El sujeto pasivo es el titular del signo distintivo
- No regula de manera expresa las denominaciones de origen y las indicaciones de

procedencia.

DIFERENCIAS:
- Bien juridico protegido es la fe publica
- Pena accesoria de publicar la condena en Diario deladion
- Es un tipo subordinado
- Laregulacion la hace en dos articulos de forma separada
VENTAJAS:
- La legislacion penal salvadorefia establece las conductas infractoras de forma

concreta.
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- En El Salvador se exige que sea con fines industriales o comerciales.
DESVENTAJAS:

- No existen

2.2.20.6 COLOMBIA™*

TiTULO VI

DELITOS CONTRA EL ORDEN ECONOMICO SOCIAL

CAPITULO PRIMERO

ART. 236:- Usurpacion de marcas y patentes. El que utilice fraudulentamente nombre,
ensefia, marca, rotulo, dibujo, etiqueta, patente amleto industrial, comercial o
agropecuario protegido legalmente, incurrira en prision de seis (6) meses a tres (3) afios

y multa de dos mil a cien mil pesos.

SIMILITUDES:
- Se encuentra dentro del orden socioeconémico
- Es un tipo abierto, autbnomo y Monostlve
- El sujeto activo puede ser cualquier persona
- Exige que este inscrito

DIFERENCIAS:

134 www.justiciacriminal.com. 25-07-2003
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- No exige elementos especiales del injusto
- En un solo articulo se regula las infracciones contra patentes, modelos
industriales y agropecuarios y contra los distintivos.

- La consecuencia juridica es de uno a tres afos.

VENTAJAS:
- El Codigo Penal Salvadorefio regula de forma separada los privilegios de
invencion y los distintivos comerciales
- La legislacion penal de El Salvador exige elementos especiales del injusto.
- En El Salvador se establece de forma taxativa las conductas infractoras.
DESVENTAJAS:

- No Existen

2.2.20.7 PERU

TITULO VI

DELITOS CONTRA LOS DERECHOS INTELECTUALES
CAPITULO I

DELITOS CONTRA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL
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ARTICULO 225°- El que reproduce, indebidente, en todo o en parte, articulo
industrial con marca registrada por otro o lo imita de modo que pueda inducir a error o
confusién o el que, a sabiendas, usa marca reproducida o imitada o vende, expone a la
venta o tiene en depdsito productos con mamiada o reproducida, en todo o en parte
0 productos que tengan marca de otro y no hayan sido fabricados por el agente, sera
reprimido con pena privativa de libertad no menor de uno ni mayor de cuatro afos, con
sesenta a trescientos sesenta y cincerdidi® e inhabilitacion conforme al articulo 36°,
inciso 4%,
SIMILITUDES:

- Requiere elementos especiales del dolo

- Es un tipo Monosubjetivo.
DIFERENCIAS:

- Estaregulado en un solo inciso

- Es un tipo Monoofensivo

- La consecuencia juridica es de uno a cuatro afios

- El sujeto pasivo es cualquier persona
VENTAJAS:

- En El Salvador se regula taxativamente las conductas infractoras

1% ARTICULO 36°.- La inhabilitacién producira, segun disponga la sentencia:
4. Incapacidad para ejercer por cuenta propia o por intermedio de tercero profesion, comercio, arte o industria, que
deben especificarse en la sentencia;
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- El cédigo penal salvadorefio no solo protege la marca sino también otros signos

distintivos.

DESVENTAJAS:

- No existen

2.2.20.8 BOLIVIA

TITULO XIi

DELITOS CONTRA LA PROPIEDAD

CAPITULO X

DELITOS CONTRA EL DERECHO DE AUTOR

Art. 363°- (VIOLACION DE PRIVILEGIO DE INVENCION). Sera sancionado con
reclusion de tres meses a dos afios y multa de treinta a sesenta dias, el que violare el
derecho de prilegio de invencion o descubrimiento, en los siguientes casos:

1. Fabricando sin autorizacion del concesionario objetos o productos amparados por un

privilegio.

SIMILITUDES:
- El sujeto activo puede ser cualquier persona
- Es untipo autbnomo, de mera aitad y Monosubijetivo

DIFERENCIAS:
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- El bien juridico protegido es la propiedad
- Es un tipo Monoofensivo
VENTAJAS:
- En EIl Salvador se regula de forma especifica el delito y en Bolivia lo hace de

manera implicita.

DESVENTAJAS:

- NO existen

2.2.20.9 CUBA™®

TITULO V

DELITOS CONTRA LA ECONOMIA NACIONAL
CAPITULO VI

ENGANO O PERJUICIO A LOS CONSUMIDORES

ARTICULO 227. 1. Se sanciona con privacion de libertad de uno a tres afios o multa de
trescientas a mil cuotas o ambas al que, habitualmente, con animo deihfcaoaon
de las obligaciones que le estén impuestas por razén del cargo, empleo, ocupacion u

oficio que desempefie en una entidad econémica estatal:

136 www.cubapolidata.com. 16-06-2003
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a) venda o ponga a la venta al publico articulos incompletos en su composicion o0 peso o

deteriorados o emal estado de conservacion;

b) omita adoptar las medidas necesarias para evitar la sustraccion, el extravio, el
deterioro o la destruccion de los bienes, o parte de ellos, que le entreguen los usuarios

del servicio a los efectos de su prestacion.

2. En igwal sancion incurre el que ponga a la venta, disponga para la exportacion o
exporte un producto industrial o agricola con indicacion de calidad o designacion de

marca que no corresponda al producto.

SIMILITUDES:
- La consecuencia juridica es de uno a tres afio
- Exige elementos especiales

- El sujeto activo puede ser cualquier persona

DIFERENCIAS:
- No existe una regulacion especifica para los distintivos comerciales
- No exige precia inscripcion
- Es un tipo basico o fundamental
- Es un delito de habitualidad
- Incluye eypresamente productos agricolas

- La proteccién es solo para la marca
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VENTAJAS:
- La legislacion penal salvadorefa incluye ademas de la marca otros distintivos
comerciales

- En el salvador se exige previa inscripcion en el registro

DESVENTAJAS:

- En Cuba se cagia la conducta de ofrecer productos agricolas y exportarlos

2.2.20.10 MEXICO™'

SUBTITULO CUARTO

DELITOS CONTRA LA FE PUBLICA

CAPITULO I

FALSIFICACION DE SELLOS, LLAVES O MARCAS

Articulo 172 Al que falsifique llaves, el sello de un particular, o un seti@rca,
estampilla, o contrasefia de establecimientos comerciales, industriales, de servicio y
otras similares, o un boleto o ficha de un espectaculo publico, se le impondran de tres

meses a tres afios de prision y de treinta a doscientos cincuenta tdas mul

SIMILITUDES:

- Sujeto activo puede ser cualquier persona

187 www.sgci.mec.es. 1571 06- 2003.
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- Sujeto pasivo el titular de la marca o el licenciatario
DIFERENCIAS:
- Es un delito contra la fe publica
- Solo regula la conducta de falsificar marcas y contrasefias industriales o
comerciales y de sé@cio
- La consecuencia juridica es de tres meses a tres afios de prision.
VENTAJAS:
- ElICddigo de El Salvador protege una gama de distintivos comerciales.
- Se exigen elementos especiales del injusto
- En el salvador el delito solo esta referido a la actividacelecomercio y la

industria, y en México con la fe publica.

DESVENTAJAS:

- No existen
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2.2.21 JURISPRUDENCIA

La jurisprudencia es toda interpretacion de Ley que hace el juez jurisdiccional
para aplicarla a un caso concreto, cuando esta ha sido cont@vertdiante el
cometimiento del Delito de Violacién de Distintivos Comerciafés.

Para efectos de la presente Investigacion la Jurisprudencia se dividira en:

Jurisprudencia Nacional y Jurisprudencia Internacional.

2.2.21.1 JURISPRUDENCIA INTERNACIONAL

JURSPRUDENCIA ESPANOLA?®

MADRID ESPANA

JUZGADO DE LO PENAL No. 23

SENTENCIA 29i 027 2001

CASO CHASE MANHATTAN GROUP.

JUEZ: MARTA PEREIRA PENDO (Magistrada del juzgado de lo penal NO. 23 del
partido Judicialista)

DELITO CONTRA LA PROPIEDAD INDUSTRIAL (VIOLAQON DE

DISTINTIVOS COMERCIALES ARY. 274 CP. ESPANOL)

%8 La Jurisprudencia es la ciencia del derecho/. La interpretacion que de la ley hacen los tribunales para aplicarla a los

casos sometidos a su jurisdiccion. Esta formada por el conjunto de sentencias dictadas por los miembros tribunal sobre
una materia determinada. Cabanellas, Guillermo. Op Cit. Pag. 552.
° www.dominiures.com 25- 09 -2003. Vid. Anexo ii
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ENTIDAD INFRACTORA: AMERINVES SPAIN
PARTES INTERVINIENTES:
FISCALIA ESPANOLA: JOSE ARCINIAGA
ACUSADOR PARTICULAR
DEFENSOR PUBLICO
DISPOSICION: Art. 274 Cpn.
VICTIMA: Chase Manhatan Bangorporation.
DI STI NTI VO COMERCI AL: AManhatan Banko
REQUISITOS: Conocer que la Marca esta Registrada

Que el sujeto activo actué con Fines Industriales y Comerciales

MEDIOS PROBATORIOS: Documental
Cientifico
FALLO: Que debo condenar ydeno a XXXXXXXXXXX por el Delito de Violacién
de Distintivos Comerciales a 15 meses de prision e inhabilitacion para el ejercicio del

comercio por el mismo tiempo y a 200 pesetas mensuales.

COMENTARIO: la sentencia ha sido emitida por uno de los Trilesde lo Penal de
Madr i d, donde se conoci - el caso ACHASE |
Violacion de Distintivos Comerciales especificamente la marca de servicio

AMANHATTAN BANKO Corporaci-n Transnaciona
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Estados Unidos, en taansferencia y giros de caracter financieros y prestacion de otros
servicios Comerciales e Industriales. aquién mediante correo electronico y pagina Web

se |l e estaba wutilizando i | Thasetmantmetadt ep ocerl NC
la empresa AmericanveSpain, empresa fantasma libre de impuestos; quien se ha
dedicado a desarrollar la misma actividad financiera, transferencias y giros y otros
servicios comerciales e industriales, publicitando masivamente sus servicios, con el
Nombre Comercial ymarcadeer vi ci o fimanhattan banko sin
sin tener una licencia de explotacion licita comercial o industrial, provocando error o
confusion en los clientes de Chase Manhattan Corporation, ya que los Distintivos
Comerciales son instrumentage transparencia en el mercado que, al permitir la
identificacion del origen empresarial de un producto o servicio se asegura su calidad; en

el caso concreto el consumidor de estos productos o servicios podrian creer que estan
respaldados en sus transacc®s comer ci ales por |l a corpor 8
MANHATTAN GROUPO entidad con s-lido prest
producido millonarias perdidas.

Sentencia la cual fue condenatoria tanto en la responsabilidad Penal, Civil e

inhabilitaddon para el ejercicio del Comercio.
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2.2.21.2 JURISPRUDENCIA NACIONAL

TRIBUNAL DE SENTENCIA USULUTAN **
CAUSA No.: UT 224-12-00
IMPUTADO: José Camilo Romero Argueta
DELITO: Violacion de Distintivos Comerciales (previa instancia particular Art. 229
C.m.)
VICTIMA: Licoreria Euskadi, Sociedad Anonima. Propietaria de la marca Vodka
troica y con asiento en Guatemala.
Licores C.A. Sociedad Andénima (Importadora de la Marca.)

BIEN JURIDICO: Orden Socioeconomico
OBJETO MATERIAL: Vodka Troika (Marca)
JUEZ:Lic. Hugo Noe Garcia Guevara
PARTES INTERVINIENTES:

FISCALIA GENERAL DE LA REPUBLICA.

DEFENSOR PARTICULAR.
LUGAR ALLANADO: Venta De Licores y abarrotes Los Pilotos, utilizaba el
Distintivo Comercial bajo la pateniéodka Troika de forma ilicita, pues éststaba
inscrita en el Registro de Comercio.

MEDIOS DE PRUEBA: Documental

140
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Pericial
Testimonial
Evidencia Fisica
VALORACION DE LA PRUEBA: Certificacion de Registro
Evidencia Fisica: las cajas de licor con
distintivos falsos, distintivode botellas y tapones.
Pericia
Testigo
Declaracion del Imputado.
CONSIDERACIONES DE DISPOCISIONES CITADAS:
Art. 7, 17, 10 lit.l, y 18 del Convenio Centroamericano para la Proteccion de la
Propiedad Industrial.
RESPONSABILIDAD CIVIL: No fue alegada por las partes en momento oportuno

por lo que se absolvio.

FALLO: Declarase al sefior JOSE CAMILO ROMERO ARGUETA, de generales
mencionadas en el preambulo de esta sentencia, responsable del delito de
VIOLACION DE DISTINTIVOS COMERCALES, previsto y sancionado en el
Art.229 Pn. En perjuicio déDrden Socioecondmico yde la propiedad intelectual e
industrial de LICORERA EUSKAID, SOCIEDAD ANONIMA, del domicilio de

Guatemala, y LICORES CENTRO AMERICANOS, SOCIEDAD ANONIMA; la
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primera so@dad comaitular del distintivo comerciail VODKA TROYI€ A0
segunda como importadora del producto que ampara dicho distintivo; y se le condena
a cumplir con la pena de dos afios de prision. y absuélvase de toda responsabilidad
civil.

SENTENCIA CONDENATORIA

COMENTARIO: La sentencia ha sido emitida por el Tribunal de Sentencia de la
ciudad de Usulutan, donde se conocid el caso de Violacion de Distintivos
Comerciales, previsto y sancionado en el Art. 229 Cp.

El distintivo comercial violentado fue la nca Vodka Troika inscrita en el
Registro de Comercio por lo que es objeto de proteccion en El Salvador. La
titularidad de la entidad licorera Euskadi, Sociedad Anonima con asiento en la
Republica de Guatemala, empresa ha concedido los derechos de itapowaca a
El Salvador a la Sociedad Anénima Licores Centroamericanos, quienes han probado
en juicio oral y publico que nunca han concedido el derecho a explotar
comercialmente vy distribuir la marca Vodka Troika a la empresa venta de licores y
abarrotes bs Pilotos; no obstante éste mantiene los productos en venta en cantidades
mayores y menores.

Al allanar el establecimiento comercial y tal como consta en la sentencia se

incautaron 47 botellas con la marca Vodka Troika, 122 tapones para el sellado de
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botella con la marca falsificada, 24 vifletas con la misma tal como lo prueba el
informe pericial.

Se comprobé mediante permiso municipal que el propietario del negocio, venta
de Licores y Abarrotes los Pilotos es el comerciante Sr. José Camilo Argueta River

Dicha sentencia fue motivada por medio de disposiciones legales establecidas en
el Convenio Centroamericano para la Proteccion de la Propiedad Industrial, hoy
derogado con la Ley de Marcas y Otros Signos Distintivos del es de Junio de 2002.
Vodka Troikamarca de fabrica y Distintivo Comercial que usa la Sociedad Mercantil
dando una sentencia condenatoria, y debido a que no se aporto prueba tendiente a

establecer la responsabilidad civil, el juez lo absuelve de ésta por el delito cometido.

TRIBUNAL QU INTO DE SENTENCIA DE SAN SALVADOR **
CAUSA No.: 163 2001
IMPUTADO: Guillermo Canahuati
DELITO: Violacion de Distintivos Comerciales
VICTIMA: Sankey Industry Co. LTD(corporacion japonesa)
LUGAR O ESTABLECIMIENTO: Almacén de Repuestos Monterrey
PARTES INTERVINIENTES:
FISCALIA AUXILIAR

DEFENSOR PARTICULAR

141
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JUEZ UNIPERSONAL: José Miguel Valdez Iraheta
LUGAR: Almacenes de repuesto Monterrey
MARCA DE FABRICA O DE COMERCIO: 555 Thee Five
INSCRITA A FAVOR DE: Sankey el 5 061 2000 quien ha hecho publiganes en la
prensa grafica y en el diario de hoy que la marca 555 esta siendo falsificada en la
republica de Taiwan por lo que no debe ser comercializada en el pais.
PRUEBA: Pericial

Documental. Certificacion del registro de la marca

TIPIFICACION: Violadon de privilegios de invencion. Art. 229 Violacion de
Distintivos Comerciales. Marca 555 que distingue repuestos para los sistemas de
suspension de vehiculos.
MATERIAL DECOMISADO: 717 cajas de producto con marca 555 thee five
VALORACION DE PRUEBA: Que estha inscrita, Que se comercializaba, Que eran
falsas.
No se probd: - Que el acusado no tenga la autorizacion para comerciar los productos

thee five, que el es el propietario de dicho establecimiento.

RESPONSABILIDAD CIVIL Y COSTAS PROCESALES: Se pidioneel
requerimiento, en la acusaciéon; pero no en la Vista publica y no existi6 prueba que

demostrara un perijuicio civil para la corporacion.
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FALLO: A.- ABSUELVASE al Imputado GUILLERMO CANAHUATI , de las
generales mencionadas en el preAmbulo de esta cantd® toda responsabilidad penal
por el Delito Calificado Definitivamente com@lOLACION DE DISTINTIVOS
COMERCIALES, tipificado y sancionado en el Art. 229 C.Pn., en perjuicio de
SANKEY INDUSTRY CO. LTD; hecho sucedido en el Almacén de Repuestos
Monterrey, ubicado sobre la Calle Rubén Dario, nimero mil ciento treinta y seis, de esta

ciudad.

B.- ABSUELVASE al Imputado GUILLERMO CAHANUATI , de las generales
mencionadas en el preambulo de esta sentenddsL PAGO DE
RESPONSABILIDAD CIVIL Y COSTAS PROCESALES ocasionadas en esta
Instancia, por el Delito Calificado Definitivamente comdlOLACION DE
DISTINTIVOS COMERCIALES, tipificado y sancionado en el Art. 229 C.Pn., en

perjuicio deSANKEY INDUSTRY CO. LTD.

COMENTARIO: La sentencia ha sido dictada por el tridquinto de sentencia de
San Salvador bajo la causa numero-08801. en el cual se ha conocido del delito de
Violacion de Distintivos Comerciales previsto y sancionado en el Art. 229 C.Pn. en
contra del ciudadano salvadorefio GUILLERMO CANAHUATI acusado héber
cometido el presente delito en perjuicio de la sociedad mercantil SANKEY INDUSTRY

CO LTD, corporacién Japonesa y con representacion Legal en El Salvador.
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El acusado mediante el establecimiento Comercial, segun se le imputara en el
Almacén de Repuess Monterrey se encontraba Importando y Comercializando
productos falsamente identificados, por medio de marca de fabrica y de comercio TREE
FIVE 555. Marca que al comprobarse esta inscrita en el Registro de Comercio, esta es
protegida por ese mismo hegbor el Estado Salvadorefio.

Durante el proceso se tomo en secuestro los diferentes productos del cual se
comprobd no eran originales, grabados en ellos la marca THREE FIVE 555, consistentes
en repuesto de vehiculos variados desde espiral y terminalegckadati, hasta brazo de
cremalleras, que la empresa Sankey Industry Co Ltd, mediante avisos publicitarios
informara a los consumidores y propietarios de establecimientos industriales y
comerciales que su Marca THREE FIVE 555 estaba siendo reproducid#iyaida en
la Republica de Taiwan, e importada y comercializada en El Salvador.

Durante el desarrollo de la vista publica se comprobé que la marca si esta
registrada a favor de SANKEY INDUSTRY CO LTD y por ende protegida por la
constitucion, el conveniale la unién de Paris, y el convenio centroamericano hoy
derogado; por lo que se dejo reafirmado que para poder explotar un distintivo comercial
hay que estar facultado por la ley.

Mediante informe pericial se comprobd que todos los productos en comiso no
tienen caracteristicas de ser originales, no obstante hay similitudes, ya que la imitaciéon
se ha hecho con deficiencias de la marca three five 555 y no han sido impresos o

elaborados con los parametros de calidad de los originales; ademas se estabéexe que |
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piezas encontradas en el allanamiento en la empresa de repuesto monterrey no ofrece
ninguna garantia ni rendimiento por lo que su duracion es mucho menor a la vida util de
las piezas originales.

El Juez unipersonal en su criterio final hace estabbpee: 1°. La Marca THREE
FIVE 555 es propiedad de SANKEY INDUSTRY CO LTD japonesa; 2° Que el
establecimiento comercial ALMACENES DE RESPUESTO MONTERREY se
encontraron productos falsos conteniendo la marca; 3°. Que los productos por
encontrarse en los ésidares de venta, es suficiente razén para creer que estaban siendo
comercializados, 4°. Que no obstante a esto no se pudo comprobar que el acusado no
esta autorizado para la comercializacion de la marca, y 5°. Su vinculo actual con el
almacén de repuestMonterrey lo cual genero en el juez el grado de duda y en
consecuencia procede a absolverlo de la acusacion fiscal y de toda responsabilidad al
momento de fallar.

El tribunal asi mismo en la sentencia lamenta el menoscabo en el prestigio de
SANKEY., por la falsificacion de que estan siendo objeto sus productos, a manos de
productores extranjeros y por la comercializacion de los mismos en El Salvador.

En cuanto a la responsabilidad civil el Juez considero absolverlo por no haberse
presentado prueba alguoan la cual se pudiera establece el perjuicio econémico sufrido
por la sociedad mercantil, ni haber existido un pronunciamiento por parte de la Fiscalia

durante la vista publica.
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Por tanto el fallo en el presente caso fue absolutorio del cometimientelittl d
Violacion de Distintivos Comerciales, libre de responsabilidad Penal, Civil y de Costas

Procesales.
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2.2.3 DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

BIENES INMATERIALES
Son las realidades que carecen de corporeidad, que son producto o creacion
intelectual del hombre y a las que el ordenamiento juridico considera como posible

objeto de los derechos subjetivos.

DENOMINACIONES DE ORIGEN

Estas son aquellamdicaciones constituidas por la denominacion de un pais,
region o lugar determinado, usada para designar un producto originario de ese pais,
region, cuyas cualidades o caracteristicas se deben exclusiva o esencialmente al medio

geografico en el cuaksgproduce

DERECHO DE AUTOR

Es un derecho basico de la propiedad intelectual y la proteccion de éste se
proyecta sobre la creacion intelectual. Es de possessio iuris, ya que el derecho de autor
tiene contenido patrimonial y es estable y duradero. Ppegectarse sobre todo tipo
de obras escritas, asi como todo lo que se produzca y pueda publicarse por dibujo,
imprenta, pintura, grabado o cualquier otro sistema impresor, reproductor actual o

futuro.
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DERECHO DE PROPIEDAD
Cuerpo normativo y doctrinal gelador de los derechos intelectuales que tienen
por objeto las obras cientificas, artisticas o literarias. Se considera como el derecho que

expresa la relacibn mas completa entre el hombre y una cosa o bien.

DERECHO DEL CONSUMO

Conjunto de reglas quarotegen al consumidor y que mediante procedimientos
eficaces atienden especialmente a la seguridad, la salud y los legitimos intereses de los
consumidores, asi como la informacion, educacion y fomento de organizaciones de los

mismos.

DERECHO MORAL DE A UTOR

Conjunto de facultades que integradas en el derecho de autos se destacan al
considerar éste como una forma de manifestarse de la personalidad. Se le sefalan las
facultades de: que le sea reconocida la paternidad de la obra, el que ésta no sea alterad
y el que la obra pueda ser retirada.

Es decir que son todos aquellos derechos inherentes a la persona del autor; y

tienen caracter irrenunciable e inalienable.



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR fﬁg
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

DERECHOS INTELECTUALES

Son los diferentes tipos de derechos subjetivos que los ordetasnjeridicos
modernos atribuyen a los autores de creaciones espirituales, industriales, comerciantes
gue utilizan signos identificadores de los resultados de sus actuaciones y que protegen

los valores espirituales y materiales incorporados a su empresa.

DIBUJO INDUSTRIAL

Constituyen una modalidad de la propiedad industrial, es toda disposicion o
conjunto de lineas y/o colores aplicables con un fin comercial a la ornamentacion de un
producto, empleandose cualquier medio manual, mecanico, quimico o codwina
cualquiera de ellos. Es frecuente que los modelos y dibujos industriales adopten la
forma de reproduccion de una obra de arte para explotarla con un fin industrial o

comercial.

DISTINTIVOS COMERCIALES
Son aquellos que tienen por objeto identificdeterminadas mercancias

procedentes de una empresa, estribillos de propaganda de la misma.
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EMBLEMAS
Son distintivos genéricos que no identifican tipos de articulos determinados sino
gue sirven para ser usados en todos los articulos que produatdboiyh una empresa

dada e indican solamente procedencia de dicha empresa.

EXPRESION O SENAL DE PUBLICIDAD COMERCIAL

Toda palabra, leyenda, frase, lema, grabado, oracion o simbolo o medio similar
siempre que sea original y caracteristico, que seeengan el fin de atraer la atencion
de los consumidores o usuarios sobre uno o varios productos 0 servicios, de empresas 0

establecimiento.

INDICACIONES GEOGRAFICAS
Es todo nombre geografico, designacion, imagen o signo que designa o evocan

pais, unaeggion, localidad o un lugar determinado.

INVENCION
Lo que otorga al titular la facultad exclusiva de fabricar, producir, vender o

utilizar lo que es objeto de patente.
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LEMAS
Son estribillos de propaganda cuyo registro garantiza a su propietario de que

pueden ser imitados por sus competidores.

MARCA

Es un signo distintivo, manifestado de forma material, destinado a diferenciar en
el mercado productos o servicios de la industria, del comercio y del trabajo con el
propésito de que los productos aweos sobre los que recae la marca gocen de la

ventaja de no confundirse con otros similares.

MARCAS COLECTIVAS
Estas se singularizan por que combinan la titularidad Gnica de la marca, con la

pluralidad de sus posibles usuarios.

MARCAS DE COMERCIO
Tienen la misma funcidn que las marcas de fabrica solamente que en relacion a la

empresa distribuidora y no con la produccion.

MARCAS DE FABRICA
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Amparan un producto determinado con relacion a la empresa que lo fabrica, en
consecuencia identifica a laz/el tipo de producto, calidad del mismo y procedencia de

una empresa industrial.

MARCAS DE SERVICIO

Es la que sirve para proteger toda indole de actividad especializada brindada por

las empresas.

MARCA FAMOSA

Son todas aquellas que son conocidast@do el publico consumidor ya se
dentro del pais o fuera de el independientemente del sector al que pertenezcan o a la

region.

MARCA REGISTRADA
Es la marca que ha tenido acceso al Registro de la Propiedad Intelectual y
mantiene en vigor su inscripci@e conformidad con la normativa aplicable. Confiere a

su titular el derecho exclusivo de utilizar la marca en el trafico econémico.

MODELOS INDUSTRIALES
Esta modalidad de la propiedad industrial, a diferencia de la marca protege la

forma, es decir inclge todo objeto que pueda servir de tipo para la fabricacion de un
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producto y que sea definible por su estructura, configuracion, ornamentacion o

representacion.

MUESTRAS
Consisten en determinadas circunstancias que rodean a determinados articulos
como pwede ser la forma de un jabén, forma o color del envase, la vifieta del envoltorio

y otros similares.

NOMBRE COMERCIAL
Esta destinado a distinguir la empresa de las demas de su tipo que se dedican a la

misma clase de actividades; ya se empresario indgivil social.

PATENTE

Titulo o certificacion expedida por la administracién publica mediante la cual se
reconoce a favor de determinada persona el derecho exclusivo de fabricar, ampliar,
producir y utilizar en la actividad industrial, por cierto tiemp@ nueva y determinada
invencion util en el area industrial o comercial y dar al comercio o explotar

exclusivamente los objetos fabricados.
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PROPIEDAD INDUSTRIAL

Es un derecho real que bajo diversas modalidades, reconoce la ley al autor de un
inventoo descubrimiento que pueda tener una aplicacion industrial, asi como el derecho
gue concede el autor de signos especiales para distinguir los productos de otros

similares, la base de ésta es proteger la creacion del talento.

PROPIEDAD INTELECTUAL
Dereclo subjetivo especial que protege la obra del pensamiento o de la actividad
intelectual (obras del ingenio, obras intelectuales) que se materializa en una obra

literaria, artistica o cientifica.

PROPIEDAD LITERARIA
Conjunto e facultades y derechos quddda ley a una persona inventora de una

obra literaria o artistica.

ROTULO DE ESTABLECIMIENTO
Es aquel que sirve para distinguir un local o establecimiento que se dedica a las
actividades idénticas o similares y puede aplicarse a las muestras, essapdehas

accesorios propios para distinguir el establecimiento de otros similares.

SIGNO NOTORIO
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Es el signo distintivo conocido por el sector idéneo del publico, o en los circulos
empresariales afines al mismo, como pertenecientes aun tercero, apiguiao dicha

calidad por su uso en el pais 0 como consecuencia de la promocion del mismo;
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CAPITULO 1l

MARCO METODOLOGICO

3.1 TIPO DE INVESTIGACION

La presente investigacion requiere paraeslizacion la utilizacion de métodos y
técnicas; ya que seran las herramientas metodoldgicas que permitiran implementar las
distintas etapas, dirigir los procesos mentales y las actividades practicas hacia la
consecucion de los objetivos formuladospesello que en la investigacion se empleara
el Método Cientifico que es aquel que opera en concepto, definiciones, hipotesis,
variables e indicadores que se constituyen en elementos basicos y proporcionan los
recursos necesarios para construir el sistei@ico. Bajo esa perspectiva la
investigacion es de caracter Hipotético Deductivo por que tiene su fundamento en un
sistema de Hipotesis que daran lugar a la inferencia de ciertas deducciones logicas; a
través de sus variables Dependientes e Indepensiieademas este método deductivo
parte de lo general a lo particular, de esa manera los juicios que se emitan sobre el objeto

de estudio constituye un proceso que al final terminaran en conclusiones logicas.
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Es asi que el equipo investigador toma a bidizait los Tipos de Investigacion:
Descriptiva*? y Explicativa;  la primera, por que se analizardA mas a fondo la
investigacion y se podra identificar con claridad el problema objeto de estudio; asi
mismo describir el fendbmeno que se da en la actualidaok ynde dar una respuesta
apegada a la realidad y comprobar las hipétesis y objetivos planteados en la
investigacion. Y la segunda, nos permitira explicar el por que ocurre el problema, el
contexto dentro del cual se desarrolla.

Y la Investigaciéon Explatorid* debido a que el tema objeto a examinar no ha

sido abordado y servira para sentar las bases para un nuevo estudio.

142 | os estudios Descriptivos miden o evalGan diversos aspectos dimensiones o componentes del fenémeno

investigado. HERNANDEZ SAMPIERI, Roberto, et al. Metodologia de la Investigacién. Segunda edicién. McGraw-Hill
Interamericana Editores 1998. Pag. 60
“3 www.altillo.com. 17 i 09 -2003
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3.2 POBLACION Y MUESTRA

En toda investigacién es necesario contar con sujetos o informantes claves, de
los cuales se puadbbtener informacion medible, por lo tanto es necesario delimitar la
poblacion en estudio atendiendo al objeto que se investiga, siendo éste la Violacién de
Distintivos Comerciales delimitando especificamente al departamento de San Miguel,
los agentes ainvestigar seran aquellas personas que se relacionan directa y

objetivamente con la aplicacion del derecho al ilicito en mencion.

3.2.1 POBLACION**

La violacion de distintivos comerciales es un delito que puede cometerse en el
departamento de San Migysdr lo que es necesario conocer los diferentes puntos de
vista que tienen los Operadores de Justicia en el ilicito mencionado, para ello se
utilizaran diferentes instrumentos seleccionados por el equipo investigador.

Teniendo en cuenta que los sujetas analisis seran los vinculados a la
persecucion del delito se procede a delimitar la poblacién que va a ser estudiada y sobre
la cual se pretende generalizar los resultados.

La poblacion sujeta de investigacion debe situarse en torno a las caraateristic

de contenido y lugar de la siguiente forma:

144 s . . Lo .
Una poblacion es el conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie de especificaciones.
Ibid. Pag. 204



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR -
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

Los Tribunales de Sentencia, por ser estos quienes emiten las decisiones en el
cual se da una resolucion del ilicito.

La representacion de la Fiscalia General de la Republica a través de los auxiliares
delFiscal General.

La Procuraduria General de la Republica representada por los Defensores
Publicos acreditados en el Area Penal.

La Policia Nacional Civil especificamente los Agentes Policiales de la Unidad de
Finanzas.

Resultando en tal sentido una podacde ochenta y ocho sujetos a investigar
(88).

En cuanto a la espacialidad que determina la poblacion a investigar esta sera de
acuerdo a los limites para el fenGmeno objeto de estudio, siendo este el departamento de

San Miguel.

3.2.2 MUESTRA'*

En rdacion a la muestra skace la distribucion correspondiente de la poblacion,
en el cual se obtiene una fraccion de todo el universo considerado en la investigacion
para poder obtener los datos necesarios y suficientes del fendmeno objeto de estudio, es
decir se obtiene un porcentaje considerado de todo el colectivo.

En la presente investigacion se tiene un estimado poblacional estructurado asi:

% | a muestra suele ser definida como un sub grupo de la poblacién, es una parte de la poblacién que contiene

tedricamente las mismas caracteristicas que se desean estudiar en la poblacion respectiva Ibid. Pag. 204
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En el departamento de San Miguel se cuenta con dos Tribunales de Sentencia
constituido por seis Jueces, caraenta y siete Auxiliares Fiscales, quince Defensores
Pudblicos y veinte Agentes Policiales.

Sumando un total de ochenta y ocho elementos de las unidades de anélisis (88).

Tomando en cuenta los datos anteriores resultaria una poblacion total dea ochen
y ocho por lo que a criterio del equipo investigador, no es necesario obtener una
muestra, debido a que la poblacion no es tan amplia, y la toma de ésta no seria adecuada
ya que el nimero de sujetos a encuestar seria minima.

Por lo tanto en la invegtacion se cubrird la poblacion total, resultando asi una

muestra poblacional.
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3.3 SISTEMA DE OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS

OBJETIVO GENERAL

Analizar la divulgacion del Derecho Penal en la proteccion de Distintivos

Comerciales como forma de garantizar los derechos amparados por la

propiedad industrial, derechos del consumidor y del orden socioecondmico.

HIPOTESIS GENERAL

A mayor divulgacion del derecho penal en relacién a la propiedad industrial

mayor sera la proteccion de los distintivos comerciales.

|

VARIABLE INDEPENDIENTE

Mayor divulgacién del Derecho Penal

En la Propiedad Industrial

INDICADORES

- Derecho Penal

- Propiedad Industrial

VARIABLE DEPENDIENTE
Mayor sera la proteccion a los

Distintivos Comerciales

INDICADORES
- Ley de Marcas y Otros Signos

Distintivos

- Distintivos Comerciales
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OBJETIVO ESPECIFICO |
Identificar la efectividad del derecho penal en la proteccion de los

Distintivos Comerciales.

HIPOTESIS ESPECIFICA

A mayor efectividad del derecho penal mayor garantia para la proteccion de

los Distintivos Comerciales

VARIABLE INDEPENDIENTE

Mayor efectividad del derecho

Penal

INDICADORES

- Seguridad Juridica

- Norma penal en blanco

VARIABLE DEPENDIENTE

Mayor garantia para la proteccion

De Distintivos Comerciales

INDICADORES
- Derechos Inscritos en el Registro de
Propiedad Intelectual

- Instancia Particular

- Instrumentos Internacionales

- Sujetos Procesales
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OBJETIVO ESPECIFICO 1

Determinar en que medida la reproduccion, imitacién, modificacion u otra

utilizacion indebida de los distintivos comerciales amparados en la

propiedad industrial afectan los derechos del consumidor.

HIPOTESIS ESPECIFICA

A mayor realizacion de las conductas tipificadas en el delito Violacion de
Distintivos Comerciales mayor afectacion a los derechos del consumidor.

VARIABLE INDEPENDIENTE

Mayor realizacion de Conductas
Tipificadas en el delito Violacién de

Distintivos Comerciales

INDICADORES
- Sujeto Activo

- Reproducir, Imitar, modificar, utilizar
un signo distintivo, poseer para
el comercio.

- Bien Juridico Protegido

VARIABLE DEPENDIENTE

Mayor afectacion a derechos del

Consumidor

INDICADORES

Derechos del Consumidor
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OBJETIVO ESPECIFICO lli

Determinar en que medida el creciente desarrollo tecnologico, comercial

o industrial facilitan el cometimiento del ilicito violacion de distintivos

comerciales.

HIPOTESIS ESPECIFICA

A mayor desarrollo tecnologico, comercial o industrial mayor cometimiento
del delito violacion de distintivos comerciales.

|

VARIABLE INDEPENDIENTE
Mayor desarrollo tecnologico,

Comercial o industrial

INDICADORES
- creciente desarrollo tecnologico

- Tratado de Libre Comercio

VARIABLE DEPENDIENTE
Mayor cometimiento del delito

Violacion de distintivos comerciales

INDICADORES

cometimiento del delito
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3.4TECNICAS E INSTRUMENTOS

En toda investigacion cientifica y para efectos de lograr una eficaz recoleccion
de informacion es de esencial importancia que el equipo investigadandwagda ciertos
instrumentos de investigacion generalmente utilizados y aprobados por normas

internacionales de elaboraciéon y presentacion, asi las técnicas a utilizar son:
a- Técnica de Investigacion Documental

Consiste en la recopilacion de datos tewique seran sistematizados en el

desarrollo temético de la investigacitty se clasifican ast:

- Fuentes Primarias: Entre las que se encuentran; la Constitucion, Codigo Penal,
Los tratados Internacionales, la doctrina Penal.

- Fuentes Secundarias: En esgotienemos; boletines. Peridédicos, documentos
varios, separatas, Internet.

- Fichas de Trabajo y Bibliografias: Las primeras permitiran recopilar la
informacién proveniente de libros, revistas, periédicos, documentos,
concentrando de esa forma la informadiinecta. Las segundas proporcionan la
base para escribir los datos bibliograficos y asi identificar las fuentes de donde
procede el material consultado. Las fuentes a utilizar son: Bibliotecas judiciales,

bibliotecas Virtuales etc.

% Tamayo y Tamayo, Mario. Metodologia de la Investigacion Cientifica. 22. Edicion. Editorial Limusa. México 1994 Pas.

180
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b.- Técnica de Invdagacion de Campo, entre estas tenemos:
En la presente investigacion y atendiendo a la naturaleza de la informacion que

se quiere recolectar el equipo investigador a destinado a bien emplear técnicas de
recoleccion de datos y se utilizara la Encuéépam recopilar la informaciéon de campo,

gue permitird obtener resultados sujetos a revision, medibles y precisos en cuanto a que
el cuestionario de la misma es elaborado de acuerdo a los indicadores obtenidos de las

variables hipotéticas que en estudio satglan.

Esta técnica sirve para recopilar informacion sobre una parte de la poblacion
denominada muestra, en este caso se formulan preguntas sobre los diversos indicadores
gue se pretenden explorar a través del instrumento. La encuesta se va analizar en la
muestra que se obtenga de la poblacién, mediante el instrumento del Cuestfonagio
consiste en un conjunto de preguntas que en total miden a menos tres variables
propuestas y son de caracter cerradas de tres alternativas ( SI, NO , EN PARTE ) con el
cual se pretende extraer informacion sobre el delito violacion de distintivos comerciales.

En algunos ITEM dentro del instrumento se presenta la peticion de explicacion
de la respuesta, esto no quiere decir que las preguntas se vuelvan abiertasraidagien

el instrumento, sino que con ello se pretende comprobar la autenticidad de la respuesta.

7 Vid. Anexo V
148 Es el instrumento mas utilizado para recolectar datos, consiste en un conjunto de preguntas respecto a una 0 mas
variables a medir, se pueden hacer de dos tipos abiertas o cerradas. Hernandez Sampieri. Et al. Op. Cit. Pag. 285
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APITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En este apartado se muestran los resultados obtenidos en la icid@std@

campo, realizada a traves del instrumento de la encuesta.

Se presenta primeramente una Tabla General que contiene el numero de
respuestas que se obtuvieron de acuerdo a cada una de las interrogantes planteadas en el
instrumento, el cual constalole quince items, cada una perteneciendo a un indicador

correspondiente a las hipétesis formuladas.

Posteriormente dentro de la esquematizacion de resultados se presenta la
Comprobacion de las Hipotesis a través de una Tabla Resumen por indicador,een dond
se realizan un resumen de respuestas correspondiente a cadd“¢ritenienido en el

instrumento.

Luego se realiza una Tabla ( 2 ) en donde se muestra los subtotales obtenidos de
las variables dependientes e independientes con sus respectivos paadesjego
obtener una tercera Tabla con los valores obtenidos de la tabla numero dos, de la

siguiente forma: Se pasan los totales en forma diagonal, se suman las Variables

49 |_os criterios a utilizar fueron SI, NO EN PARTE por lo que se cuenta con tres criterios a valorar.
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Independientes con las Variables Dependientes y el resultado se coloca erpeaide su
de la tabla ( 3 ), se suman las variables Dependientes con las Variables Independientes y

el resultado se escribe en la parte inferior.

Para obtener la Tabla de Contingencia ( 4) se refleja la Frecuencia Obtenida por
cada uno de los criterios, Asdbmo también se presenta encerrada entre paréntesis la
Frecuencia Esperada, la cual se ha obtenido ejecutando la formula estadistica siguiente:
Fe = ( Fmf /Fmc*T}°, es decir cada uno de los totales de la Tabla ( 3 ) se multiplica por

cada uno de lo®tales de la columna y se divide entre el total general.

Posteriormente se obtiene el Chi Cuadfati@abla ( 5 ), para cada hipotesis, el
cual responde a la formula siguiente: X = (i fef)'th.
Fe

Setutilizan los datos de las Filas y Columnas de las Tablas 3y 4.

Después se presentan los Grados de Libertad, asi como el Grado de Confianza

Aplicables a través de una grafica, mediante la formula: K=1)FCi 1).

%% En donde los valores son: Fe. Frecuencia Esperada, FmF. Frecuencia Marginal por fila, FmC. Frecuencia Marginal

por columna, T total. Equivale a decir frecuencia esperada es igual a frecuencia marginal por fila por frecuencia
marginal por columna dividido entre el total.
%1 Es una prueba estadistica para evaluar hipétesis acerca de la relacién entre dos variables categéricas. Hernandez

%gmpieri, Roberto Et, al. Op. Cit. Pag. 408.

Los valores son los siguientes: X Chi, F suma, Fo Frecuencia Observada, Fe. Frecue
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Al encontrar que el Chi Cuadrado es superior al nivel de confianza obtenido se
demuestra la aceptabilidad de cada hipoétesis, por lo que en la presente investigacion las

hipotesis que se plantearon han sido comprobadas de forma positiva.

Posterior se presenta el andlisis e interpretacion de resultados de cada

interrogante con su respectivo porcentaje.
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4.1 PRESENTACION DE RESULTADOS

Tabla de presentaciéon desultados de forma general perteneciente a cada

interrogante con su alternativa y el numero de encuestados que respondieron a cada una

de ellas.
No.DE INTERROGANTE ALTERNATIVA

Sl NO EN PARTE
1 81 3 4
2 69 4 15
3 58 24 6
4 76 2 10
5 49 13 26
6 22 53 13
7 75 12
8 20 64 4
9 7 64 17
10 68 8 12
11 67 15 6
12 63 11 14
13 46 15 27
14 53 21 14
15 33 47 8
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HIPOTESIS GENERAL

TABLA DE PRESENTACION DE RESULTADOS

Indicador Si No En Parte
1 81 4
Vi 2 69 4 15
Sub total 150 19
1 58 24 6
2 76 2 10
VD Sub total 134 26 16
Total 284 33 35
TABLA DE SUB TOTALES
Si No En Parte
Sub total VI 150 7 19
Sub Total VD 134 26 16
Totales 284 33 35
Vi Si No En pare Total
VD
Si 284 176 166 626
No 141 33 23 197
En parte 153 45 35 233
Total 578 254 224 1056
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TABLA DE CONTINGENCIA

Vi Si No En parte Total
VD
Si 342.64 150.57 132.78 625.99
No 107.82 47.38 41.78 196.98
En parte 127.33 56.04 49.42 232.99
Total 577.99 253.99 223.98 1055.96

PROCEDIMIENTO DE OBTENCION DE LA FRECUENCIA ESPERADA

Fe =Fmf x Fmc

T
Fe = 578/626
1056
Fe = 578/197
1056
Fe = 578/233
1056
Fe = 254/626
1056
Fe = 254/197
1056
Fe = 254/233

1056

= 361, 878
1056

= 113, 866

1056

= 134,674

1056
159, 004
1056
50, 038
1056
= 59,182
1056

342.64

107.82

127.53

150.57

7.38

56.04
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Fe = 224/626 = 140,224 = 132.78
1056 1056

Fe = 224197 = 44,128 = 41.78
1056 1056

Fe = 2233 = 52,192 = 4942
1056 1056

TABLA DE CHI CUADRADO

Vi Si No En parte Total
VD
Si 10.03 4.29 8.31 22.63
No 10.21 4.36 8.44 23.01
En parte 5.08 2.17 4.20 11.45
Total 25.32 1082 20.95 57.09

PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DEL CHI CUADRADO

X2z = 1 FE
Fe

X2 = (2841 342. 64)2 = 3438.64 = 10.03
342.64 342.64

X2= (1761 150.57)2 = 646.68 = 4.29
150.57 150.57

X2 = (1661 132.78)2 1103.56 = 8.31
132.78 132.78
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X2 = (141i 107.82)2
107.82

X2 = (337 47.38) 2
47.38

X2 = (237 41.78) 2
41.78

X2 = (153i 127.53)2
127.53

X2 = (45i 56.04)2
56.04

X2 = (357 49.42)2
49.42

= 110091 = 1D.2

107.82
= 206.78 = 4.36
47.38
= 35268 = 8.44
41.78
= 648.72 = 5.08
127.53
= 121.88 = 217
56.04
= 207.93 = 4.20
49.42

Chi Cuadrado de Hipdtesis General = 57.09 (5. 70)

GRAFICA DE PRESENTACION DE GRADOS DE LIBERTAD

GL=(C-1)(Fi 1)

GL =(3-1)(3i 1)
= 2 2
= 4
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Por lo tanto el Grado de Libertad con el que se trabaja es de 4 determinando el
nivel de confianz&®de 0.05

10 -

GL CHI NC

5% E| nivel de confianza se determina de acuerdo a los niveles preestablecidos en las Tablas de Confianza. Ibid. Pag.

472
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HIPOTESIS ESPECIFICA |

TABLA DE PRESENTACION DE RESULTADOS

Indicador Si No En Parte
1 49 13 26
VI 2 22 53 13
Sub total 71 66 39
1 75 12
2 20 64 4
VD 3 7 64 17
Sub total 102 140 22
Total 173 206 61
TABLA DE SUB TOTALES
Si No En Parte
Sub total VI 71 66 39
Sub Total VD 102 140 22
Totales 173 206 61
Vi Si No En parte Total
VD
Si 173 211 93 477
No 168 206 88 462
En parte 141 179 61 381
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0

Total 482 596 242 1320
TABLA DE CONTINGENCIA

Vi Si No En parte Total
VD
Si 17417 215.37 87.45 476.99
No 168.70 208.60 84.70 462.00
En parte 139.12 172.02 69.85 380.99
Total 481.99 595.99 242.00 1319.98

PROCEDIMIENTO DE OBTENCION DE LA FRECUENCIA ESPERADA

Fe =Fmf x Fmc

Fe

Fe

Fe

Fe

Fe

T

4821477
1320

482/462
1320

482/381
1320

596/477

1320

596/462

= 22914 =
1320

= 222,684
1320

183, 642
1320
28292 =
1320

= 275, 352

174.17

= 168.70

139.12

215.37

= 208.60
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1320 1320

Fe = 596/381 = 227,076 = 172.02
1320 1320

Fe = 242/477 = 115,434 = 87.45
1320 1320

Fe = 242/462 = 111,804 = 84.70
1320 1320

Fe = 242/381 = 92,202 = 69.85
1320 1320

TABLA DE CHI CUADRADO

Vi Si No En parte Total
VD
Si 0.00 0.08 0.35 0.43
No 0.00 0.03 0.12 0.15
En parte 0.02 0.28 1.12 1.42
Total 0.02 0.39 1.59 2.00

PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DEL CHI CUADRADO

X2 = i FE
Fe

X2= (1731 174.17)2 = 136 = 0.00
174.17 174.17
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X2 = (2117 215.37)2 = 19.09 = 0.08
215.37 215.37

X2 = (93i 87.45)2 = 30.80 = 0.35
87.45 87.45

X2 = (168i 168.70)2 = 049 = 0.00
168.70 168.70

X2 = (206i 208.60 )2 = 676 = 0.03
208.60 208.60

X2 = (88i 84.70)2 = 10.89 = 0.12
84.70 84.70

X2 = (1417 139.12) = 353 = 0.02
139.12 139.12

X2 = (1797 172.02)? = 48.75 = 0.28
172.02 172.02

X2 = (61i 69.85) 2 = 7832 = 1.12
69.85 69.85

Chi Cuadrado de Hipétesis Especifical = 2.00
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GRAFICA DE PRESENTACION DE GRADOS DE LIBERTAD

10 -

GL CHI NC
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HIPOTESIS ESPECIFICA I

TABLA DE PRESENTACION DE RESULTADOS

Indicador Si No En Parte
1 68 8 12
VI 2 67 15 6
Sub total 135 23 18
1 63 11 14
Sub total 63 11 14
VD Total 198 34 32
TABLA DE SUB TOTALES
Si No En parte
Sub total VI 135 23 18
Sub Total VD 63 11 14
Totales 198 34 32
Vi Si No En parte Total
VD
Si 198 146 149 493
No 86 34 37 157
En parte 81 29 32 142
Total 365 209 218 792
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TABLA DE CONTINGENCIA

Vi Si No En parte Total
VD
Si 227.20 130.09 135.69 492.98
No 72.35 41.43 43.21 156.99
En parte 65.44 37.47 39.08 141.99
Total 364.99 208.99 217.98 791.96

PROCEDIMIENTO DE OBTENCION DE LA FRECUENCIA ESPERADA
Fe =Fmf x Fmc

Fe

Fe

Fe

Fe

Fe

T

365/493
792

365/157
792

365/142
792

209/493
792
209/157
792

179, 945
792

57305 =

792

=51,830 =
792

103, 037
792

32813 =

792

227.20

130.09
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Fe = 209/142 = 29,678 = 37.47
792 792
Fe = 218/493 = 107,474 = 135.69
792 792
Fe = 218/157 = 34226 = 4321
792 792
Fe = 218/142 = 309,56 = 39.08
792 g2
TABLA DE CHI CUADRADO
Vi Si No En parte Total
VD
Si 3.75 1.94 1.30 6.99
No 2.57 1.33 0.89 4.79
En parte 3.69 1.91 1.28 6.88
Total 10.01 5.18 3.47 18.66

PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DEL CHI CUADRADO
X2=F (i FEPR
Fe

X2 = (1198i 227.20)? = 852.64 = 3.75
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227.20

X2 = (146 130.09)2
130.09

X2 = (1497 135.69)2
135.69

X2 = (86 72.35)2
72.35

X2 = (347 41.43 )2
41.43

X2 = (377 43.21)2
43.21

X2 = (817 65.44)2
65.44

X2 = (297 37.47)2
37.47

X2 = (32-39.08 )2
39.08

227.20
= 25312 = 194
130.0
= 177.15 = 1.30
135.69

= 186.32 = 257
72.35

= 5520 = 133
41.43

= 38.56 = 0.89
43.21

= 242.11 = 3.69
65.44

= 71.74 = 191
37.47

= 5012 = 1.28
39.08

Chi Cuadrado de Hipétesis Especifica ll = 18.64 (1.86)
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GRAFICA DE PRESENTACION DE GRADOS DE LIBERTAD
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HIPOTESIS ESPECIFICA Il

TABLA DE PRESENTACION DE RESULTADOS

Indicador Si No En Parte
1 46 15 27
Vi Sub total 46 15 27
1 53 21 14
2 33 47 8
VD Sub total 86 68 22
Total 132 83 49
TABLA DE SUB TOTALES
Si No En parte
Sub total VI 46 15 27
Sub Total VD 86 68 22
Totales 132 83 49
Vi Si No En parte Total
VD
Si 132 114 68 314
No 101 83 37 221
En parte 113 95 49 257
Total 346 292 154 792
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TABLA DE CONTINGENCIA

Vi Si No En parte Total
VD
Si 137.17 115.76 61.05 313.98
No 96.54 81.47 42.97 220.98
En parte 112.27 94.75 49.97 256.99
Total 345.98 291.98 153.99 791.95

PROCEDIMIENTO DE OBTENCION DE LA FRECUENCIA ESPERADA

Fe =Fmf x Fmc

T

Fe = 346/314 = 108,644 = 137.17
792 792

Fe = 346/221 = 76,466 = 96.54
792 792

Fe = 346/257 = 88,922 = 11227
792 792

Fe = 292/38 = 91,688 = 115.76
792 792

Fe = 292/221 = 64,532 = 81.47
792 792
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Fe = 292/257 = 750.44 = 94.75
792 792
Fe = 154/314 = 48356= 61.05
792 792
Fe = 154/221 = 34,034 = 4297
792 792
Fe = 154/257 = 395,78 = 49.97
792 792
TABLA DE CHI CUADRADO
Vi Si No En parte Total
VD
Si 0.19 0.02 0.79 1.00
No 0.20 0.02 0.82 1.04
En parte 0.00 0.00 0.01 0.01
Total 0.39 0.04 1.62 2.05

PROCEDIMIENTO PARA LA OBTENCION DEL CHI CUADRADO
X2=F (i FEPR
Fe
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X2= (1132 137.17) 2 = 26.72 = 0.19
137.17 137.17
X2 = (1147 115.76)2 = 309 = 0.02
115.76 115.76
X2 = (681 61.05) 2 = 48.30 = 0.79
61.05 61.05
X2= (101i 96.54) 2 = 19.89 = 0.20
96.54 96.54
X2= (1831 81.47 )2 = 2.34 = 0.02
81.47 81.47
X2 = (3771 42.97)2 = 35.64 = 0.82
42.97 42.97
X2 = (113i 112.27)? = 0.53 = 0.00
112.27 112.27
X2 = (951 94.75)2 = 0.06 = 0.00
94.75 94.75
X2 = (49-49.97 )2 = 094 = 0.01
49.97 49.97
Chi Cuadrado de Hipétesis Especifica Ill = 2.05




UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR £
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

GRAFICA DE PRESENTACION DE GRADOS DE LIBERTAD

14 -
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4.2 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En éste apartado es necesario proceder akandé cada una de las interrogantes
gue se plantearén en la encuesta realizada a Jueces, Fiscales, Defensores y Policias de la
Zona Oriental de El Salvador especificamente en el departamento de San Miguel, de tal

manera que es fundamental hacer las smesconsideraciones:

La encuesta fue dirigida hacia una poblacion total de ochenta y ocho, distribuidas
entres Jueces, Fiscales, Defensores y Policias, sin embargo es de mencionar que se
omitio la encuesta al Licenciado Carlos Solérzano Trejo, Juez ferimeeSentencia del
departamento de San Miguel, por ser el asesor de contenido del presente estudio
investigativo y en sustitucion para no deformar el universo de la poblacién a encuestar
se realizo al Licenciado Hugo Noe Garcia Guevara Juez de Semtehdipartamento

de Usulutan, ya que emitié una sentencia del delito en estudio.
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PREGUNTA NUMERO UNO
¢Diga usted si en el Titulo IX Orden Socioecondémico del CAdigo Penal se regula un

Capitulo referido a los Delitos contra la Propiedad Industrieentre ellos el de

Violacion de Distintivos Comerciales?.

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 81 92.05

NO 3 3.40

EN PARTE 4 4.55

TOTAL 88 100

La presente interrogante fue dirigida con la finalidad de obtener del encuestado
una reflexion precisy general del tema en estudio, para ello debe decirse que la
Constitucion de la Republica ha establecido las disposiciones de proteccion de la
Propiedad Industrial en el Art. 101 Inc. 3° y 110 Inc. 2° bajo el titulo Orden
Econdmico, desarrollado postarieente en el Codigo Penal, lo que en doctrina se
denomina Derecho Penal Econdmico, siendo aquel un conjunto de normas juridico
penales que protegen el patrimonio (propiedad inmaterial), pero también los intereses
supraindividuales como es el orden econ@nyida normal distribucion de los bienes y

servicios al consumidor como derechos sociales o colectivos.

Por tanto se da la intervencion de la norma penal como ultimo recurso del
derecho, cada vez mas frecuente ante conductas atentatorias y de granacontenid

econdmico.
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Obteniendo asi que un porcentaje muy elevado de los sujetos encuestados,
manifiestan que efectivamente conocen de la existencia del tipo penal y por técnica
legislativa se remite a una norma extrapenal, para tal efecto son los Tratados
Interracionales y la Ley de Marcas y otros Signos Distintivos, obteniendo un resultado
satisfactorio, pues como todo profesional del derecho, estan en la capacidad y obligacién
de conocer los ilicitos regulados en el Cédigo Penal y por ende la lesién que ak hace
bien juridico que protege la norma, lo cual se constituye en un delito de mayor

importancia en el ejercicio de la actividad comercial e industrial.

Mientras que el minimo de los sujetos encuestados manifestarébn no conocer tal
regulacion, debiéndosetesen algunos casos al poco interés que el tema despierta en un
determinado sector de la comunidad juridica en el departamento de San Miguel y a su

poca persecucion ejercida en los tribunales respectivos.

Por otra parte puede observarse que solo un infmncentaje de la poblacion
encuestada tiene conocimiento del tema pero en una escala limitada, lo cual significa
gue no obstante saber que el Cadigo Penal regula algunas conductas atentatorias al libre
mercado e industria éstos desconocen en definiti@esson esos delitos y el objeto de

proteccion material de la norma.
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PREGUNTA NUMERO DOS
¢Conoce que es la Propiedad Intelectual y la Propiedad Industrial?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 69 78.41

NO 4 4.55

EN PARTE 15 17.04

TOTAL 88 100

Como un elemento esencial para la investigacion, se ha interrogado a los
encuestados sobre el tema de la Propiedad Intelectual e Industrial definida la primera;
como el conjunto de facultades que corresponden a una persona a la que se denomina
autor, po la creacion de una obra y a las facultades de disposicién sobre la misma, mas
gue todo de caracter artistico y literario. Y la segunda; es entendida como el conjunto de
derechos que el Estado concede a una Persona Natural o Juridica autora debDistinti
Comercial que tenga como funcién en la industria y el comercio distinguir sus productos
y servicios de otros similares.

Precisamente el progreso de la humanidad radica en el comportamiento
inteligente del hombre, su capacidad creativa y los avancdaseesferas de la
tecnologia y la cultura, es asi que tal y como lo refleja el cuadro anterior se obtuvo un

porcentaje muy alto, que manifestd tener conocimiento sobre lo que hoy en dia se
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discute es la propiedad intelectual e industrial, lo cual essatisfactorio, ya que esta
vinculado de forma directa con el desarrollo de la inteligencia humana y la expansion
del comercio mundial.

Un minimo porcentaje de encuestados dijo desconocerlo debido a la poca
participaciéon que tienen los especialistas &ndivulgaciéon de la misma, ya que El
Salvador no necesariamente es un pais generador de Signos Distintivos famosos.

Otra parte del Universo, no obstante, no tener un conocimiento especifico del
tema si dijo conocerlo de forma parcial y abstracta, pespeecialidad de los derechos

de Propiedad Industrial que consagran Leyes y Tratados Internacionales en el pais.
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PREGUNTA NUMERO TRES
¢ Tiene conocimiento que en Junio de 2002 entro en vigencia la Ley de Marcas y otros

Signos Distintivos cao forma directa de brindar proteccion especial a los Distintivos

Comerciales?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 58 65.91

NO 24 27.27

EN PARTE 6 6.82

TOTAL 88 100

El anterior cuadro refleja que un porcentaje mayor contestdé a la interrogante
tener cmocimiento de la Ley de Marcas y otros Signos Distintivos, como una ley
especial, propia y mas completa que sufragara los vacios que el Convenio
Centroamericano de Proteccion a la Propiedad Industrial ya denunciado por El
Salvador (1999), contenia en articulado. Siendo el objeto de la ley la regulacion de
todo lo concerniente a la preservacion, mantenimiento, registro, proteccion,
modificacion y licencia de marcas, nombre comercial, sefiales de publicidad comercial,
emblemas, indicaciones geografica yndminaciones de origen, asi como las

represiones contra la competencia desleal. Art. 1

Siendo ésta una ley que de forma directa protege los distintivos comerciales

previamente inscritos.
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Una parte considerable del universo encuestado manifesté n@oeoeimiento
de la vigencia de una nueva ley de marcas y otros signos distintivos, lo que obedece a la
poca divulgacion de los entes encargados y a la especializacion de un sector muy
reducido conocedor de la materia y que se mantienen pendiente debacapr y
vigencia de nuevas leyes; y solo un aproximado muy bajo de los sujetos encuestados
manifesté tener conocimiento en parte de la existencia de una nueva ley lo cual debe
interpretarse como un conocimiento no concreto sino mas bien solo a nivel de

comentarios.
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PREGUNTA NUMERO CUATRO

¢Sabe usted que es una marca, nombre comercial, expresion o sefial de publicidad

comercial, lema, emblema, etc.?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 76 86.36

NO 2 2.27

EN PARTE 10 11.37

TOTAL 88 100

La mayoria de las personas contestaron afirmativamente la interrogante que se
planted indicando que éstos son el objeto de proteccion de los distintivos comerciales
regulados en el Art. 229 Pn. Y desarrollados en la ley de Marcas y Otros signos
Distintivos Art. 2. Siendo la Marca: aquel signo, combinacion de signos visualmente
perceptibles, los cuales por sus caracteristicas especiales sirven para distinguir
claramente los productos y servicios de una persona, a los bienes y servicios de otra
persona ge sean similares o de la misma naturaleza y que pertenezcan o no a la misma
clase.

Nombre Comercial: es un signo denominativo o mixto con el cual se identifica o
distingue una empresa 0 un establecimiento.

Expresion o sefial de Publicidad comercial: edatpalabra, leyenda o frase,

lema, gravado, oracidbn o simbolo o medio similar siempre que sea original y
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caracteristico que se emplee con el fin de atraer la atencién del publico consumidor,
sobre uno o varios productos o servicios.

Emblema: es un signdgfirativo, simbdlico o alegérico que identifica o distingue
una empresa, producto o servicio.

El resto de la poblaciéon, un minimo porcentaje dijo no conocerlo y se debe al
poco interés que presenta la comunidad juridica en el conocimiento de cada llow) de e
y por que desconocen en alguna medida el significado que tienen en el comercio los
signos distintivos.

Al referirse al AEn parteo el porcent a
tema muy amplio y que no obstante se expresa implicitamertadanintercambio de

bienes y servicios que se realiza como comerciante o consumidor final, no comprende la

diferenciacion entre cada una de las figuras.
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PREGUNTA NUMERO CINCO

¢Considera que la proteccion penal de los Distintivos Comerciales rgooezo
Seguridad Juridica a Inversionistas Nacionales y Extranjeros salvaguardando sus

ganancias, manteniendo su fama comercial y la preferencia en el mercado de sus

marcas?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 49 55.68

NO 13 14.77

EN PARTE 26 29.55

TOTAL 88 100

En la presente interrogante se tuvo una aprobacion con el minimo porcentaje del
aspecto que se interrogaba lo cual debe interpretarse que la poblacion encuestada si
considera que al establecer proteccion penal de los distintivos comerciateslagor
parte del Estado Salvadorefio a los comerciantes e industriales mayor seguridad juridica
(siendo éste solo un aspecto de ella). Exigencias que con el auge del desarrollo de la
tecnologia, el comercio y la industria se acrecentan por la necekddaatir mercados
constituyendo la seguridad juridica un requisito indispensable en las operaciones
comerciales, ya que es de ésta manera como sus productos no podian ser imitados o
falsificados.

Cualquier comerciante o industrial queria comercializapsaguctos y servicios

en un pais que le asegure la proteccion contra terceros que sin autorizacion previa se
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aprovechen con fines comerciales o industriales de la fama comercial ganada por su
producto o servicio.

Existiendo el ordenamiento juridico de fecion de los distintivos éste sera de
obligatorio cumplimiento y como consecuencia logica, éstos estarian protegidos contra
aguellos que quieran sacar provecho de la calidad y confianza de los consumidores de
esa marca y evitar asi la proliferacion dedmpetencia desleal.

Un porcentaje reducido manifiesta que la proteccion penal de los distintivos
comerciales que El Salvador ha establecido no genera seguridad juridica en el comercio
y la industria, por que el ejercicio del comercio y la industria apedde de la
proteccion penal que se les dé, sino de la demanda que exista de los productos y
servicios en el publico consumidor.

Asi como un porcentaje menor considera que de alguna manera al dar proteccion
penal a los distintivos comerciales se proporaiseguridad juridica, pero solo en parte,
puesto que el solo hecho de la existencia de un marco juridico vigente no lo es todo,
ademas las inversiones no solo dependen de dar seguridad juridica sino de las

condiciones propias del mercado.
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PREGUNTA NUMERO SEIS
¢Desde su punto de vista se lesiona el Principio de Legalidad al hacer uso de Normas

Penales en Blanco para configurar el tipo penal Violacion de Distintivos Comerciales?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 22 25.00

NO 53 60.23

EN PARTE 13 14.77

TOTAL 88 100

La respuesta obtenida en la interrogante planteada a los encuestados manifiesta
gue el legislador al acudir a la técnica legislativa de creacion de normas penales en
blanco y su necesaria remisidn a una ley especial, se aterita eb principio de
legalidad; ya que muchas veces la indeterminacion en concreto de la conducta o del
objeto protegido por la norma penal, se presta a arbitrariedades o abusos de esos
derechos, extralimitando o exacerbando en algunos casos al espiatuedgilacion
misma.

No obstante la poblacion mayoritaria contesto de forma categoérica que de
ninguna manera los tipos penales en blanco vulneran el principio de legalidad y que esta
es una técnica legislativa muy antigua aceptada en nuestros tiempokspor
ordenamientos juridicos, inspirado en que el derecho penal no puede ser especifico en
algunas circunstancias en concreto y de ahi la necesidad de complementar el supuesto de

hecho del delito de violacion de distintivos comerciales Art. 229 Pn enypagecial.
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Solo un porcentaje muy reducido manifesté dudas sobre si lesiona o no el
principio de legalidad al hacer uso de normas penales en blanco, lo cual es de facil
comprension ya que ni la doctrina es unanime al respecto la jurisprudencia espafiola ha
dicho que es necesario hacer uso de éstas y para una mayor comprension de ellas hay
gue someterse algunos criterios especificos y concretos que permitan la observancia

plena de la norma en su espiritu legislativo.
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PREGUNTA NUMERO SIETE
¢Paa que los Distintivos Comerciales sean protegidos y perseguidos mediante la Ley
Penal éstos deben estar inscritos en la seccion de la Propiedad Intelectual, Adscrita al

Registro de Comercio y ser denunciados por instancia particular?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 75 85.23

NO 12 13.63

EN PARTE 1 1.14

TOTAL 88 100

En el cuadro anterior puede observarse que las respuestas dadas por los
encuestados a la interrogante planteada fue en su mayoria afirmativa, un buen porcentaje
de ellos manifesté qué para la proteccion de los distintivos comerciales por el
derecho penal, éstos deben estar inscritos en el Registro, pues el Art. 5 LMSD expresa
claramente que el uso exclusivo de un distintivo comercial y su proteccion penal ante
terceros solo es gamtizado si existe previa inscripcion en el Registro de la Propiedad
Intelectual adscrito al Registro de Comercio Art. 104 LMSD. Y el Cbédigo Procesal
Penal en su Art. 19 numeral 2° y 26 numeral 9° establece que el delito violacion de
distintivos comerciake para ser perseguido penalmente debe haber previo a ello
denuncia de persona particular titular del derecho de propiedad industrial.

Una minoria de los sujetos manifestd desconocer los requisitos para la

persecucion penal del ilicito violacién de distios comerciales debido a que no es un



UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR -
ALA PROPI EDAD | NDUSTRI AL EN LACIORBHDASTINM\@S SOMERCINIE®Art. 229 CP.0

1

delito muy comun, por tanto no se conocen los presupuestos a cumplir para determinar
gue el tipo penal se esta cometiendo en un tiempo y lugar determinado.

Y solo uno de ellos dijo tener conocimiento en parte; es,ddxsconociendo de
alguna forma si es necesario que éstos estén inscritos, o si es fundamental la denuncia

por instancia particular para su persecucion penal.
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PREGUNTA NUMERO OCHO

¢,Conoce usted cuales son los Instrumentos Internaciongésges en EI Salvador que

protegen los Distintivos Comerciales?.

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 20 22.72

NO 64 72.73

EN PARTE 4 4.55

TOTAL 88 100

La interrogante fue redactada en el sentido de explorar el nivel de divulgacion
gue los Tratad® Internacionales vigentes en El Salvador han tenido en la comunidad
juridica, obteniendo que un porcentaje reducido, conoce de algunos de esos instrumentos
gue protegen de forma directa los distintivos comerciales en el pais siendo alguno de
ellos los Acerdos ADPIC, La Clasificacion Niza, EI Convenio de la Union de Paris.

El resto de la poblacion un porcentaje bastante alto manifestd no tener
conocimiento de algun instrumento internacional vigente para El Salvador en materia de
Propiedad Industrial, masspecificamente en cuanto a la proteccion de distintivos
comerciales, por la poca divulgacion y aplicacion practica que estos alcanzan en el pais.

Y solo un minimo porcentaje dijo conocer en parte de algun instrumento

internacional que proporcione prot®n a los distintivos comerciales, lo cual significa
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gue no hay un conocimiento del contenido en si de éstos Instrumentos Internacionales,

sino mas bien se conocen de manera genérica.
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PREGUNTA NUMERO NUEVE

¢Los Jueces, Fiscale Procuradores y Policias participan constantemente en
capacitaciones sobre el conocimiento de los derechos amparados por la Propiedad

Industrial en la violacién de Distintivos Comerciales?.

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 7 7.95

NO 64 72.73

EN PARTE 17 19.32

TOTAL 88 100

Los resultados obtenidos en la interrogante planteada
porcentaje ha contestado afirmativamente lo planteado implicando esto que hay algunos
Jueces, Fiscales, Procuradores y Policias que han participadpacitaciones sobre el
conocimiento de los Signos Distintivos, no obstante un porcentaje muy alto ha
contestado negativamente; es decir, que no han recibido ninguna capacitacion sobre los
distintivos comerciales, reflejando ineficiencia en la aplicadiéna ley penal debido a

gue no conocen los requisitos esenciales para que se configure el tipo penal.

Y fAen

participado en capacitaciones, pero no especificas del tema sobre lososlagaeh

parteo

sol o

m2 ni mo

ampara la propiedad industrial en relacién a los distintivos comerciales.

refleja que un minimo
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PREGUNTA NUMERO DIEZ

¢Para cometer el delito Violacién de Distintivos Comerciales el Sujeto Activo debe
realizar sin el consentimiento del titular cualquiera de las corslw®areproducir,
imitar, modificar, utilizar, poseer o poner en el comercio con fin industrial o comercial

un Distintivo debidamente inscrito?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 68 77.27

NO 8 9.09

EN PARTE 12 13.64

TOTAL 88 100

Con la pregunta sbusca explorar las circunstancias y conductas que el sujeto
activo ha de reunir para la realizacion del tipo penal violacion de distintivos comerciales,
definiendo el sujeto activo como toda aquella persona que conociendo y queriendo
cometer el delito reala cualquiera de las conductas descritas siendo cada una de ellas
un elemento normativo del ilicito, para el cual debe hacerse un juicio de valoracion por
parte del juzgador y que ademas éste debe actuar con un fin especial (industrial o
comercial), enontrando que en su mayoria las personas encuestadas respondieron de
forma positiva la interrogante en el sentido que si falta alguno de estos requisitos el

hecho se considera inexistente y por lo tanto es atipico.
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Y el minimo de los encuestados manifestanegativa la respuesta, lo que
implica que desconocen en su totalidad los requisitos especiales para que se configure el
tipo penal.

Solo un porcentaje reducido de la poblacion considera que los requisitos
planteados son quizds todos, 0 una parte des déil que deja a consideracion de

especificar que pueden existir otros mas.
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PREGUNTA NUMERO ONCE

¢Sabe usted cual es el Bien Juridico protegido en

Comerciales?

el ilicito Violacion de Distintivos

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 67 76.14

NO 15 17.04

EN PARTE 6 6.82

TOTAL 88 100

Previo al respectivo analisis de la interrogante planteada es necesario sefialar que
la doctrina no es unanime en determinar cual es el bien juridico prdtégjeesto que
se trata de un delito de ordesocioecondmico. Al respecto se sefialan dos tesis: la
primera establece que el bien juridico protegido es el orden socioeconomico; Y la
segunda determina que es el derecho exclusivo del titular del signo distintivo. Siendo

esta ultima la mas aceptgglar la comunidad juridica miguelefa.

Es necesario sefialar que el derecho penal como ultimo recurso solo protege a
bienes juridicos de mayor importancia, aquellos que son determinantes para la
convivencia humana, y solo los protege de ataques muy grawsstuyendo en este
caso ese bien juridico protegido los derechos exclusivos sobre los distintivos

comerciales.

** |nfra. Pag 134 - 138
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Obteniendo de la pregunta anterior que la mayoria de las personas contestaron de
forma afirmativa, al establecer que si saben cual es rljliglico protegido en el

ilicito, indicando que es el derecho exclusivo del titular del signo distintivo.

Un porcentaje reducido manifesté desconocer cual es el bien juridico en este tipo
de delitos, lo cual obedece a la polémica antes planteada, samte&lo que al dar
respuesta muestran cierto grado de inseguridad por no tener informacién concreta de los
signos distintivos; y solo un minimo porcentaje dijo tener conocimiento en parte, lo cual
refleja que hay un desconocimiento de los encuestadostemhar con claridad cual
es el bien juridico protegido, por la poca discusion que se tiene sobre el tema y la

dualidad que manifiesta la doctrina.
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PREGUNTA NUMERO DOCE
¢La Violacion de Distintivos Comerciales infringen los Derecho€desumidor al

adquirir productos de baja calidad, sin garantia y de poca duracion?.

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 63 71.59

NO 11 12.50

EN PARTE 14 15.91

TOTAL 88 100

Un buen porcentaje de la poblacion encuestada manifiesta que la violacion de
distintivos comerciales consistentes en imitar marcas, u otros signos distintivos
reproducirlas, falsificarlas o vender en el comercio marcas no originales se infringen los
derechos del consumidor, al no vender productos de calidad con garantia y de larga
duracion, sino por el contrario en la mayoria de los casos son productos de baja calidad y
corta duracion, aunque a veces muy accesibles por sus precios a diferencia de los precios
de los productos con marcas originales.

Y un minimo porcentaje dijo que Molacion de distintivos comerciales no
infringe los derechos del consumidor, puesto que sus precios son mas bajos que el precio
de una marca original y no hay accesibilidad a ellos por el bajo nivel del poder
adquisitivo que tiene la mayoria de la polia¢iquienes en muchos casos no estan en la

posibilidad de adquirir productos originales.
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Solo un porcentaje menor dice que si se violentan pero en parte; es decir, que en
la medida los productos falsificados sean de muy buena calidad y a precios excesibl
se estaria violentando los derechos del consumidor, pero cuando se trata de productos o
servicios mal elaborados y se venden a precios altos y sin garantia para el consumidor

en éstos casos si se lesionan esos derechos.
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PREGUNTA NUMERO TRECE
¢Considera usted que el delito Violacion de Distintivos Comerciales se comete con

frecuencia en el Departamento de San Miguel?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 46 52.27

NO 15 17.05

EN PARTE 27 30.68

TOTAL 88 100

Una poblacion promediale los encuestados dio respuesta afirmativa a la
interrogante planteada en el sentido de considerar que el delito violacion de distintivos
comerciales si se comete con frecuencia en el departamento de San Miguel, y que la
tendencia seria a incrementaesela medida el pais entra en la dinamica del ALCA, del
Plan Puebla Panama y los TLC; pero que no obstante a su cometimiento no hay persona
alguna titular de los derechos de propiedad que se presente a denunciar tal infraccion,
por lo que se ha convertidgpara los comerciantes locales en un conducta socialmente
aceptada, y adecuada a las préacticas comerciales de la actividad comercial tal
afirmacion puede ser observada al realizar un sondeo en lugares de intercambio de

productos y servicios mas populosissla ciudad.
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Un porcentaje minimo por el contrario considero que el delito no se comete en el
departamento de San Miguel, esto implica que no se comercializan productos o
servicios con distintivos falsificados o imitados.

Y un porcentaje considerabimanifestd que el delito si se comete en la ciudad de
San Miguel pero solo en parte es decir como una actividad no reiterada, pero al no
existir denuncia por parte de la victima equivale a decir que no ha existido, ya que es un

delito perseguible previastancia particular.
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PREGUNTA NUMERO CATORCE
¢ Segun su criterio la proteccion penal de los Distintivos Comerciales, es una realidad

gue responde al creciente desarrollo tecnoldgico y de apertura comercial en el mundo

contemporaneo?

CRITEROS FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 53 60.23

NO 21 23.86

EN PARTE 14 15.91

TOTAL 88 100

La mayoria de los encuestados manifestaron que la proteccion penal de los
derechos exclusivos del titular de los distintivos comerciales es una dinamica que
responde ladesarrollo tecnoldégico, econdémico, comercial e industrial desarrollado en las
ultimas décadas y para el cual debe crearse y establecerse el marco juridico que
responda al desarrollo comercial e industrial, y a las nuevas formas de intercambio de
bienesy servicios.

Cada pais ha de adecuar entonces su legislacion interna, en el caso de El
Salvador como parte del Convenio de la Unidon de Paris y de los Acuerdos ADPIC
Art. 1, 41 esta obligado a crear y dar proteccién legal a todos los aspectos de la

propiedad intelectual que estén relacionadas directamente con el comercio.
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No obstante algunos sujetos contestaron en forma negativa; estableciendo que la
actual proteccion penal de los distintivos comerciales no responde a un creciente
desarrollo tecnolég@y de apertura comercial en el mundo, sino a necesidades de indole
local, puesto que no es algo nuevo ya que la proteccion penal de los signos distintivos
siempre ha existido aunque de forma parcial.

Y un namero reducido manifesté que en parte; puesfaelpres econémicos y

politicos que influyen en la regulacion.
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PREGUNTA NUMERO QUINCE
¢Sabe usted si en el Tratado de Libre Comercio que en la actualidad se discute entre

Centro América y EE. UU, se ha incluido el tema de la protecciai ¢k la Propiedad

Industrial que El Salvador debe dar a las transnacionales que deseen invertir en el pais?

CRITERIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 33 37.50

NO 47 53.41

EN PARTE 8 9.09

TOTAL 88 100

La respuesta obtenida en la interrogante planteztafiesta que en el Tratado

de Libre Comercio que actualmente se discute, si esta incluido el tema de la proteccion
legal de la propiedad industrial como herramienta indispensable para el ejercicio de libre
comercio e incluso se tiene conocimiento deplatensiones de Estados Unidos sobre

la regulacion de las marcas de origen y de establecer una solo oficina regional con sede
en su pais que permita inscribir los signos distintivos de cualquiera de los paises
firmantes del Tratado de Libre Comercio segasando de esta forma lo ya establecido

por la Organizacion Mundial del Comercio en materia de Propiedad Industrial, la cual
solo concede la obligacion a cada pais que dentro de su jurisdiccibn establezca

dependencias especiales de registro de la pragiedelectual e industrial.
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Como puede observarse el mas alto porcentaje se encuentra con las personas que
contestaron que no conocen si en la negociacion del Tratado de Libre Comercio se
incluye el tema de la proteccidén a los derechos intelectualesagiaeuno de los paises
miembros ha de adecuar para hacer funcionar el intercambio de bienes y servicios entre
los mismos y evitar asi la competencia desleal, debiéndose tal desconocimiento a la
confidencialidad con que se realizan las negociaciones doindgin ciudadano a
logrado tener acceso a los temas abordados.

Un nimero muy reducido manifesté tener conocimiento pero solo en parte; es
decir a nivel de informacion de los medios de comunicacion, sin tener acceso a

informacion especifica sobre el tema.






